· TEMA: El texto periodístico con trama argumentativa             
Grilla de Evaluación de contenidos:
	CAPACIDADES ESPECÍFICAS A EVALUAR
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	OBSERVACIONES

	Leer e interpretar comprensivamente teniendo en cuenta las características de los textos periodísticos con trama argumentativa
	
	
	
	
	
	

	Reconocer estrategias argumentativas.
	
	
	
	
	
	

	Producir textos coherentes argumentativos.
	
	
	
	
	
	


Guía N°16
· ¡Para estudiar!La argumentación
Los seres humanos tenemos una capacidad única que nos diferencia del resto de los seres vivos: el lenguaje.
A través de las palabras podemos expresar nuestros sentimientos y pensamientos como una forma de relacionarnos con los demás. Hablamos y escribimos porque tenemos intenciones comunicativas: contar sobre una película, informar sobre un acontecimiento, dar opinión sobre algo o argumentar, es decir, tratar de convencer o persuadir al otro dando razones sobre lo que estoy diciendo. Para ello hay dos tipos de argumentos: los racionales que tratan de explicar a través de la lógica y cuya función es convencer, y los emotivos o afectivos que apelan a los sentimientos y su función es persuadir.  






· La estructura de los textos argumentativos
En los textos argumentativos los razonamientos que utilizamos se organizan a partir de una estructura como la siguiente:
· Introducción o punto de partida: Presenta el hecho que da origen a la argumentación.
· Tesis: Expresa  (explícita o implícitamente) la idea u opinión del emisor muchas veces debe inferirse de la lectura de todo el texto.
· Demostración: Se demuestran las razones o argumentos que deben conducir a la aceptación de la tesis, para lo cual se utilizan estrategias argumentativas.
· Conclusión: Resume lo que se dijo, retoma la tesis tratando de impresionar favorablemente al receptor y aconseja tomar posición frente al tema tratado. 
Suelen utilizarse modalizadores que intentan reforzar en los destinatarios la aceptación de la tesis: evidentemente, es claro que, no hay duda de que, con toda seguridad, etc. 

Las palabras y expresiones que utilizamos para comunicarnos no son neutras. Algunas de ellas expresan de manera más evidente la valoración positiva o negativa que tenemos sobre aquello de lo que estamos hablando. A estas se las denomina subjetivemas. Son sustantivos, adjetivos, verbos y construcciones adverbiales que usamos para reforzar nuestra postura y creencias. 
Ej.: “Ayer se realizó una muy polémica reunión con los molestos vecinos”.
La trama argumentativa en los textos periodísticos 

Algunos textos periodísticos tienen una trama argumentativa. Estos son: 
· Carta de lectores: es un texto epistolar en el que el emisor se dirige al Director de un diario o revista. El destinatario es cualquier lector. No todas las cartas de lectores tienen trama argumentativa. 
· Crítica de espectáculos o reseñas críticas: Se opina con argumentos sobre una película, un recital, una obra de teatro, un libro, etc. 
· Publicidad: Se intenta convencer sobre las bondades de un producto. Predominan los argumentos emotivos.
· Editorial: El director de un diario o revista expone sus argumentos a favor o en contra de un tema determinado.
· Artículo o columna de opción: Presenta un punto de vista sobre un tema de actualidad. Lleva el nombre y apellido del autor. 













Estrategias Argumentativas

	Tipo de estrategia
	En qué consiste
	Conectores que pueden utilizarse

	Ejemplificación
	A través de un ejemplo o caso particular se justifica lo que se sostiene.
	Por ejemplo, 
Es el caso de…

	Cita de autoridad
	Se introduce la voz de una persona u organización reconocidas para avalar la tesis.
	Como dice,
Según menciona,
Afirman…

	Planteo causa - consecuencia
	Se indican las causas y las consecuencias de lo que se analiza.
	Causales: porque, ya que, puesto que…

Consecutivos: por lo tanto, pues, en consecuencia, por ende, así que, debido a…

	Preguntas retóricas
	El emisor presenta una interrogación sin esperar respuesta de los receptores.
	

	Analogía
	Establece una comparación o paralelo entre dos situaciones semejantes que se consideran familiares.
	Como, como si, tal como…

	Concesión
	Se acepta en parte alguna opinión contraria para luego refutarla.
	Si bien,
 es cierto que, 
Aunque…

	Refutación
	Se cuestionan otras opiniones, mediante argumentos opuestos, con el fin de invalidarlas.
	Pero,
Sin embargo, 
No obstante…



· ¡Ahora a trabajar!
Tipo de texto: La publicidad
Texto: Tu Transporte en Argentina S.R.L  – Tigre

[image: ]

[image: ]


· Lectura:
 Analicen ambas publicidades:
1. Los productos:
a.  ¿Qué se ofrece cada uno?
b.  ¿Qué ventajas o beneficios tienen esos productos según las publicidades?
1. Los destinatarios:
a.  ¿Quiénes podrían estar interesados en adquirirlos? 
b.  ¿por qué?
1. En la primera publicidad (Tu Transporte en Argentina S.R.L.), se propone al lector que “congele” su pasaje de invierno. ¿Qué significa en este contexto “congelar”?
1. En la segunda publicidad (Tigre), hay un juego de palabras: “tecnología y comodidad a tus pies”. ¿Cuál es el juego? ¿En qué consiste?
1. Determinen si los siguientes enunciados son verdaderos o falsos. Para ello, deben leer con mucha atención ambas publicidades.
· Tu Transporte en Argentina S.R.L. no está en las redes sociales.
· Si quiero saber más sobre las zapatillas Tigre, la única opción que tengo es acercarme a un local que las venda.
· La oferta a Tu Transporte en Argentina S.R.L. es ilimitada. 
1. ¿Cuál de las siguientes opciones corresponden a las publicidades de las páginas anteriores? Resalta con color.
· Utilizan el canal…
…audiovisual, porque las recibimos a través de la vista y el oído.
…oral, porque llegan a través del oído.
…visual, porque llegan al destinatario a través de la vista.





· Se encuentran presentes los siguientes códigos:
Imágines – Imágenes en movimiento – textos verbales – Sonidos (música, ruido, voz) – Textos verbales escritas.
1. Lean los siguientes enunciados e identifiquen qué características les corresponden. Una misma característica puede corresponder a más de un enunciado.
	Corré siempre, corré más.
	

	Tecnología y comodidad a tus pies
	

	Viajá en vacaciones de invierno con las tarifas de temporada baja.
	

	Comprá tu pasaje desde el 20/5 hasta el 20/6
	


                  Características: 
a. Se utiliza la segunda persona del singular y el modo imperativo.
b. Se dirige directamente al destinatario.
c. Se trata de un mensaje claro.
d. Se busca persuadir presentando las ventajas del producto.
e. Se impulsa al destinatario a que realice la acción de manera inmediata.

1. En la publicidad de Tigre, alguien que corre en una superficie desigual usa las zapatillas. ¿Qué sensación transmite esa imagen? ¿Cómo se relaciona esa sensación con las supuestas propiedades del producto?
· Poslectura: 
1. En las publicidades, se transmiten valores que generan una imagen deseable sobre la marca, el producto o el servicio que se ofrece: ¿qué valores les parece que promueve cada una de las publicidades?
1. ¿Qué valores promueven otras publicidades que recuerden? ¿De qué modo se relaciona con la marca o el producto? Sus respuestas redáctenla por escrito.
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