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‘ PSICOLOGIA DEL COLOR
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LA HISTORIA DEL ARTE

Pensamiento
critico, comunicacién, responsabilidad
y compromiso.

Propiciar la
interaccién en un clima de
cooperacion, disfrute, creatividad,
técnicas de improvisacion y expresion.
Resolver de forma creativa la manera
de comunicarse y dar a conocer el
mensaje. Manipulacion y buen manejo
de los colores y su psicologia.

Interpretacion
de consignas. Compromiso y
cumplimiento. Utilizacidon de diversos
recursos. Resultado final.

PSICOLOGIA DEL COLC




INFLUYEN EN NUESTRAS ESTAN PRESENTES TODO EL NOS COMUNICAMOS A
EMOCIONES Y ESTADO DE TIEMPO EN NUESTRA VIDA TRAVES DE ELLOS.
ANIMO. COTIDIANA.




; QUE ES LA PSICOLOGIA DEL COLOR?

La psicologia del color es un campo de estudio que estd dirigido a
analizar como percibimos y nos comportamos ante distintos colores,
asi como las emociones que suscitan en nosotros dichos tonos.

Hay ciertos aspectos subjetivos en la psicologia del color, por lo
gue no hay que olvidar que pueden existir ciertas variaciones en la
interpretacion y el significado entre culturas.




L COrrcio
S
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COMO VIMOS EN LA GUIA ANTERIOR...

EL COLOR

Existen un sinfin de variedades de colores. COmo ya
vimos, cada color con sus combinaciones y gamas
estan regulados por ciertas reglas que los agrupan y
ordenan (TEORIA DEL COLOR).

A esto le sumamos que cada color tiene un significado,
trasmite, expresa, comunica y siempre cumple una
funcion, ya sea en una marca, en un producto, en un
cartel, en una nota escrita, en la vestimenta misma, en
una publicidad y en la situacidon que se nos ocurra el
color estd cumpliendo una funcion.

NOSOTROS PENSAMOS EN COLORES.

A través de los colores podemos: EXPRESAR NUESTRAS
EMOCIONES, DAR ORDENES, TRASMITIR SENSACIONES,
ENVIAR MENSAJES, en fin... COMUNICAR
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Para demostrar que pensamos en colores y reconocemaos colores...
cHacemos un ejercicio mental?

A continuacion verdn una seleccidon de logos de marcas super
reconocidas mundialmente.

Luego de observar detenidamente cada marca que aparece
respondanse a ustedes mismos ¢pudieron notar algo raro en ellas? ;algo
distinto?




LOGOS DE MARCAS RECONOCIDOS MUNDIALMENTE




; QUE TIENEN DE DISTINTO? \

[Cada una de las diferentes marcas se encueniran con un

color muy distinto al original! ; Podrian reconocer el color de
cada una?
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iAHORA Sht sVen cuando incluso el color es una marca registrada de la empresa y
posiblemente es una de las atributos que primero recordamos de los logose
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CADA COLOR TRASMITE DISTINTO

Cada color, aungque depende en gran medida de nuestra percepcion y vivencia
personal, fiene conceptos directamente relacionados que nos ayudan a poder
expresarnos.

A continuacién veremos algunos significados de los colores, que trasmiten y que
marcas los usan.




¢ Coinciden?

ROJO AZUL VERDE RA ROSA GRIS NEGRO

DINAMISMO PROFESIONAL NATURALEZA ' INNOVACION JIVERSION | MASCULING BRIVl  PODER
CALIDEZ SERIEDAD ETICA 'MODERNIDAD RESUMIDO OPACIDAD  [elZyy[¢ -Vsle]
AGRESIVO INTEGRIDAD CRECIMIENTO [TUD NOCENCIA SINGRIZA PRESTIGIO
PASION  SINCERIDAD FRESCURA R Z' " DIGNIDAD | FEMENING RESPETO VALOR
ENERGIA CALMA  SERENIDAD ACCESIBILID: MISTERIO  FDELICADEZ NEUTRAL  [pay(zen?\8
PELIGRO  INFINITO  ORGANICO }I'ff“f",-'_‘-'_‘"’_" AD | ESPIRITUAL [ ROMANTICE HUMILDAD MUERTE

(Ninfendo) o @ S\\’AROVSKI
e Cadsuny & iy

DaaRe b Y




O
<
L
LL)
a

Para saber utilizar bien los colores y que estos nos
ayuden a expresarnos o frasmitir tenemos que tener
bien en claro su clasificacion.

iLLEGAMOS A LOS COLORES
CALIDOS Y

La distincion entre color cdlido y frio, también llamada
temperatura del color, aparecid en la teoria del color a partir
del siglo XVIII en el andlisis de las pinturas para definir el efecto
que provocaban determinados colores en el espectador.




Esta es la paleta de colores que ya ek
conocemos solo que ahora la veremos S

SAN BERNARDO

agrupando los colores frios y calidos.

La paleta de colores estd compuesta
i c A I_I n u s por los colores primarios, secundarios y
= terciarios como vimos en la GUIA 7. En
A esta guia agruparemos esos modelos
de color solo en dos grupos: COLORES
FRIOS Y COLORES CALIDOS.
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COLORES FRIOS?
Ios azules, verdes y wolefas.

Los colores frios, fambién llamados colores pasivos
por sus efectos, son aqguellos con una sensacion
térmica subjetiva de baja temperatura. Los colores
frios contfrastan y complementan los colores calidos.

En cuanto a su efecto psicologico, se dice que los
colores frios son transmiten tranquilidad y reposo,
frescor, tristeza y poca infimidad.

Tradicionalmente también se afirma que afectan al
modo en que son percibidos. Se dice de los colores
frios laman menos la atencion del espectador, que
son pasivos y parecen retroceder y dar sensacion de
mayor distancia y amplitud.

S R

SAN BERNARDO




SAN BERNARDO

{ QUE TRANSMITEN LOS
COI.ORES CALIDOS?

amarillos, naranjas, rojos, marrones , dorados y

o verdes mas amarillentos.

Ve
5™ ey Los colores calidos, fambién llamados colores activos por
Ch} L sus efectos, son aquellos con una sensacion térmica
T

subjetiva de calor. Los colores cdlidos contrastan vy
complementan los colores frios. Se asocia lo cdlido y lo
seco con lo animado, el esfuerzo, el ardor y el rubor.
En cuanto a su efecto psicoldgico, se dice que los colores
cdlidos son estimulan la actividad y la energia del
espectador, tfransmiten calor, alegria y confort.
Tradicionalmente también se afirma que afectan al modo
en gue son percibidos. Se dice de los colores cdlidos que
laman mdas la atencion del espectador, que son
dindmicos y parecen extenderse y acercarse.
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AHORA QUE YA APRENDIERON TODOOOO...



