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El articulo de
divulgacion
cientifica

Un texto
expositivo-explicativo

GLOSARIO

1 stalkear. Término inglés
cuyo sentido literal es
‘acosar’, espiar o perseguir

a alguien. En el uso de las
redes sociales, significa mirar
o espiar los perfiles de otras
personas.

PRIMERA LECTURA. UN ART{CULO DE DIVULGACION CIENT{FICA

El gato vy la caja La sociedad

Lunes 26 de marzo de 2018

Los duefios de la informacién
Daniel Tokman, Nicolds
D’Ippolito

¢Qué pasa cuando damos un like?
{Cudnto saben las redes sociales?

Juro que no querfa entrar

en el mundo de las redes sociales. Me resistfa a Facebook, le
tenfa miedo a Twitter, la sola idea de Snapchat me provocaba
urticaria. ¢éQué necesidad tenfa? éQué me podfan dar? ¢Podfa yo
aportar algo? Pero las cosas van pasando: que primero algunos
amigos, que después los hijos, que te podés reencontrar con
compafieros de la escuela, de la facultad, del trabajo, exparejas.
Y asf, casi sin darme cuenta, me vencieron.

Entonces caf en sus redes (je) y pasé a formar parte del
grupo de mayor poblacién de nuestro planeta: 2 mil millones
de personas pueblan Facebook, y la cifra va en aumento.

Ya superd la poblacién de la China y la India (1380 millones
y 1331 millones de habitantes, respectivamente). Son, al menos,
2 mil millones de selfies, videos de cachorros y § MILLONES
DE SALUDOS DE CUMPLEARNOS DE LA ABUELA TITA ESCRITOS EN
MAYUSCULA.

Pero mientras ocurren stalkeos® intensos de vecinos, Face-
book estd tomando datos.

Cada vez que le hacemos clic a esa simpdtica manito con el
pulgar para arriba (conocida como “me gusta” o like) le esta-
mos contando a cualquier persona, pero también a Facebook,
sobre gustos personales, polfticos, sexuales, gastronémicos, de
ocupacién, de nivel de ingresos y de casi todo lo imaginable (y
algunas cosas mis, también).

El pequefio simbolo del pulgar hacia arriba fue creado en
2009 y desde entonces se ha vuelto constante all y en el resto
de internet. La empresa informé que se dan unos 800 millo-
nes de likes por dfa para apoyar de todo: cantantes, gaseosas,
sorteos, polfticos y varios etcéteras. Esto implica una creciente
reserva de datos publicos disponibles para publicistas y casi
cualquier persona interesada en esa informacién.

Los peligros que encierra la tecnologfa si no se comprenden
bien sus capacidades en toda dimensién es un tema de perma-
nente debate en distintos ambientes, Muchas veces, las casi infi-
nitas fotograffas tiernas que se publican en Facebook son usadas
por algunas personas como sefiuelo para propdsitos comerciales
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GLOSARIO

2 augurar. Predecir.

3 ONG. Sigla de organizacion
no gubernamental, que es
aquella que no recibe fondos
del Estado.

4 blanquear. Expresién
coloquial para “admitir”.

5 auditorfa. Inspeccién o ve-
rificacién de la contabilidad
de una empresa o entidad.
En este caso, se refiere a que
esa informacién no se puede
verificar, controlar,

6 emoji. Pequefias imdgenes
que reflejan estados de
4nimo, actividades y obje-
tos. Se diferencian de los
emoticones ya que estos son
simbolos creados a partir de
signos de puntuacién que,
combinados, intentan repre-
sentar distintos gestos (por
ejemplo, una cara sonriente).

—en el mejor de los casos— y/fo con propdsitos nefastos en
otros, tal como lo investiga Facecrooks, un sitio que monitorea
estafas y otros comportamientos ilegales en Facebook.

En el primer capitulo de la tercera temporada de Black
Mirror, el personaje principal vive en una sociedad obsesiona-
da con las puntuaciones piblicas que las personas se ponen
unas a otras a través de una red social. Hoy en dfa, el like se
transformd en una forma de expresion tan difundida, que
varios estudiosos auguran® que no pasard demasiado tiempo
antes de que ese capftulo se vuelva una tangible realidad.

Interesante es el caso del joven abogado austrfaco Max
Schrems, quien en el afio 2012, preocupado por el tema de la
seguridad en las redes sociales, fundé la onG3 Europe versus
Facebook, dedicada a identificar abusos en las polfticas de pri-
vacidad de redes sociales, y marcé un hito legal. Todo empezé
cuando Max y dos compafieros comenzaron a investigar cémo
Facebook utiliza los datos personales de los usuarios. As{ des-
cubrieron que existen més de cincuenta tipos de datos recolec-
tados por la red social (amistades hechas y rotas, el “éstado",
las relaciones e incluso los mensajes borrados; que en realidad
solo pasan a ser mensajes que NOSOtros NoO Vemos Pero que si-
guen existiendo). Facebook tiene tanta, pero tanta informacidn,
que es capaz de sacar datos acerca de una persona a partir de
lo que los usuarios escriben sobre ella, incluso si no la etique-
tan ni publican en su muro.

&

Recientemente, de este lado del océano, el presidente nor-
teamericano Donald Trump promulgé una ley que permite a
proveedores de internet vender datos de sus usuarios (como
los historiales de bisqueda o la localizacidn) sin su consen-
timiento previo. éEsto significa que los datos que tenemos en
Facebook, Instagram, Linkedin, WhatsApp (todas empresas
yanquis) pueden ser vendidos a otras empresas para que los
procesen con vaya uno a saber qué fines? Exacto. O sea que,
ahora, Donald est4 blanqueando* que alguien pueda comprarle
mis datos a una empresa y saber todos los sitios por los que
navegué, todas las palabras que puse en el buscador, cada enter
que di, cada clic con el mouse; y esa informacién pasar4 a estar
en manos de gente desconocida y para usos nada auditables’, Y
si en el camino se pierde absolutamente todo rayito de privaci-
dad, bueno, qué se le va a hacer.

Pero eso no es todo. Asf como pueden vender mis datos,
estas empresas también pueden filtrar lo que yo publico, o
incluso lo que veo. Efectivamente, las redes sociales filtran
informacién, pero debe ser siempre en pos del bienestar de
la gente y de la libertad de expresién. A nadie se le ocurrirfa
pensar que los filtros son conveniencia econémica y/o politica.
Emoji® de ironfa.
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Si navegamos por internet para buscar, por ejemplo, infor-
macién sobre un gimnasio, aparecerdn propagandas de alimen-
tos energéticos, dietas prometedoras, descuentos en viandas,
grupos de autoayuda y todos los servicios que podamos o no
imaginar. A esta altura, ya se sabe que ac4 las casualidades no

existen.

]

Esos datos y otros que publicamos en las redes permi-
ten armar un perfil complejo de cada usuario (tanto de LA
T{A NORMA QUE FIRMA TODO CON MAYUSCULAS como del 92%
de la poblacién argentina, sin ir mds lejos) y luego grupos de
usuarios a partir de perfiles similares. Ese proceso se llama
“segmentacién”, y se puede usar para distribuir la publicidad
de forma personalizada.

A pedido de sus clientes, los vendedores de nuestra in-
formacién definen segmentos, por ejemplo, segin nivel de
ingresos, zona de residencia y temas de interés (tanto de la
persona analizada como del perfil més cercano afectivamente
que tiene), y luego, con todos los datos obtenidos a partir de
los likes, le hacen llegar a cada grupo (segmento) fotos y videos
especfficos que apuntan a su tema de interés. Los datos pue-

den cruzarse de muchas maneras. [...]

Para el que pensaba que abrir una cuenta en una red social

era gratis, ahora sabe que no.

Los videos de perritos, reencontrarse con compafieros de la
escuela, de la facultad, del trabajo, exparejas; todo eso se paga
con nuestros datos. .

Si gustd la nota, dale like.

Disponible en bit.ly/EDV-CVGT-LL3-127 [consulta: 26/10/18].

Daniel Tokman es magfster en Tecnologfa de la Infor-
macién y Nicolds D'Ippolito es doctor en Compu-
tacién. Ambos son colaboradores en la revista digital
El Gato y La Caja, un sitio dedicado a investigar los
vinculos entre la ciencia y los entornos sociales con
un pensamiento original que evita el sentido comun.
Su objetivo es aplicar el espfritu experimental de la
ciencia en todos los temas que estudian.

El articulo “Los duefios de la informacién” tiene
su origen en el riesgo que significa el hecho de que
las personas compartan abiertamente su informacién
personal en las redes sociales. Al contar con nuestros
datos y saber sobre nuestros gustos y preferencias,
las empresas pueden usarlos, por ejemplo, para
inducirnos a comprar algin producto o para que
modifiquemos nuestro comportamiento o nuestras
ideas en relacién con algiin tema en particular.

Una caracteristica de la revista digital El Gato y
La Caja es que suelen contratar a un artista distinto
para ilustrar cada nota. En este caso, se trata de la
ilustradora Meritxell Alterio.

En contexto

A Daniel Tokman (a la izquierda) y Nicolds D'lppolito
(a la derecha).
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L{INEAS CONVERGENTES

® Para realizar esta activi-
dad, pueden tener en cuenta
los distintos recursos de la li-
teratura humoristica (Bloque
1, Unidad 6, p. 94).

ACTIVIDADES DE LECTURA

Aproximacién

1- Conversen entre todos:
a- ¢Recuerdan algun artfculo de ciencia o desarrollos tecnoldgicos que hayan
lefdo? éDe qué se trataba?
b- éLes parece que todas las innovaciones tecnoldgicas y los descubrimientos cien-
tificos son positivos? éPor qué?

Sobre el texto

2. El texto introduce el tema que aborda con dos interrogantes.
a- ¢éQué relacién encuentran entre esos interrogantes y lo conversado en la con-
signa 1b?
b- éLes parece que los autores responden esas preguntas? ¢De qué manera?

3. Indiquen si las siguientes afirmaciones son correctas (C) o incorrectas (l).
a- [:] Los que administran las redes sociales solo pueden recoger datos cuando
hacemos clic en “me gusta”. '
b- [ ] Lainformacién que obtienen las empresas a partir de los actos de los
usuarios permite crear perfiles segin el lugar, la edad, los gustos, etc.
¢+ [ | Otras empresas compran los datos de los usuarios y dirigen la publicidad
para ellos en funcién de los perfiles.

4. “Todo se paga con nuestros datos”, dicen los autores al final del texto. ¢éQué relacion
pueden establecer entre esa frase y lo postulado en el artfculo?

5. ¢Con qué comparan los autores la cantidad de usuarios de Facebook? ¢Cuél habra
sido el objetivo?

6+ ¢Qué reflexién produce la mencién a un capitulo de la serie Black Mirror acerca del
sentido del botén “me gusta”? Marquen con una X la opcién correcta.
a- | | Lacantidad de likes que conseguimos refieja lo buenas personas que somos.
b- [ | No es fécil conseguir likes, por eso las personas viven obsesionadas por
conseguirlos
c: [:] No falta mucho para que sea una realidad que la gente viva obsesionada
por conseguir likes.

7+ ¢Qué funcién cumple el caso de Max Schrems en el desarrollo del tema?
a- D Es un dato anecdético que hace mds divertida la nota.
b- [ | Ejemplifica la manera de actuar de todos los usuarios de Facebook.
¢+ | | Respalda lo que dicen los autores sobre la circulacién de datos en las
redes.

8. Subrayen frases o expresiones que den cuenta de un uso humorfstico del discurso.
» ¢Por qué los autores habrén utilizado ese recurso en un texto acerca de los efectos
de la tecnologfa sobre la vida social?

Experiencia de escritura

9. Escriban un texto humorfstico en el que un usuario de una red social confiese todo
lo que hizo para llegar a los diez mil “me gusta”.m
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Estos articulos circulan

como noticias en medios de
comunicacién y presentan el
formato habitual de estas. Los
paratextos permiten la lectura &
veloz para estar al tanto del

tema. Algunos de ellos, como

la fecha, pueden cambiar de
posicién segin el medio.

Un uso habitual en este tipo

de artfculos es lainclusién de 4
imdgenes simplemente a modo
ilustrativo.

Se hace una introduccién en la
que se plantean dos preguntas
disparadoras y se presenta a

los autores de las investigacio- |
nes sobre cuyos resultados se
habla en este articulo.

SEGUNDA LECTURA. DECONSTRUCCION DE UN ARTiCULO
DE DIVULGACION CIENTIFICA

En esta seccién se abordard el andlisis de un artfculo clésico de
divulgacién cientifica. Asf obtendran herramientas que les per-
mitirdn enriquecer la comprensién de los avances cientfficos y
tecnoldgicos que se comunican en este tipo de textos.

Ciencias Sociales
Psicologfa

SINC
La ciencia es noticial¥

" El eslogan explicita el pro-
pésito del medio.

Predijeron el impacto de articulos del New York Times

' Lunes 27 de febrero de 2017

Tu'" cerebro influye para hacer un
contenido viral en internet

.. Seinterpela al lector para
comprometerlo con el conte-

_ nido de la noticia. Es una estra-
tegia misy usada en el discurso
publicitario para involucrar

No todos los contenidos se transmiten de la misma forma por las redes emocionalmente al lector.

sociales, y nuestro cerebro influye en la decisién de compartir o no un

articulo en internet. Una investigacién de la Universidad de Pensilvania "

ha detectado las claves para predecir la viralidad de un contenido en la red

segun la actividad cerebral del lector. 11 Este dato le otorga

autoridad y legitimidad a la
informacién que se verterd en
el articulo.

IR B A |
i g

=iy}

A La actividad cerebral puede predecir la viralidad de un contenido en internet.

¢Qué es lo que convierte un contenido en viral cuando se
comparte en las redes sociales? éQué proceso tiene lugar en
nuestro cerebro para determinar si merece la pena compartir
un articulo determinado?

Dos estudiantes del programa de doctorado de la Escuela
Annenberg de Comunicacién de la Universidad de Pensilvania
(Filadelfia, Estados Unidos), Christin Scholz y Elisa Baek, son los
autores principales de dos trabajos que, por un lado, miden la acti-
vidad cerebral al leer un artfculo y, por el otro, predicen cudndo ese
contenido va a ser compartido en redes sociales. Los resultados se
publican en las revistas Proceedings of the National Academy of
Sciences (PNAs, por sus siglas en inglés) y Psychological Science.
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Se expone en qué consistié la

investigacion, cudntas personas ad

participaron y en qué cuestio-
nes se centraron los cientificos.

En estos parrafos se explica el

principal hallazgo de la primera &

fase de la investigacién.

Compartir para mejorar nuestra imagen

Para realizar el estudio se conté con 80 personas, a las que se mi-
di6 la actividad cerebral usando resonancias magnéticas funciona-
les’] mientras lefan 8o artfculos publicados en el New York Times.

Los artfculos seleccionados eran de asuntos relacionados
con la salud (nutricidn, fitness, vida saludable) y todos conta-
ban con una extensién similar. Los participantes valoraban su
interés por leerlos y compartirlos mientras los investigadores
realizaban las mediciones.

Los cientfficos se centraron en las regiones del cerebro rela-
cionadas con la imagen que los sujetos tienen de sf mismos
y con lo que otras personas podrfan pensar de esos individuos.

“La gente lee o comparte contenidos que conectan con sus
propias experiencias, con su sentido de quiénes son o quieren
llegar a ser”, explica una de las coautoras de ambos estudios,
Emily Falk ¥l “Comparten cosas que pueden mejorar sus rela-
ciones, hacerlos parecer mds listos o empéticos”.

Los datos neuronales recogidos durante el estudio sugieren
queld, cuando las personas escogen qué van a leer o qué van
a recomendar a otros, piensan tanto en s{ mismas como en los
demds. Esto muestra los mayores niveles de actividad en estos
sistemas neuronales.

“Cuando piensas en qué vas a leer y qué vas a compartir,
ambos son pensamientos inherentemente sociales, y cuando
piensas socialmente, sueles pensar en ti mismo y en tu relacién
con los demé4s”, dice Elisa Baek. “El mundo social y el concepto
que tienes de ti mismo estén entrelazados”, afiade.

Predecir la viralidad

El trabajo centrado en estas mediciones se publicard en la re-
vista Psychological Science, ] mientras que en PNAST] apare-
cer4 la segunda fase del estudio, la que se ocupa de predecir la
viralidad de esos contenidos.

Utilizando la actividad cerebral de los mismos sujetos du-
rante la primera fase de la investigacién y usando los mismos
articulos, los autores predijeron la viralidad de un contenido
entre el conjunto de lectores del New York Times, quienes
compartieron ese grupo de contenidos un total de 117.611 veces.

Detectaron que la actividad cerebral en las regiones estudia-
das se combinaba —de forma inconsciente— generando una
sefial que daba un valor al artfculo. Esa sefial es la que predice
qué vamos a compartir y qué no.

Aunque los sujetos del estudio —de entre 18 y 24 afios, mu-
chos de ellos estudiantes universitarios en el 4rea de Filadel-
fia— representaban grupos demogréficos distintos a la media
de los lectores del Times, su actividad en las dreas claves del
cerebro que median el valor de los articulos coincidfa con su
popularidad global.

130 — BLOQUE I PRACTICAS DEL LENGUAJE. GENEROS DISCURSIVOS

21 A veces, se incluye léxico
especializado que implica el
manejo de un vocabulario
especffico.

7] Se introduce la voz de
cientificos como citas textuales
de autoridad. Las comillas brin-
dan informacion objetivay de
“primera mana”, sin modifica-
ciones por parte del redactor
del articulo.

I €1 verbo sugieren expresa
probabilidad. Indica una
direccién a seguir pero supone
que la investigacién no es
todavia concluyente. También
introduce una cita indirecta,
un recurso que le da mayor
dinamismo a la transmisién
del contenido. Pueden revisar
las caracteristicas del discurso
referido en “Las proposiciones
incluidas sustantivas” (Bloque
IIl, Unidad 8, p. 220).

3 Esto también aporta valor
y legitimidad al estudio divul-

gado. Informa sobre la red de
publicaciones que configuran
el sistema cientifico y sobre los
modos de circulacién de las

i BRET
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Las referencias bibliogréficas
dan cuenta de las publicaciones

“El hecho de que esos articulos estén en la misma sintonfa
en diferentes cerebros implica que hay motivaciones y normas
similares que pueden conducir a esos comportamientos”, cuen-
ta Christin Scholz, otra de las coautoras.

Ademds, "] reconoce que la imagen que tenemos de noso-
tros mismos o de otras personas y las motivaciones para com-
partir esos contenidos serén distintas segin cada individuo.

Por ejemplo,” alguien pensard que un artfculo hard que sus
amigos se rfan, mientras que otra persona lo compartird por-
que cree que puede ser de ayuda para que un amigo resuelva
algin problema en particular.

Sin embargo, a pesar de existir motivaciones distintas, las
actividades neuronales son las mismas, y sirven como deno-
minador comiin para varios tipos de pensamiento social y
autorreferencial.

“En la prdctica, si creas un mensaje que el lector cree que
va a hacer que se lo perciba de forma mds positiva o que puede
mejorar una relacién, podemos predecir’l que la probabilidad
de que ese mensaje se comparta va a crecer”, explica Scholz.

Referencias bibliogréficas

Christin Scholz, Elisa Baek, Matthew Brook O'Donnell, Emily Falk, “The Value of
Sharing Information: A Neural Account of Information Transmission”, Psycholo-
gical Science, 2017.

en las que se basa el articulo
publicado.

Christin Scholz, Elisa Baek, Matthew Brook O'Donnell, Hyun Suk Kim, Joseph
N. Cappella, Emily Falk, “A Neural Model of Valuation and Information Virality”,

Proceedings of the National Academy of Sciences (PNAS), 2017.

Disponible en bit.ly/EDV-CVGT-LL3-131a [consulta: 26/10/18].

{24 En este texto puntual, este
conector sirve para introducir
la respuesta a una posible
objecién en relacién con las
motivaciones, al reconocer
que estas varian de individuo a
individuo.

1 €l ejemplo cumple una
funcién aclaratoria, que busca
acercar la informacién y ha-
cerla mds fécd de comprender
para el lector promedio no
especializado.

11 Se enuncian las conclusio-
nes del estudio. En este caso,

“se trata de una probabilidad:

“Si X, entonces Y". Esta serfa la
hipétesis que permite probar la
. it

El Sewlciodclnfotmdényuoddu C!cndﬁm
(sINC) es la primera agencia piblica espaflola de
4mbito estatal dedicada a informar sobre ciencia, tec-
nologfa e innovacién en lengua castellana. El equipo
del sinc (compuesto por periodistas especializados
en Ciencia, Tecnologfa, Ambiente, Biologfa y otras
4reas del conocimiento) produce noticias, reportajes,
entrevistas y materiales audiovisuales. Todos los
contenidos tienen licencia Creative Commons, es
decir que se pueden copiar, distribuir, comunicar
publicamente y transformar.

La agencia cuenta con la participacién y la revi-
sién de la comunidad investigadora, lo que le otorga
rigor y veracidad a todos los contenidos. Ademds, en
su sitio web publican los principios de calidad que
rigen su produccién. Entre ellos se pueden mencio-
nar los siguientes:

» “Promover la vinculacién intelectual entre ciencia
(descubrimiento y difusién), tecnologfa (ingenio
y utilidad) e innovacién (sistema para mejorar el
acceso a productos, procesos o servicios que in-
crementen la calidad de vida de los ciudadanos)”.

» “Dar a conocer y ayudar a la valoracién de la
actividad cientffica e innovadora de instituciones
e investigadores espafioles que desarrollen su
labor en Espafia o en el extranjero”,

» “Facilitar el seguimiento en profundidad y con
rigor de la investigacién y temas cientfficos de
particular interés”.

Para saber mds, pueden buscar informacién en el es-
pacio “¢Quiénes somos?” del sitio web de la agencia:
bit. 'V-CVGT-LL3-1

En contexto
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Reflexién

sobre el lenguaje
Metéfora para divulgar
Habitualmente se asocian las
metéforas al lenguaje poético.
Pero este recurso retdrico
muchas veces permite enten-
der o captar de manera més
directa un concepto. Es por
eso que el discurso cientffico
no es tan ajeno a las metéfo-
ras como uno podrfa pensar.
Algunos ejemplos pueden

ser expresiones como “las
algas forman tapices que
cubren las rocas”; “el corazén
es un misculo que impulsa
la sangre a las cafierfas que
componen el sistema vascu-
lar”; “tumor silente”, “virus
huésped”, entre otras.

LINEAS CONVERGENTES

@ Pueden vincular el género
con Fisica y Qufmica (Con-
vergente) y pensar este libro
en términos de divulgacién
cientifica.

#® Pueden comparar esta
funcién con el sentido del
discurso directo en el testi-
monio (Bloque II, Unidad 2,
p- 120, comentario E).

EL GENERO DISCURSIVO

Caracteristicas del articulo de divulgacion cientifica

Se llama divulgacién cientifica a todas aquellas actividades que tienen como objetivo la
interpretacién y la comunicacién de la ciencia para hacerla accesible a un publico no
necesariamente especializado. Esto abarca todo tipo de conocimiento cientifico (como
los casos leidos sobre Facebook y la viralidad de los contenidos, que son notas sobre
avances tecnoldgicos) y no solamente el relacionado con la ciencia tradicional, también
llamada ciencia dura (como la fisica, la quimica, la matemdtica, etc.). La finalidad es, en-
tonces, aportar nuevos contenidos y enfoques para que todos los interesados puedan
acceder de forma comprensible y amena.e

En la actualidad, la divulgacion cientifica circula en muy diversos formatos: libros,
documentales o programas de televisién, revistas especializadas, articulos en periédicos
generales o péginas de internet. Muchas veces, los textos que se publican en la prensa
masiva se recopilan de una agencia o portal de noticias cientificas (como el sINC), los cua-
les se citan como fuente, y el articulo se publica en la seccién correspondiente (Ciencia,
Psicologfa, Economfa, Sociologfa, etc).

El texto de divulgacién .

Los textos de divulgacién cientifica se caracterizan por tener una trama en la que pre-
domina la exposicién y la explicacién, ya que se busca brindarle al lector informacién
sobre un tema. Suelen estar estructurados en tres partes: introduccién, desarrollo y
conclusién. En la introduccién se menciona el tema que se va a tratar y el enfoque que
se le dar4 con la intencién de captar el interés del lector. En el desarrollo se realiza la
exposicién clara del tema. Para ello se utilizan distintas estrategias: se ordenan logica-
mente las ideas, se establecen hipdtesis, se elaboran definiciones, se analizan los datos y
se proporcionan ejemplos. Por dltimo, en la conclusién se resumen los aspectos funda-
mentales del tema y se exponen los resultados. También es posible que se incluya alguna
sugerencia para futuras investigaciones.

Los textos de divulgacién se rigen por el principio de verificabilidad, por eso es
comin que en ellos se citen fuentes para sustentar las afirmaciones. Algunas de ellas,
incluso, pueden acompafiarse con graficos, estadisticas o tablas que complementan
o refuerzan lo afirmado. Otro modo de demostrar consistencia y rigor es utilizar citas
textuales de personas expertas en la materia, drea o temdtica. La cita textual transcripta
entre comillas otorga autoridad y corrobora los enunciados expuestos en el textom

Asimismo, estos textos buscan cumplir un doble requisito:

> Objetividad. Consiste en otorgar primacfa a los hechos y a los datos por sobre las
opiniones y las valoraciones del autor.

» Universalidad. Apunta a que los hechos puedan ser comprendidos en cualquier par-
te por cualquier persona del grupo al que va dirigida la explicacién. Para ello se recurre
a una terminologfa que pueda traducirse con facilidad de una lengua a otra.

En cuanto al lenguaje, si bien los autores se ajustan a las cualidades del estilo cientffico
y utilizan expresiones propias de la materia tratada, los textos.de divulgacién buscan
exponer la informacién de manera clara y precisa, con un lenguaje directo, simple, y sin
dar las cosas por sobreentendidas. Esto asegurara que las informaciones, los datos y las
explicaciones que se encadenen en el texto tengan coherencia y un orden légico.
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Funcién social y formacion de los divulgadores

El periodista que se dedica a la divulgacién de la ciencia es tan importante como el
cientffico que genera preguntas y descubrimientos, ya que los nuevos conocimientos
necesitan ser difundidos para que puedan llegar al pdblico. Tanto es asi que la expresién
“divulgacién cientifica” se ha venido reemplazando paulatinamente por una mas espe-
cifica: comunicacién publica de la ciencia, la cual se ubica claramente dentro de las
ciencias de la comunicacién. Se reconoce asf que la comunicacién de la ciencia requiere
competencias y formas de aproximacién al conocimiento propias de las comunicacio-
nes sociales. Los divulgadores o comunicadores cientfficos se forman en la actualidad
en carreras universitarias, y de esta manera la divulgacién se establece como una disci-
plina profesionalizada.

ESTRATEGIAS PARA ABORDAR EL GENERO

Andlisis de textos

1- Formen grupos o parejas y analicen el texto de Tokman y D'Ippohto siguiendo cl
modelo de las paginas 129-131.
a- Rastreen el vinculo que plantea entre el uso de una herramienta tecnoldgica,
como lo es una red social, y sus efectos en la vida de las personas. Anétenlo en el
margen del texto.
b+ Marquen la situacién de vulnerabilidad que pone en evidencia el texto.
c- Subrayen un fragmento del texto en el que los autores recurran a una experien-
cia subjetiva, y otro fragmento en el que recurran a saberes sobre el funcionamien-
to de las redes sociales. ¢éCudl de los dos fragmentos responde a las formas tradi-
cionales del articulo de divulgacion?, ¢por qué?
d- ¢De dénde salen los datos y hechos mencionados por los autores? Sef‘ialen en el
texto una fuente de informacién.
e- El articulo cierra con la siguiente frase: “Si gust6 la nota, dale like”. ¢éQué nos
quieren decir los autores con ese uso irénico del lenguaje? Anétenlo al costado de
esta expresion.

2- X3 Los autores escribieron el artfculo “Los duefios de la informacién” para reflexio-
nar y a su vez alertar sobre las consecuencias de compartir en las redes sociales los
datos personales, los gustos, las preferencias, etc. Lean el articulo completo en bit.ly/
EDV-CVGT-LL3-127 y resuelvan las consignas.
a- En elinicio, los autores colocaron un comentario llamado Disclaimer (que
significa “descargo de responsabilidad”), en el que se hace alusién a un escéndalo:
el Cambridge Analytica Gate. Investiguen en qué consistio ese escandalo y escriban
un texto en el que relacionen ese hecho con lo que sostienen Tokman y D'lppolito
sobre el riesgo que conlleva la exposicién de la informacién personal en las redes
sociales. Pueden leer sobre el tema en bit.ly/EDV-CVGT-LL3-133.
b- Recorran el articulo y presten atencién a las imagenes que se utilizan para ilus-
trarlo. ¢éDe qué manera se relacionan con el contenido del texto?
c- Lean los comentarios de los lectores. Elijan uno y cépienlo. Luego comenten y
justifiquen si estan de acuerdo o no con lo que dice.

3. Busquen otro articulo que haya escrito alguno de los autores para la revista E/ Gato
y La Caja. Léanlo y comenten si tiene algtin punto en comdn con el articulo lefdo y por qué.

Reflexién

sobre el lenguaje

La ciencia como experien-
cia subjetiva

Muchas veces, el saber
cientifico se presenta como
un hecho irrefutable de

la realidad. Pero medios
como El Gato y La Caja
transforman este modo de
presentar el conocimiento en
un relato donde tienen lugar
las experiencias personales.
Por eso, en el estilo de sus
articulos es frecuente encon-
trar referencias a anécdotas
personales y hasta recursos
humoristicos. Esto da cuenta
de una concepcién del texto
de divulgacién cientifica en
el que la duda, la pregunta y
la experiencia personal son
elementos centrales para la
construccién del saber. Asf, la
ciencia se presenta, mds que
como un saber intocable y
lejano, como un discurso que
es parte de la vida cotidiana.

UNIDAD 3: EL ARTICULO DE DIVULGACION CIENTIFICA — 133
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Linea de fuga

Adridn Paenza

En 2014, un matematico
argentino, Adridn Paenza,
fue premiado como el mejor
divulgador de la matemdtica
en el mundo. Pueden leer

la noticia completa en este
enlace: bit.ly/EDV-CVGT-
LL3-134.

A Adridn Paenza (1949).

Textos en didlogo

4. En el primer artfculo lefdo predomina el uso de la primera persona singular y de la
primera persona plural, y en el segundo articulo predomina el uso de la tercera persona
plural. Respondan:
a- ¢Cudl creen que es el objetivo de esos diferentes usos en cada caso?
b- ¢Cudl de los dos artfculos da més lugar a las opiniones del periodista?, épor qué?
c- éPor qué un texto se preocupa més por indicar de dénde se saca la informacion?
d- Elijan un tema de su interés que tenga que ver con la ciencia o la tecnologfa y
escriban un parrafo en el que cuenten cuél de las dos estrategias comunicativas
utilizarfan para escribir un articulo sobre ese tema, segun el objetivo que persigan, y
expliquen por qué.

5. En ambos artfculos se menciona una investigacién. Completen la tabla comparativa.

Investigacién sobre
viralidad de contenidos

Investigacién sobre
Facebook

Cantidad de casos
estudiados

Método para obtener
la informacién

Conclusiones

6- Respondan las consignas a partir de la tabla del ejercicio anterior.
a- ¢Cudl de los dos artfculos desarrolla con més detalle la investigacién?
b- ¢Qué saberes previos exigen segun el tipo de lector al que s€ dirigen?
c- ¢Cudl de los dos propone un abordaje més cefiido a lo cientffico y cudl intenta
vincular el contenido con un aspecto social?

7- Como vieron, suelen leerse textos de divulgacién para saber més sobre determinado
tema que afecta de algiin modo la vida cotidiana. Teniendo esto en cuenta, retomen

lo discutido en la consigna 1.b de la pagina 128 y, entre todos, elaboren una conclusién
sobre lo aprendido en relacién con las redes sociales. Consideren estos elementos:

» La espontaneidad o la previsibilidad de nuestras reacciones.

» La utilizacién de nuestro comportamiento como usuarios.

» La utilizacién econémica de las redes sociales. |

» Los limites de la privacidad en las redes sociales.

TALLER DE PRODUCCION

Como actividad final de esta unidad, les proponemos escribir en grupo un texto histé-
rico de divulgacién en el taller “Acercar el saber”. Vayan a la pagina 45 de su cuadernillo
de Recursos estratégicos, donde aprenderan a: :

» Armar un plan de escritura teniendo  » Investigar y elaborar un cuadro sindptico
en cuenta la situacion retérica del texto  para relacionar la informacién y visualizar
que van a crear, pensando especialmente  cémo se conectan los conceptos.

en el receptor del género divulgativo.
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ACTIVIDADES @

) . (Ustedes, que estin leyendo novelas
o Comenten entre todos a quién o quiénes se policiales, deducirin quién les escribe).

refiere cada una de las palabras subrayadas.

@ 5. Los pronombres
.
. Los alumnos de 3.* afio tienen programa-
) 1. Los al de 3.* afo ti
P da una charla sobre novelas policiales con el |EEERTLIVEARFRJITZY
° bibliotecario de la escuela. Cuando llegan al Traigan utiles.
p aula encuentran este mensaje en el pizarrén: Yo
e
L

1f

SEORSUIEANES l

2. Reconocé pronombres del primer grupo en estos posibles titulos de novelas policia-
les, y clasificalos.

Yo, el jhrado‘ Esa 2 debe mohr | El misterio fue mérito suyo

—————— ,__I

3. Leé este texto y completa con el pronombre relativo, enfatico o indefinido corres-

pondiente.
-¢ estd golpeando? -pregunté con voz angustiada.

respondid. Volvié a hablar pero su voz sonaba apagada. Sintio
un frio le recorria el cuerpo.

. a) Leé la siguiente noticia.
Clarin.com Noticias | Deportes. Soeiedad)) Servicios |
26/10/14 o o

La UBA premio a los alumnos que mads se esfuerzan para estudiar

Viajan unas tres horas hasta la facultad o deben ocuparse de sus hijos y, sin embargo,
tienen un promedio impecable.

Algunos tienen tres horas de viaje hasta la facultad, siempre y cuando el tren funcione normalmente. Otros
son padres o madres que, ademas de estudiar y trabajar, crian a sus hijos y mantienen un promedio excelen-
te. Muchos de ellos son los primeros de sus familias en llegar a la universidad, y reconocen ese logro con una
mezcla de orgullo y gratitud. Detrés de los estudiantes de la UBA -como del resto de las universidades publi-
cas- jcuéntas historias de esfuerzo silencioso y confianza en el futuro!

Cuarenta y cinco de esas historias fueron reconocidas este viernes con el Premio Eudeba.

.. Comentarios

Fuente: hu;)/gbojgil—gOF CqE (cla;xv):r;{.u)v Texto adaptado

b) Busca en el texto un pronombre de cada tipo y clasificalo.
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5. a) Leé este otro parrafo de la noticia. ‘

Cintia R. (23) vive en Glew, en una zona de calles de tierra, a cuarenta cuadras
de la estacion de tren. Se levanta todos los dias a las 4 de la mafana, a las 5
sale de la casa, y entonces empieza una odisea de casi 3 horas —colectivo, tren,
colectivo- que termina en la Facultad de Medicina.

b) Reescribi en tu carpeta el testimonio de Cintia R. en primera persona, a partir de
los datos anteriores.
Te damos el comienzo:
Me llamo Cintia...

¢) Subraya los pronombres que empleaste. |

6. Completa la siguiente carta de lectores con los pronombres que se piden.

Serior Director:

para destacar la actitud de un colectivero de la linea 18.

Lamentablemente no sé su nombre, pero Quiero contar .................... a los lectores .................. "
(personal) (relativo)
3 en el dia de ayervi.................... ayudo a subir a una mujer .................... tenia un yeso en una pierna.
(enfatico) ; (relativo)
.................... MISMO ................... baj6 del colectivo y con una Sonfisa ............... brindé su
(personal) (personal) (personal)
ayuda.
Felicitaciones a este gran servidor publico.

Carlos R.

o
fo—
L
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Los pronombres

Son palabras no descriptivas —no caracterizan lo que nombran- cuyo significado varia
segun la situacion en la que se empleen. Es decir, tienen significacién ocasional.
Los pronombres no se definen por la funcién. Su significado ocasional permite dife-

renciar dos grupos.
El primer grupo comprende los personales, posesivos y demostrativos; el segundo gru-
po abarca los relativos, enfaticos (interrogativos y exclamativos) y los indefinidos.

Los pronombres del primer grupo

Son los pronombres cuyo significado depende de las personas gramaticales.

Los pronombres personales
Designan a las tres personas gramaticales y sefalan su posicién en la comunicacion:

@ primera (el emisor); @ sequnda (el destinatario); e tercera (de quien se habla).

En la oracién, los pronombres personales cumplen las mismas funciones que los sustan-
tivos. Segun la funcidn que desemperien, su forma varia, como se puede observar en el
siguiente cuadro.

¥
53
Persona y nimero Término E—
; yo me mi, conmigo F
1.2sing. , ’ : . t
Yo camino lentamente. Me entregé la copia. Trajo regalos para mi. f
: e vos, tu, usted te vos, ti, usted, contigo B
o Vos caminds lentamente. Tz entregé la copia. Trajo regalos para vos. E
Fag él, ella lo, Ia, le, se él, ella, si, consigo
i £l prefirié el silencio. 5e la entrego. Trajo regalos para ella.
120l nosotros / as nos nosotros / as
o Nosotras hablamos de todo. | Nos encontramos tarde. Trajo regalos para nosotras.
220l ustedes, vosotros / as os ustedes, vosotros
S Ustedes tienen razon. Os esperamos Trajo regalos para ustedes.
32pl ellos, ellas los, las, les, se ellos, ellas
SR Ellas fueron al cine. Las esperamos. Trajo regalos para lios.

Los pronombres usted y ustedes que son de 2.2 persona toman las formas de la 3.2 cuando
funcionan como objeto.

Ejemplos: Usted lo recibid.

Ustedes /es enviaron cartas.

Usted se cayo.

Conmigo, contigo y consigo son los tnicos pronombres personales que se desempefian
como dircunstanciales.

180
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&
®
®
Los pronombres posesivos .
Indican posesién o pertenencia respecto de las personas gramaticales. Presentan varia- @®
ciones de género y niimero. Funcionalmente son sustantivos. @
d ®
Persona y nimero Sustantivos Ejemplos ®
1.2 sing. *| mio, mia, mios, mias Lo mio estd sobre la silla. :
2.2sing. | tuyo, tuya, tuyos, tuyas Esos libros son tuyos. ®
3.4sing. Suyo, suya, suyos, suyas Este trabajo es todo suyo. o
{
10 | nuestro, nuestra, nuestros, nuestras - ¢Qué camperas encontraron? 1
Lk 3 — Las nuestras.
'2 apl e vuestro, vuestra, vuestros, vuestras - {Qué camperas encontraron? @
o — Las vuestras. .
32pl. SUyo, Suya, suyos, suyas El problema es suyo.
Algunos aceptan la apécope (mi, mis, tu, tus, su, sus) y anteceden siempre al sustantivo. -
Por ejemplo: tu casa. En este caso, cumplen funcién de adjetivos. ®
Las formas de 2.2 persona usted y ustedes toman las formas de la 3.% suyo, suya, suyos, ™
suyas. Ejemplo: Ustedes podrén traer los suyos. ok
Los pronombres demostrativos ]
Indican ubicacién en el espacio o en el tiempo respecto de las personas gramaticales.
Son funcionalmente sustantivos o adjetivos.
e Cerca de la 1.* persona: este, esta, esto, estos, estas. - (
Este es mi problema. (
@ Cerca de la 2.2 persona: ese, esa, €50, €sos, sas.
Ese lugar es mi favorito. £
d
o Cerca de la 3.2 persona: aquel, aquella, aquello, aquellos, aquellas. .
Aquella mujer demostré valentia. .
Los demostrativos también pueden indicar lugar (aqui, aca, ahi, alli) o tiempo respecto k3
del momento en que se habla (hoy, ayer, mafiana, ahora, entonces). En la oracion los de- &
mostrativos de lugar y de tiempo desempean las funciones de los adverbios. -
Aqui podemos hacerlo. Ahora es el momento. N
.
.
.
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Los pronombres del segundo grupo

Los pronombres del segundo grupo se caracterizan porque su referencia no se en-
cuentra en la situacion de comunicacién, sino que su significado depende del texto en el

que aparecen. Fijate.

L— N,
[l nifno, que miraba por la ventana, tenia una revista en la mano.] OB
La referencia del que destacado estd en la palabra nino.

Ahora leé esta oracion.

&
[La muyer, que miraba por la ventana, tenla una revista en la mano.] OB
En este caso, la referencia del que destacado esta en la palabra mujer.

-

Hay tres clases de pronombres de este tipo: relativos, enféticos (interrogativos y excla-
mativos) e indefinidos.

Los pronombres relativos
Se refieren siempre a un sustantivo e introducen una proposicion incluida.

w o
[Tomé el camino <que me recomendaste=.| OB

Camino es el antecedente, que es el relacionante, y (que me recomendaste), la proposi-

cién incluida.
que > invariable
cual, quien \9 con variaciéon de nimero
cuyo L) con variacién de género y numero
donde, cuando, como L) invariables
cuanto > con variaciéon de género y nimero

Estos son algunos ejemplos:
[El libro, <cuyas pdginas estdn himedas, deberd permanecer abierto.] OB
: g
[Mi amigo fue <quien me invitd a ir al teatro>.] OB
r p

[La casa <donde pésamos el verano> estd frente al mar.) OB
K. .~

182 (17
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Los pronombres enfaticos

Con excepcion de cuyo, los pronombres enfaticos repiten las formas de los relativos,
pero le agregan un matiz interrogativo o exclamativo. Siempre llevan tilde y no reproducen
el significado de un antecedente. Funcionan como sustantivos, adjetivos o adverbios.

Veamos algunos ejemplos:
[¢ Quién viene?] OB [¢Qué dijo?] OB
sujeto ‘ od
sustantivo sustantivo
[ Qué bonito!) OU [¢Cudndo llegamos?] OB
md cire.
adverbio adverbio
[ Cudnta gente!] OU [jQué vestido!] OU
md md
adjetivo adjetivo

Estos pronombres pueden aparecer también en oraciones interrogativas indirectas.
Por ejemplo: Me pregunto qué ocurrird mafiana.

Los pronombres indefinidos
Los pronombres indefinidos carecen de un significado preciso, es decir, dan una idea
vaga de la persona o la cosa a la que se refieren.
Por su significacion, podemos distinguir:
e los que se refieren a personas: nadie, alguien, uno, ninguno, quienquiera, cualquiera,
otro, ciertos...
o los que se refieren a una persona o una cosa: uno, alguno, ninguno, otro, cada, cual-
quiera, varios... ;
e Los que tienen un valor colectivo: todo, nada, demasiado, bastante, mas, menos,
mucho, poco... '

@ Desde el punto de vista de la forma, algunos son invariables (nadie, alguien, nada, ...),
otros varian en el namero (bastante / bastantes, cualquiera / cualesquiera); otros presen-
| tan variacién en género y nimero (poco / poca / pocos / pocas).

En cuanto a la sintaxis, funcionan como sustantivos, adjetivos o adverbios.

Por ejemplo:

(

)

i‘ {Todo pasé rdpido.) OB [Algunos hombres se acercaron.JOB [Comié poco.)08
; sujeto md >,
’ sustantivo adjetivo adverbio
s

s

2

b

"

2
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Usos de la coma

N\

Se usa coma
Para separar los elementos de una enumeracion, Los dragones, las princesas, los principes y los ogros siempre

aunque se omite la coma si hay upa conjuncion > fueron mis personajes preferidos.
(y, 0, ni) delante del Gltimo elemento enumerado.

Para separar las aclaraciones del resto El escritor Mario Vargas Llosa, uno de los maximos
de la oracion. > representantes de la literatura latinoamericana, fue distinguido
con el Premio Nobel de Literatura.

Para sefalar el vocativo, es decir, Maria, leeme un cuento.

la menaén del destinatario.

Cuando se invierte el orden habitual (sujeto, Cuando las ediciones se agotan, un ejemplar usado es una
verbo, modificadores verbales) de la oracion. Ly buena opcidn.
(En este caso, la oracién comienza con un circunstancial).

Antes de los nexos coordinantes pero, sin Los primeros libros se hicieron con paginas de pergamino y

embargo, mas, en las oraciones compuestas > vitela, pero desde el siglo X estos materiales se reemplazaron

adversativas. paulatinamente por papel.

Para separar las proposiciones adjetivas La aparicién del escritor profesional, que dependia de editores

explicativas. >y libreros, y no de mecenas, fue consecuencia del auge de la
imprenta y del papel.

Antes de expresiones que sefialan consecuencia: El comercio de los textos comenzd a crecer en las grandes

por Jo tanto, asi que, luego, entonces. metropolis, especialmente en Paris, Italia y los Paises Bajos,

> asi que hacia finales del siglo xiv habia una significativa
industria que producia estos manuscritos, con detalles de la
herdldica del comprador.

En los predicados no verbales para senalar Un libro, un paraiso.
la omisién del verbo. K

Recordd que nunca se escribe coma entre el sujeto y el predicado verbal.

Los libros nos divierten y ensenan. Los libros, nos divierten y ensefan.
N2 N2
CORRECTO INCORRECTO
222 [z7
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Usos de dos puntos

Para anunciar una enumeracion. S En los estantes habia de todo. novelas policiales, ensayos,
biografias y obras de teatro.
Antes de las citas textuales. 5 El joven c.omenté' "EI libro que acabo de leer resolvi6 el misterio
: en las ultimas paginas®.
Precediendo una afirmacién que explica, ' La oferta es variada: cada lector elige y decide qué leer,
ejemplifica, resume o es consecuencia de lo > aunque muchas veces se guian por la recomendacion _
q g
anterior. de los amigos.
En el encabezamiento de cartas Querido lector:
y documentos. > Demi mayor consideracion:

Usos del punto y coma

v
. Se‘J usa punto y coma
Para separar los elementos de una enumeracién La novela que acabo de leer abre un abanico de temas: un
cuando se trata de expresiones que ya incluyen regreso al mundo infantil, una historia de amor, que no se
comas. S desarrolla, un aventura de espionaje y una lucha interior que

lleva al personaje principal al borde de Ia locura.

Delante de las conjunciones y locuciones pero, Los libros nos ofrecen transitar mundos posibles o imposibles,
mas, aunque, sin embargo, por lo tanto, en por lo tanto, leer un libro es siempre una aventura.
consecuencia, por consiguiente y otras semejan- |>

tes cuando conectan o enlazan dos proposicio-
nes extensas.

Para separar proposiciones yuxtapuestas en " Las librerias de usados o “de viejo” ofrecen ejemplares a
una oracién compuesta, especialmente si en las precios muy accesibles; alli también se encuentran libros
proposiciones se ha empleado la coma. agotados, aquellos cuyas casas editoras dejaron de imprimir
hace tiempo y ya no se consiguen.
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