INTRODUCCION 157125

Los medios de comunicacidn masiva son de suma importancia para la vida
cotidiana, pues existen mas de 6 mil millones de personas en el planeta,
separados por diferentes continenies e inmersos en distintas actividades, lo
que dificulta que se comuniquen entre si, sin embargo, lo hacen.

Todas las personas en & mundo tienen necesidades gque son
satislechas por la comunicacion, desde las mas simples hasta las mas
complejas, desde qué comer hasta donde encontrar la comida. incluso,
como preparar la misma. Los medios de comunicacion masiva son los gue
nos permiten ser parie del mundo en gue vivimos.

Los medios de comunicacion masiva son las herramientas para lograr gue
un solo emisor se comunigue de forma identica con millones de receptores al
mismo tiempo.

A lo largo de esta Unidad, se explicara qué son los medios de
comunicacién masiva, para qué sirven y cual es su clasificacién, wilizando
ejemplos simples y cotidianos para una amplia comprension, y posterior
aplicacion del conocimiento adquirnido.
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1.1 DEFINICION

Todos los dias las mayoria de las personas comunmente encienden el radio
o [a television por las mafanas para saber qué pasa en el mundo o para
entretenerse y distraerse mientras realizan sus tareas cotidianas, iodos los
dias estamos rodeados por los medios de comunicCacion masiva, Sin
embargo la mayoria de la gente no lo nota, pues forman parte de la vida de
los individuos, por lo tanio queda una pregunta importante ;qué son los
medios de comunicacion masiva y como podemos distinguirios?

Los medios de comunicacion masiva (‘mass media’), son aguellos
gue se envian por un emisor y se reciben de manera idéntica por vanos
grupos de receptores, teniendo asi una gran audiencia; el mundo los conoce
y reconoce como la television, la radio, el periddico, entre otros.
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Los medios masivos son utilizados en la publicdad, la mercadolecnia,
la propaganda y muchas formas mas de comunicacidn. Su principal objetivo
es reducir el iempo invertido en la comunicacion, enviando un solo mensaje
a loda la sociedad, si bien los mensajes benen un publco deseado, no
quiere decir que este publico sera el Unico que lo reciba, afadiendo asi mas
audiencia al mensaje.

La principal finalidad de los medios masivos es informar, formar y
entretener, es por ello que dentro de los mismos medios existen diferentes
tipos, para distintas finalidades; por ejemplo; dentro de la television, hay
programas de entretenimiento, de noticias e informacion, culturales y
educativos, y formativos para infantes de lodas la edades.
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Los medios masivos son pare de la vida diana de las personas

promedio, otorgan sustenio economico a un gran numero de la poblacion
mundial, y permiten la comunicacion a grandes distancias.
Por otro lado, la comunicacion en masa suele reducir o eliminar las
relaciones interpersonales del proceso de la comunicacion, y tende a
separar a los individuos de su entorno sociocultural tradicional, generando
una masa integrada por miembros helerogéneos, es decir, personas de
distintos estratos socales, niveles culturales, diversas ocupaciones,
intereses y modos de vida muy diferentes. De esta manera se puede inferir
que los medios de comunicacion masiva proporcionan modelos de conducta
econdmica y de valores sociales, fomentan el consumo, la participacion en la
vida politica y el desarrollo del sentimiento nacionalista, entre otros aspectos
a considera.

1.2 CLASIFICACION

Los medios de comunicacion masiva son tantos y tan varados, sin
mencionar la evolucion que presentan a través del iempo, por esta razdn,
con el crecimiento de la tecnologia, la necesidad de un clasificacion se hizo
plausible y en 1972, el profesor de la Universidad Libre de Berlin y cientifico
de la comunicacion, Harry Pross, clasificd por primera vez los medios
masivos de la siguiente manera.

1.2.1 Medios primarios

Medios primarios (propios). son aquéllos que estan ligados al cuerpo, no
necesitan de ninguna tecnologia para su comunicacion, la cual a su vez es
asincronica, se les considera medios de comunicacion masiva pues cuando
un grupo supera los siete integrantes, se deja de considerar un grupo para
ser considerado como una masa, asi gue un prolesor dando un clase, puede
ser considerado un comunicador en masa (dependiendo de la cantidad de
estudiantes que tenga el grupo). Ejemplo: un orador, un sacerdote, 0 una
obra de teatro.
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1.2.2 Medios secundarnos (maguinas)

Estos requieren del uso de técnicas (lecnologias) de pane del emisor oe
contenidos, para la emision del mensaje. El o los receptores del mensaje no
necesitan de ningun tipo de técnica (lecnologia) para recibir el menaje,
quiere decir que cuando las personas transitan por la calle no necesitan de
ningin aparato especial para poder ver o escuchar los anuncios producidos
en esia categoria. Ejemplo: pernodicos, revistas, gacetas, follelos,

espectaculares, entre otros
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1.2.3 Medios tercianos

Medios tercianos (medios electronicos): requieren del uso de técnicas
(lecnologias) tanto del emisor de contenidos como del receplor de los
mismaos, es decir, para poder recibir el mensaje enviado necesitamos de un
aparato para descifrar el mensaje, cuando las personas quieren wver
ialevision requieran de un aparalo de lalevision que muasire los programas
transmitidos. Ejemplo: television, radio, telégrafo, teléfono, musica.

Gracias al avance tecnolégico, los medios masivos han evolucionado,

algunos simplemente se han desarrollado mas, en tanio que otros se han
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vuelto obsoletos debido a la aparncion de nuevos, és por esta razon que en
1997, el cientifico aleman Manfred Fabler, contribuydé con una nueva
categoria a la clasificacion hecha por Harry Pross, a saber:

1.2.4 Medios cuaternanos

Medios cuatermarios (medios digitales). los denominados nuevos medios de
comunicacion son el producto del avance tecnologico. Permiten que los
individuos se comuniquen de manera bilateral y masiva al mismo tiempo,
acortan distancias entre individuos y utilizan lo Gltimo de la tecnologia para
facilitar la comunicacion con una alta calidad de emision y recepcion de los
mensajes, lo cual resulta de menor calidad con medwos incluidos en otras
clasificaciones. Ejemplo de medios cualemanos intemel, celulares,
television satelital, welevision HD, entre otros.
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Los medios de comunicacion masiva son amplios y vanados, pero
muchos de ellos son similares en su produccion 0 en su uso, es esio lo que
permite la clasificacion de los mismos.
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