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PROGRAMA DE EXAMEN 

Unidad 1:

· Aproximación al concepto de comunicación. Etimología. 
· Evolución de la comunicación y del lenguaje.
· Esquema básico de la comunicación y sus componentes. Reformulación del esquema de la comunicación. 
· Competencias comunicativas; competencias lingüísticas, paralingüísticas, técnicas, culturales, ideológicas y determinaciones emocionales. 
· Medios de comunicación: clasificación y características de los medios.

Unidad 2

· Concepto de publicidad y propaganda. Similitudes y diferencias. 
· Nueva tendencia en la definición de publicidad y propaganda. 
· Elementos: título, texto, conclusión del anuncio, slogan, logotipo, isotipo, ilustración, color. 
· La publicidad en todo y para todo. La mujer en la publicidad. Los mensajes subliminales

Unidad 3 

· Campañas: concepto.
· Briefing: concepto, objetivos.
· Esquema de trabajo de una campaña. 
· Público objetivo. Extensión geográfica del plan de desarrollo en el tiempo, requerimientos creativos apoyo a promociones, cobertura y frecuencia, control de la campaña. 
· Presupuesto: ajuste de la campaña al presupuesto. 
· Campañas radiales, televisivas y gráficas. Folletos y afiches





Criterios de Evaluación

· El compromiso y dedicación a la hora de presentar los trabajos propuestos. 
· El trabajo en equipo, la división de tareas.
· Creatividad a la hora de trabajar con las actividades propuestas en clase. 



· La compresión de la unidad en su totalidad: relacionar correctamente los conceptos. 
· Las ideas se desarrollan en forma completa entendiendo los contenidos como una unidad compleja que se relacionan y están en constante cambio. 
· Utiliza un vocabulario propio de la disciplina.
· Participa y colabora con el grupo de trabajo realizando las tareas asignadas.
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