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Unidad I: Introduccién a la Economis

Algunos conceptos:

o

» L

Economia es una ciencia social que estudia al hombre en la asignacion de recursos limitados o escasos
para satisfacer necesidades ilimitadas.

La Economia se ocupa de analizar cdmo administramos los recursos escasos, a fin de producir bienes y
servicios y distribuirlos para su consumo entre los miembros de la sociedad.

La Economia es una ciencia social que estudia el comportamiento del hombre y su relacion con el dinero.
Es un arte porque existen diferentes formas de administrar el dinero, productos, bienes, etc. Para
satisfacer necesidades.

La Economia es la ciencia que estudia la asignacion de recursos - que son escasos- para satisfacer la
mayor cantidad de necesidades — que son mdultiples, crecientes, variables,
desconocidas y ordenables- y resolver quienes son las personas que se llevan
la produccion de la economia.

Como podemos ver hay diferentes conceptos de economia segun el autor o

‘_.'. - \ ' { . h la corriente de pensamiento que se consulta, pero la mayoria coincide en el

.".‘__:% mismo objetivo: administrar los recursos escasos para satisfacer

\Lt‘-:h’.l 1 necesidades ilimitadas. Pero entonces la economia debe resolver el
=],

y

Y ¢ problema de équé producir?, ¢para quién producir? Y écdmo distribuir la

produccién?; es decir que tiene un problema de informacidn mas que de

asignacion, ya que no se sabe como hacer las cosas.

La economia puede estudiarse desde 3 pilares para explicar la realidad:

1-

Doctrina: es lo que queremos que la realidad sea, en general estan atadas a las ideologias. Ejemplo: una
corriente de pensamiento dice que detras de cada necesidad hay un Derecho; pero esto es un deseo ya
gue las necesidades no solo son infinitas, sino que también son individuales y no se podria establecer
un derecho por cada cosa que el hombre necesite a cada minuto ya que al no cumplirse se viviria en
permanente estado de frustracién.

Interés: se aferra a explicar la realidad, pero seglin como nos convenga que sea. Ejemplo: me convendria
gue toda la gente consuma mi producto, pero no es algo que en la realidad suceda.

Teoria: explica la realidad tal cuadl es, lo que nos puede gustar o no pero no se puede negar. Ejemplo:
desde los inicios de la humanidad el hombre realizé acciones como caminar, dormir, comer, etc. siempre
buscando pasar de un relativo malestar a un relativo bienestar, es decir que el beneficio de hacer algo
sea mayor al costo de obtenerlo; esto puede salir bien pero también puede salir mal y ese error se
transformara en experiencia para una futura accion.
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Etimolégicamente Economia proviene del griego “ECO” casa y “NOMIA” administrar. Es el término que se

designa a la administracién de un hogar.

Es una ciencia social porque estudia el comportamiento de las personas, la actividad econémica. En las ciencias
sociales nos encontramos con fendmenos que no es posible controlar o aislar, por ello, no se puede estudiar en
un laboratorio separando variables para obtener conclusiones de un experimento. En Economia se utiliza el
método deductivo principalmente, es decir tomando conceptos “a priori” y realizar deducciones después. Para

realizar “experimentos” se acude a la ayuda de otras disciplinas como por ejemplo la estadistica.

Microeconomia: centra su analisis en el comportamiento de las unidades econémicas como las economias
domeésticas o consumidores y empresas. Los agentes econdmicos actian como si fueran unidades individuales.

Ej. Aumento del petrdleo consecuencia del aumento de la demanda de energia.

Macroeconomia: analiza el comportamiento global del sistema econdmico reflejado en un ndmero reducido de
variables como el PBI, el empleo, la Inversion, el Consumo, etc. Ej. El ministerio de economia anuncid el aumento

de la inflacion en un 2% respecto al mes anterior.

Positiva: se limita a la descripcidn de los fendmenos econdmicos. El desarrollo de diversas técnicas para analizar
con mayor profundidad un fendmeno. Se busca de ofrecer explicaciones objetivas sobre el funcionamiento de

la economia. Ej. La inflacidn fue del 7.7% en marzo de 2023.

Normativa: opina sobre los objetivos a alcanzar por la actividad econémica, sea en términos individuales o de
accion del Estado. Se refiere a los preceptos éticos y normas de justicia. Ej. Se deberia reducir la emision

monetaria para que ceda la inflacién en los préximos meses.

El problema econdmico surge porque las necesidades humanas son, en practica, ilimitadas, mientras que los
recursos econémicos son limitados. Por esto, la escasez no es un problema tecnoldgico sino de disparidad entre

los deseos y los medios para satisfacerlos.

El hombre, desde el principio de los tiempos, debe tomar decisiones para pasar — de lo que él considera- un
relativo malestar a un relativo bienestar. (Hablamos de relativo porque es en comparacion de donde se
encuentra en una situacion inicial y donde se encuentra en una situacion final; esta situacién final sera la inicial
para una nueva toma de decisiones). El hombre busca que sus Recursos - que son escasos y no sabe cémo
combinarlos- satisfagan la mayor cantidad de Necesidades - que son multiples, desconocidas, permanentes y

variables- para obtener un beneficio.
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La escasez es un concepto relativo ya que existe un deseo de adquirir una cantidad de bienes y servicios mayor

de la que se dispone y no se sabe cémo combinarlos eficientemente.

Los recursos son todos los medios utilizados para cumplir un fin, que en economia es satisfacer una necesidad.

Dentro de los recursos encontramos los bienes y servicios.
Bienes: son aquellas cosas, materiales que estdn a disposicidon del hombre con el fin de satisfacer una necesidad.

Servicio: en el ambito econdmico, es la accidn o conjunto de actividades destinadas a satisfacer una determinada

necesidad de los clientes, brindando un producto inmaterial y personalizado.
Los bienes podemos clasificarlos en:

a- Libres: sonilimitados o abundantes y no son propiedad de nadie, por ejemplo, el aire o el océano.
b- Econdmicos: bienes escasos, no existen en cantidad para satisfacer la demanda de todos los
consumidores. Se caracterizan por ser Utiles, perdurables, accesibles y escasos, por ejemplo, autos,

alimentos, viviendas, etc.

Valor: se entiende que es la cualidad de una cosa que la hace digan de tener un aprecio o estimacion. Todos
los bienes y servicio tienen uno. En economia se refiere al esfuerzo que se debe hacer para poder obtenerlo.
El valor no debe confundirse con el precio, ya que este Ultimo es solo la expresién numérica del primero. El

valor puede ser de uso o de cambio.
es el que le dan las personas en funcién de la aptitud para satisfacer una necesidad.

es el que otorga poder de compra a su poseedor. Mide la capacidad de compra de un
determinado producto, teniendo en cuenta la equivalencia o proporcién de otro bien o servicio a

intercambiar para su adquisicion.
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CRITERIO DE
CLASIFICACION TIPOS DE BIENES Y SERVICIOS

Segun su BIENES LIBRES BIENES ECONOMICOS
dispol dad Abundantes y gratuitos. Escasos y de pago.

Segun su BIENES MATERIALES BIENES INMATERIALES
tangibilidad Se pueden tocar. No se pueden tocar.

BIENES DE CONSUMO BIENES DE CAPITAL
Satisfacen directamente una Sirven para producir otros
Segan su uso necesidad. Pueden ser o no bienes, sin satisfacer una
duraderos. necesidad inmediata.
Segln su grado BIENES FINALES BIENES INTERMEDIOS
de elaboracion Listos para consumirse. Seran transformados.
Segiin su BIENES PUBLICOS BIENES PRIVADOS
rog D No son propiedad de una Son propiedad de una
prop persona o empresa. persona o empresa.
BIENES BIENES
BIENES
Seg(in su SUSTITUTIVOS COMPLEMEN- INDEPENDIEN-
laci6 Cub , TARIOS TES
(Elacion ubren un_: nglsma Deben utilizarse No guardan
necesicad. conjuntamente. relacion.

Tipos de bienes y servicios
Caracteristicas Ejemplos

Se transforman para el

Bienes de consumo, con ¢l fin de suplir las -*"' el

consumo

Comidaq, ropq,

necesidades del consumidor. B

Materia prima © herramienta
empleada en la produccién
de un producto (elementos de
oficina, papeleria, etc).

Son los recursos materiales,
bienes y servicios que se utilizan en
el proceso de produccion comercial.

intermedios

T | S

Bienes de Son los medios de produccién de Magquinaria pesada,
capital otros bienes y servicios. equipos techolégicos.

Pertenecen a una persong, entidad, e )
comunidad cerrada o grupo social Edificaciones privadas.
especifico.

Bienes
particulares

Pertenecenala c?r.nunidad entera H Calles, carreteras
Yy suelen ser administrados por el ] edificaciones patrimoniales.
gobierno.

Bienes
publicos

No tienen costo alguno y estan al o El aire, el agua o la luz

gratuitos alcance de todos. Ny del sol.

o o O I [ — oS R SO oo
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Las necesidades son aquellas cosas de las que carece el hombre para vivir plenamente. El hombre por naturaleza
es unico e irrepetible y sus gustos a penas los conoce él mismo, por eso vive insatisfecho y al satisfacer una
necesidad rapidamente buscara satisfacer una nueva.

Se caracterizan por ser:

Muiltiples: ilimitadas en su cantidad, es decir que permanentemente van surgiendo nuevos deseos. Por
ejemplo: al mismo tiempo que tenemos hambre y sed tenemos ganas de jugar videos juegos y juntarnos
con amigos.

- Desconocidas: ya que el mismo hombre no sabe cudles son, esto lleva a que un tercero tampoco lo
pueda saber. Por ejemplo: tenemos hambre, pero no sabemos si queremos una hamburguesa, un
chocolate o una fruta. En las Economias Centralizadas es Estado las determina discrecionalmente.

- Permanentes: se van sucediendo todo el tiempo y por ello el mismo cerebro las va ordenando por

prioridad. Por ejemplo: el cerebro determinara si es prioritario beber, luego hacer ejercicio y finalmente

alimentarse.

Variables: van cambiando con el tiempo, con los gustos, con el contexto, el estimulo externo, etc. por
ejemplo: de chicos queriamos un celular para mandar mensajes, hoy con la invasidon publicitaria
necesitamos uno que pueda correr app como WhatsApp, Tik Tok e Instagram al mismo tiempo.

Existen otras clasificaciones:

Alimenlarse, vestirss,

WATURALES

L NI

SEGON DE QUIENES .
S . | I: Surpe da la vida en socacad,
SURGAN SOCIALES Ej: educacidin.
COLECTIVAS Sunge def individun v pasan a ser de |a ™
socindad, Ej: ransporia, A
PUBLICAS Surge da b misma sacledad, £ arden )
pliblico, segunidad, >
[ afAs depands conseracidn de wid Ej: ko8 rmenio 3
SEGUN 5U —|bech k la vida, EJ: Jos &l s )
MATURALEZA -

Son las gue atiendan a aumentar al bienestar del individuo v N
varian de acuardo &l medic cukural, social o econdmico,
Ej: estudiar idiomas, compear un DWVD.

_ —(: Salislechas por cosas malenales, Ej albmentarse vestirse,

I —( Satisfechas por el hacer de olras personas, E): educacidn,

L W

—] —|:_ De satisfaccidn Inmediata, E): almantarss, vesiirse,

— —(Sr:—gﬂn la previsicn voluniaria v obligatoria. Ej: aharmo, seguro.

o

T Susbiuyen a olras necesidades; sustituir ventilader
iy

por aire acondicionado.

| |: Aguellas que no puaden safisfacersa aisladamante; adguisi=

cidn de un bien para despuds poder consumido, v

— —__ Mecesidades que ss repiten frecusniamenta: almentacian, |
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En la vida real las necesidades son ilimitadas, siempre queremos mas calles, mas servicios de salud, mas
educacion, etc. pero con los recursos disponibles solo se puede conseguir un determinado conjunto de bienes y
servicios. Esta situacidon se puede representar en una grafica denominada: FRONTERA DE POSIBILIDAD DE

PRODUCCION.

La Frontera de Posibilidad de Produccion muestra la cantidad mdxima posible de bienes y/o servicios que
puede producir una economia con los recursos y la tecnologia disponible en un periodo determinado y dadas

las cantidades de otros bienes y servicios que también produce.

Una economia cuenta con miles de productos y alternativas de eleccién; por ello para su estudio se hace una
simplificacién a solo dos bienes. A modo de ejemplo vamos a tomar Televisores y Celulares como los Unicos
bienes que se producen en un momento determinado en la economia de un pais y con los recursos que se

disponen.

Veamos una tabla para ejemplificar la situacion

Tabla de Posibilidades de Produccion coliicres
Opciones Televisores Celulares 18 L B ln-akunmble
17 [T, L
|
A 0 18 |
"
" R s s
B 1 17 {1 I
° lneficrente I A B
I 2 14 ______l _____ Jl'__—— _T \Eficiente
| | |
D 3 9 : : J \%q'%»
f | | \E
E 4 0 0 1 2 3 a TV

La FPP muestra el mdaximo de combinaciones posibles de productos que la economia puede producir usando

los recursos disponibles.

La FPP muestra porque la economia es la ciencia de la eleccién. Hay que optar por dos alternativas y, como en

la vida, establecer prioridades.

Si analizamos la gréfica, todos los puntos SOBRE LA CURVA son, en principio igual de deseables o ALCANZABLES,
pero las posiciones mds interesantes serian aquellas en las que se producen ambas cantidades de bienes por

ejemplo el Punto B C D. En las posiciones mas extremas como el punto Ay E solo es posible producir un bien, y
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para fabricar otro hay que sacrificar. En todos estos puntos hablamos de eficiencia, ya que se aprovechan al

maximo los recursos y la tecnologia disponible.

En el punto | hay INEFICIENCIA, debido a que con los recursos y tecnologia disponible se estd produciendo menos

de lo que se podria producir, por lo que no se estdn aprovechando al maximo.

Si observamos el punto L resulta INALCANZABLE. Es una cantidad de produccidn a la que no es posible acceder
con los recursos y la tecnologia disponible. Para alcanzarlo se requiere de un aumento de recursos o una mejora

de la tecnologia, lo que derivaria en un crecimiento econdmico.

celulares celulares celulares

FPP2 FPP2 FPP2

FPP1 FPP1 FPP1
W ' W

A partir de una situacién dada se decide producir mas televisores y se orientan los esfuerzos en esa direccion,
aceptandose una produccion menor de celulares. Esto es porque para cubrir las necesidades de televisores se
debe sacrificar una cierta cantidad de celulares. En conclusién, al aumentar la produccion de un bien, el costo

para la sociedad es dejar de producir el otro bien.

En la economia nada es gratis, todo tiene un costo. El costo de oportunidad de una cosa es aquello a lo que se

renuncia para conseguirla.

Esto es para todos los agentes (Familias, Empresas, Estado) por ejemplo: un estudiante que tiene $10000 para
una semana de vacaciones tendra dos alternativas: a) Viajar a un sitio cercano, ahorrar dinero del pasaje para
gastarlo en esparcimiento b) Viajar a un sitio mas lejano y divertido, pero gastando mads en pasaje y quedando

poco para esparcimiento.

El costo de oportunidad de este estudiante si elige viajar a un lugar lejano es quedarse con menos dinero para

gastar en esparcimiento.
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Si vemos la FPP donde se utilizan todas las posibilidades y todos los recursos, nos enfrentamos en la disyuntiva

de que producir mas de un bien implica producir menos del otro. La opciéon que se abandona es el costo de

oportunidad.

En el primer ejemplo que venimos trabajando, si decidimos producir mas televisores deberemos reducir la

produccién de celulares. El costo de oportunidad de producir un televisor mas es la cantidad de celulares que

dejamos de producir.

Tabla de Posibilidades de Produccion
Opciones Televisores Celulares Costo de Oportunidad
A 0 18
B 1 17 1
C 2 14 3
D 3 9 5
E 4 0 9
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Unidad II: Actividad Econémica y sus Actores

Actividad Econémica es toda aquella forma mediante la cual se produce, se intermedia y/o se vende un bien
o servicio destinado a satisfacer una necesidad o deseo.

Es decir, que actividad econémica es cualquier actividad cuyo objetivo
sea cubrir una necesidad o deseo. Independientemente de que sea
produciendo, intermediando o vendiendo algin bien o servicio.
Adicionalmente, se incluyen también, por origen, todas aquellas
actividades cuyo fin no sea el lucro.

\——il, :

.

Ejemplos de actividad econdmica serian alquilar un departamento de \3 :
=

nuestra propiedad, ya que estamos ofreciendo un servicio al inquilino — . I
sacrificamos el poder usarlo para que otro satisfaga la necesidad de tener
una vivienda-. También cuando creamos una empresa para vender

tomates o zapatos, embotellar agua, producir pan, dar clases o hacer
reparaciones eléctricas.

También podemos decir que la Actividad Econdmica es toda aquella actividad humana que modifica el conjunto
de medios Utiles y escasos - los recursos- que estan a disposicion de los individuos para los fines de la vida — |a
satisfacciéon de las necesidades-; por ejemplo, la fabricacion de una mesa de la que primero se disponia de la
madera y el trabajo y luego de un mueble.

Existen cinco sectores presentes en la actividad econdmica. Tradicionalmente eran tres, sin embargo, la
evolucién continua e incesante de la ciencia econdmica ha afiadido dos mds, del mismo modo que en su
momento hubo que afadir el sector industrial y el de servicios. Nos centraremos en los 3 tradicionales para su
estudio.

a- EL SECTOR PRIMARIO: incluye todas las actividades economicas dedicadas a la explotacion de
recursos naturales, obteniendo a cambio materias primas que se destinan al consumo humano directo o a su
transformacion por parte del sector secundario. Es decir, el sector primario es el encargado de extraer
directamente los bienes que proporciona la naturaleza, sin modificarlos en un proceso industrial. Cabe resaltar
gue este sector es de vital importancia para la supervivencia del ser humano, éel motivo? es el encargado de
proveer los alimentos tanto para las personas como para el ganado.

Las actividades de este sector tienen su origen en la antigliedad donde los primeros hombres ya realizaban
tareas como la recoleccion de frutos y caza de animales para sobrevivir; mas tarde, en el Neolitico (aprox. 12000
afios atras), el hombre descubrid la agricultura y la ganaderia. Desde entonces, se fueron afiadiendo mas
actividades al sector primario.
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Caracteristicas del sector primario:

SECTOR PRIMARIO

&

Agricultura

Incluye las actividades econémicas dedicadas a

- Explota los recursos naturales.
- La produccidn puede y suele ser utilizada posteriormente en
otros sectores.

- Satisface las necesidades primarias (alimentaciéon y

M=o supervivencia).
%} - Su incidencia se ha reducido drasticamente en los paises
Aplcutturs desarrollados (USA, Canad3, etc.), pero sigue siendo mayor en

los paises emergentes o en desarrollo (Argentina, Brasil, Nigeria,

Ganaderia etc.).

- Depende de factores como el clima o el suelo.
la explotacién de recursos naturales.
(Hay sectores como el de la mineria de combustibles fésiles que

no son encuadrados dentro del sector primario. Sin embargo, la mineria dedicada a extraer metales preciosos

como el orosilo es.)

Actividades principales del sector primario de la economia:

La agricultura: Todas las actividades relacionadas con el cultivo de la tierra, su finalidad es obtener
productos vegetales (como frutas, verduras, granos o pastos) para la alimentacién del hombre y del
ganado. Puede ser de Regadio (consiste en el suministro artificial de agua a los cultivos a través de diversos métodos o
sistemas de riego.) 0 de Secano (aquella en la que el ser humano no contribuye al regadio de los campos a través de ningtin
tipo de sistema, sino que se utiliza exclusivamente el agua proveniente de la lluvia.)

Ganaderia: Labores relacionadas con la cria de ganado doméstico, para la explotacidn y comercio de
alimentos o pieles.

Caza: Actividades relacionadas con la captura de animales salvajes para el consumo y el comercio de
alimentos y pieles.

Pesca: se encarga de extraer pescado u otros organismos acuaticos.

Apicultura: Es la actividad dedicada a la crianza de abejas, para la obtencion de miel y cera.
Silvicultura o Explotacion Forestal: Se trata del cultivo de arboles en el bosque para la obtencién de
madera.

Mineria: Es la extraccion de minerales como oro, plata, cobre, zinc, entre otros.

b- EL SECTOR SECUNDARIO: Es el conjunto de actividades a través de las cuales las materias primas son

transformadas en bienes manufacturados de consumo. Este concepto suele ir muy ligado al de industria o
actividad manufacturera (incluye la transformacién fisica o quimica de materiales, de sustancias, o de componentes en productos
nuevos), que produce bienes elaborados o semielaborados a partir de materias primas mediante procesos de
transformacion que requieren la utilizacidn de capital y trabajo. También se le conoce como sector industrial.

Por lo tanto, para llevar a cabo su actividad el sector secundario suele depender del sector primario como
suministrador de materias primas, y del sector terciario para financiarse y contratar servicios auxiliares.

Actividades del sector secundario:

Podemos destacar las principales actividades de este sector:
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Industria: se incluyen las actividades manufactureras

(ya sea entalleres o en fabricas). Dentro de la industria SECTOR SECUNDARIO
H &>

existen también diferentes ramas como La Ligera o
destinada a la producciéon de bienes de consumo y La
Pesada dedicada a la obtencidn de bienes de equipo o

. .o .7 . . L, e IndUStria

de capital. Otra clasificacion de la industria estaria
basada en la division sectorial: se podria hablar asi de
la industria automovilistica, aerondutica, naval, textil, Construccion Energia
etc. 4 N

I
Construccion: Engloba cualquier tipo de actividad
dedicada a formar una estructura, Artesania
independientemente del tamafio, ej. un puente en un Conjunto de actividades, a través de las cuales

, las materias primas son transformadas en

rio, una casa, etc. bienes manufacturados de consumo.

Energia: En este punto entran todas las actividades
dedicadas a generar electricidad mediante la conversion de una energia primaria, ej. El parque de
paneles solares.

c- EL SECTOR TERCIARIO: también conocido como sector de servicios. Incluye toda actividad que

produce un beneficio intangible, que no se puede almacenar, de corta duracion y de la que no se puede adquirir
propiedad. Es decir, en el sector servicios se comercializan bienes inmateriales, donde se compran y venden

experiencias.
El sector servicios es uno de los rubros mas importantes de la composicidon del PIB, especialmente en las
economias de paises desarrollados, pero también en las economias en desarrollo.

Caracteristicas de los servicios:

Son intangibles: implica que los servicios no pueden ser percibidos por los sentidos. Por esa razén, no
se pueden ver, tocar, oler o probar. Asi, no se da una transferencia de bienes, pero el comprador si
recibe un beneficio. Sin duda, esta caracteristica es basica o prioritaria para concebir algo como un
servicio. Ej. Cuando una persona compra servicios de Movistar, el beneficio que recibe es obtener sefial
de telefonia e internet para poder comunicarse.

Son heterogéneos: se refiere a que los servicios no pueden ofrecerse en forma estandarizada. Al recibir
un servicio, el beneficio recibido es unico y diferente. Esto se produce porque los servicios los puede
incluso ofrecer una misma empresa, pero los brinda una persona diferente. Ej. una persona asiste
frecuentemente a un salén de belleza como Franco Rossi a realizarse un corte de cabello, pero el
resultado final de cada corte dependera de la persona que atienda al solicitante.

Son inseparables: se refiere a que es imposible separar el servicio de la persona que lo proporciona. Se
podria decir que tanto la produccién como el consumo del servicio se dan de forma simultdnea. El
servicio se proporciona con la presencia del cliente. Ej. Pensemos en los servicios dentales. Un dentista
no puede ofrecer sus servicios si el cliente no se encuentra presente.

Son perecederos: dado que no se pueden almacenar, puesto que la produccidon y consumo son
simultaneos. En otras palabras, un servicio solo sirve si se consume en el momento que se estan
produciendo. Ej. Un médico que realiza una operacidon no puede operar ni antes, ni después; sino
Unicamente cuando sea necesario o requerido.
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e No se adquieren en propiedad: cuando se compra un servicio, lo que se adquiere es el derecho a recibir
un beneficio o una prestacion, pero nunca se puede adquirir su propiedad. El goce del beneficio solo
tiene duracidn mientras se esta dando la prestacion del servicio. Por tanto, el cliente solo se queda con
la experiencia que vivid. Ej. una persona que va al cine a ver Rapido y Furioso al final de la funcién solo
le queda la satisfaccion del beneficio recibido que es haber disfrutado la pelicula.

SECTOR TERCIARIO Actividades del sector terciario:

- Servicios de transporte y comunicacion.
E%E _ - Servicios de telecomunicacion e Internet.
Sanidad - Actividades financieras.
= — - Turismo y hoteleria.
Servicios Educacion
financieros - Servicios de salud y estéticos.
- Servicios de la administracién publica.
Transporte - Servicios publicos (seguridad y defensa, bomberos,

entre otros).
- Servicios educativos.

Todas las actividades econdmicas cuyo
propdsito es la produccién de los servicios que
demanda la poblacién. Conocido como sector

servicios.

d- EL SECTOR CUATERNARIO: Es aquel segmento de la economia que se dedica a ampliacion del
conocimiento. Es decir, aquel relacionado principalmente con la investigacion y desarrollo. Se refiere a todas
aquellas labores donde se obtienen herramientas (tangibles e intangibles) que permiten alcanzar una mayor
eficiencia en los procesos productivos. Se infiere que este sector estd muy vinculado a la innovacidn. Por
ejemplo: robdtica, comunicaciones, etc.

e- EL SECTOR QUINARIO: es aquel que engloba a todas las actividades sin adnimo de lucro, asi como a
personas que tienen bajo su responsabilidad la toma de decisiones. Igualmente, se consideran parte de este
sector a algunos profesionales que dirigen grandes instituciones o que son muy reconocidos en su campo
laboral. Estos individuos ejercen una gran influencia en la sociedad. Engloba aquellas tareas donde se procesa
la informacion y se hace uso de diversas herramientas como la tecnologia para la toma de importantes
resoluciones que pueden impactar en toda la economia. Por ejemplo: directivos de ONG, influencers, etc.

En la actividad de produccidn y distribucidon econdmica intervienen cuatro tipos de agentes:

a) Familias, Hogares o Economias Domeésticas: -
son los agentes privados basicos, tienen la doble funcién de
ser unidades de consumo porque desean adquirir para
consumir los bienes y servicios que las empresas ofrecen
para satisfacer sus necesidades lo mejor posible; por otro
lado, son las propietarias de los recursos productivos (tierra,
trabajo, capital) que ofreceran a las empresas. Tienen como

actividad principal la toma de decisiones sobre su consumo e
gue dependera de su capacidad de gasto que dependerd del nivel de renta que posean, es decir, los
ingresos que reciba por la remuneracion de los factores productivos, principalmente el trabajo.
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b) Empresas: Son las unidades basicas de produccién de bienes y servicios; contratando trabajo,
comprando o alquilando factores buscan obtener una ganancia. La Ley 20744 De Régimen De
Contrato De Trabajo, en su articulo 5 indica que “a los fines de esta ley, se entiende como “empresa”
la organizacion instrumental de medios personales, materiales e inmateriales, ordenados bajo una
direccion para el logro de fines econdmicos o beneficios”

Otros autores la definen como: 1- la actividad organizada con la finalidad

de producir bienes o servicios para el mercado (Fontanarrosa); 2- la

organizacién de bienes y servicios para la produccién de bienes o servicios
o con un fin econdmico (Halperin).

Hace muchos afios atras la produccion solia ser artesanal, realizada por
personas individuales. En la actualidad las empresas son las Unicas que
tienen la capacidad de reunir grandes cantidades de recursos para

producir en masa, también para organizar los complejos procesos de
produccidn y distribucidon que las sociedades demandan.

Pueden clasificarse en:

Segun su tamafo:
- Pequefia: emplea hasta 50 personas
- Mediana: emplea entre 50 y 200 personas
- Grande: emplea a mas de 200 personas

Segun su actividad:
- Industriales: adquieren materias primas para transformarlas en bienes para el consumo
- Comerciales: compran mercaderias para luego venderlas en el mismo estado, pero a un precio mas
elevado con el fin de obtener un beneficio
- De Servicios: ofrecen el disfrute de una actividad

Segun su naturaleza juridica:
- Individuales: es la forma mas simple de establecer un negocio, pertenece a una persona y es dirigida
por él mismo
- Sociedades: pertenece a una persona juridica o grupo de personas o socios. Estan reguladas por la Ley
de Sociedades. Las sociedades no acttan por si mismas sino a través de representantes

Segun la propiedad de su capital:
- Privado: pertenece totalmente a las familias o a sociedades
- Pudblico: pertenece totalmente al Estado
- Mixto: pertenece en parte a los privados y en parte al Estado, su porcentaje de pertenencia puede
variar

Segun su ubicacion:
- Local: estd asentada en una localidad especifica de una provincia o en una provincia
- Regional: tiene sedes o presencia en varias provincias de la misma zona
- Nacional: tiene sedes o presencia en varias o todas las provincias del pais
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- Multinacional: tienen sedes o presencia en varios paises

Segun al sector al que se dediquen:
- Primario: relacionadas con la extraccién de materias primas de la naturaleza
- Secundario: se dedican a la transformacién de materias primas
- Terciario: se dedican a la prestacidn de servicios

Sociedades: la ley de sociedades dice que “habrd sociedad si una o mds personas en forma
organizada conforme a uno de los tipos previstos en esta ley, se obligan a realizar aportes para aplicarlos a la
produccion o intercambio de bienes o servicios, participando de los beneficios y soportando las perdidas.”

Las sociedades pueden ser:
- Regulares: son aquellas que han adoptado uno de los tipos previstos en la ley y han cumplido con
todos los requisitos establecidos.
- lrregulares: son aquellas que no han adoptado ningun tipo previsto por la ley, carecen de alguno de los
requisitos establecidos o ambos.

Las que estan constituidas segun la ley deben dejar registrado en su contrato de constitucion los siguientes
requisitos (salvo las especificidades para cada tipo de sociedad):

- Datos de los socios

- Nombre de la sociedad

- Domicilio

- Objeto social

- Capital social

- Plazo de duracién

- Administracién

- Reglas de distribucion de ganancias y soporte de pérdidas

- Derechos y obligaciones de los socios

- Funcionamiento y liquidacion

Analizaremos brevemente las principales formas societarias

%+ SOCIEDAD ANONIMA — SA-
Su capital se representa en acciones; se constituye por instrumento publico. La responsabilidad se limita a las
acciones suscriptas. Las acciones tienen igual valor, pero pueden tener otorgar diferentes derechos, son de
libre transmisién. La administracion esta a cargo de un Directorio y las decisiones se toman por Asamblea.

%+ SOCIEDADES UNIPERSONALES —SAU-
Una sola persona puede limitar su responsabilidad patrimonial sin necesidad de unirse a un socio. Se
constituyen por instrumento publico y se debe designar un directorio para su administracion.

%+ SOCIEDAD DE RESPONSABILIDAD LIMITADA —SRL-
Constituida por 2 o mas socios con un limite de 50; su capital se representa en cuotas partesy la
responsabilidad de sus socios se limita a la cantidad de cuotas que tienen. La administracion esta a cargo de
socios o0 no y las decisiones se toman por mayoria del capital presente en la Asamblea.

% SOCIEDAD POR ACCIONES SIMPLIFICADAS —SAS-
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Constituida por una o mas personas fisicas o juridicas; se crean por instrumento publico o privado y se inscribe
en el Registro Publico dentro de las 24hs. Su objeto puede ser plural con algunas limitaciones. El capital
minimo debe ser igual a dos salarios minimos vital y movil y se representa en acciones. La administracion esta
a cargo de personas fisicas que pueden ser socios o no y las decisiones se toman por reuniones utilizando
medios que permitan que todos los socios estén presentes (ejemplo video llamadas)

Empresa y sociedad:

En la cotidianeidad utilizamos los dos términos como sindnimos, pero no son lo mismo. La empresa tiene un
titular que la organiza y la lleva adelante: el empresario. En la misma Ley De Contrato De Trabajo se define al
EMPRESARIO como “quien dirige la empresa por si, o por medio de otras personas, y con el cual se relacionan
jerdrquicamente los trabajadores, cualquiera sea la participacion que las leyes asignen a estos en la gestion y
direccion de la empresa”. Este puede ser una persona fisica o una juridica (Sociedad); en el primer caso la dirige
la misma persona y en el segundo caso lo hace a través de sus representantes —generalmente un érgano de
Administracidon integrado por personas fisicas-.

c) Estado: es una forma de organizacién politica que cuenta con poder administrativo y soberano sobre
una determinada zona geografica. Coordina y regula la actividad econdmica a través de politicas para
alcanzar objetivos generales como el crecimiento del PBI, pleno empleo, etc.

A lo largo de la historia y con mds fuerza en el siglo XX las funciones publicas se han ido ampliando y
diversificando en sectores como salud, educacion, comunicacién y demas servicios; asi el Estado dejo de ser un
guardian de la actividad econdémica para ser realmente un Agente Econdmico. Las ideologias mas de Izquierda
como el socialismo defienden una mayor intervencion estatal mientras que los sectores de Derecha tienen a
gue estd participacion sea menor y hasta nula.

El problema del intercambio —qué, como y para quién producir- se puede solucionar con el mecanismo de
precios —libre mercado y el mas eficiente para muchos economistas- o con la intervencion del Estado. Esto —
segln algunos economistas- se fundamenta en:

R/

< Establecer reglas de juego: las reglas Informales son la cultura, la

religion, valores, etc. Y no tienen sancidn del Estado si no se cumplen.
Las Formales son las normas, leyes, decretos, la Constitucion Nacional,
etc. Y que acarrean una sancion si no se cumplen; en principio no
deberian competir entre ellas ya que hay una relacién de jerarquia.

% Falta de eficiencia en la asignacidn de ciertos productos: hay bienes

donde los costos y beneficios son claros y no necesitan regulacién. Pero
hay otros que generan Externalidades —positivas o negativas- donde hay .
costos y beneficios que reciben 3ros sin saberlo. También hay Bienes BB, GhokSias

Publicos - que son aquellos que los privados no pueden ofrecer porque no es rentable o porque no
tienen la capacidad de cubrir la demanda; ejemplo: Defensa nacional- donde no rige el principio de la
exclusiéon y de la rivalidad.

< Distribucion del ingreso: el empresario paga por los factores productivos y produce bienes, los vende y

recibe el precio. Por la diferencia obtiene una ganancia, pero el Estado opina —por diferentes motivos-
gue no es adecuada y a través de impuestos, subsidios o servicios publicos regula ese beneficio.
% Estimular la economia: hay corrientes de pensamiento —como la Keynesiana- que consideran que

aumentar el consumo mejora la economia y ayuda a evitar crisis; por eso el Estado consume lo que no

consume el privado
Pagina 15 de 62



Colegio San Antonio de Padua — Media Agua, Sarmiento
4to afio A — Asignatura: Economia
Profesor: German Zamora / email: profe.german.zamora@gmail.com

Como se financia el Estado: existen cuatro formas en las que el Estado obtiene los fondos que necesita para
desarrollar sus actividades

Impuestos: como indica su nombre son una imposicién; el Estado

Tipo impositivo que
> proporciona ms

tiene el derecho a extraer recursos al privado garantizado en su
poder de imperio y los crea por medio de una ley —no hay
impuesto sin ley-. Hay un sujeto activo — Estado- que es quien
cobra el impuesto y un sujeto pasivo —Privado- que es quien lo

ingresos

Ingresos fiscales del
Gobierno

paga. Estos disminuyen el ingreso de la gente y consideran que es Tooimposivo 7+ |
negativo porque ellos obtendrian mas beneficios con ese monto 5 b corcade Luffegastisceque
existe un tipo impositivo éptimo T* que
. ’ . maximiza los ingresos fiscales del Gobierno.
que los que puede brindar el Estado. Por otra parte, este ultimo :
. . . _'H Por encima o por debajo de dicho
(Estado) lo aplica en algo diferente para que vuelva a la sociedad. ) tipo los ingresos fiscales se reducen.

También se utilizan para desalentar consumos —por ejemplo al
tabaco-.

Los impuestos pueden ser 1- segln la capacidad contributiva: de acuerdo a lo que el sujeto puede pagar en
forma directa —sus bienes- o indirecta —su consumo-. 2- segun la relacién entre la alicuota y la base

imponible: es decir entre el monto de donde se calculard el impuesto y el porcentaje a aplicar.

Endeudamiento: es una forma mds rapida de financiar el déficit que un impuesto. Lo que
corresponderia es que se aplique a gastos de capital y que el pago se difiera en las diferentes
generaciones que son quienes van a beneficiarse. El Estado es el mayor tomador de créditos
provocando un traslado del dinero desde el sector privado al publico aumentado la tasa de interés que
se paga en su devolucién. En este caso se acude al mercado interno o al externo a través de los
diferentes organismos — FMI, Club de Paris, Banco Mundial, etc.

Emision monetaria: sirve para cubrir el déficit cuando estan todas las fuentes agotadas. EI BCRA
imprime dinero para comprar bonos al Tesoro Nacional y este lo devuelve con un interés. Si no se
devuelve se transforma en un impuesto no formal, el inflacionario, ya que provoca una disminucion
del poder de compra.

Venta de Activos Publicos: el Estado tiene propiedades y puede obtener dinero Privatizandolas —
venta- o a través de la Concesion — permiso de explotar un activo por un determinado tiempo-. Esta es

una fuente agotable ya que, normalmente, un Activo se vende una sola vez en un plazo amplio de
tiempo.

El Gasto Publico: Son las erogaciones que realiza el Estado para hacer frente a sus actividades. En principio el
Estado debe dar lo mismo o menos de lo que recibe para mantener un equilibrio; el nivel de gasto depende de
la estructura productiva del sector privado y su calidad esta en relacién a que su utilidad responde a la
necesidad de la sociedad. El Gasto Publico se clasifica en:

Jurisdiccional: se rige por la Ley de Presupuesto y puede ser Nacional, Provincial y Municipal.
Econdmico: Corriente —se amortiza en el mismo periodo, ejemplo los salarios. Capital — se amortiza en
varios periodos, ejemplo un puente ya que aumenta el stock de capital.

Funcional: a que funcién se determina — funcionamiento, subsidios, prestaciones sociales, deuda
publica.

Tanto los ingresos como los gastos del Estado se plasman en el Presupuesto, que es una autorizacion de gastos
desde el Poder Legislativo al Ejecutivo y una prevision de ingresos para un periodo. Este puede estar
equilibrado, cuando los ingresos y gastos son iguales. Puede tener un Superavit, cuando los ingresos son
mayores a los gastos. Puede tener un Déficit, cuando los ingresos son menores que los gastos. En Argentina a
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finales de cada afo se envia el proyecto para el afio siguiente a las cdmaras —Senadores y Diputados- donde es

tratado, luego se aprueba o se rechaza (en este caso el siguiente afio se trabaja con el presupuesto del afio
anterior).

d) Sector Externo: se refiere al resto de los paises que intervienen en la economia nacional. Nuestro
pais Importa bienes y servicios del extranjero, es decir, compra materias primas, productos
semielaborados o terminados y servicios. También Exporta bienes y servicios al extranjero, es decir,
gue vende materias primas, productos semielaborados o terminados y diferentes servicios a otros
paises. En estas transacciones se utiliza la moneda extranjera, generalmente el délar estadounidense.

Los agentes econdmicos no viven aislados, sino que estdn permanentemente relacionados entre ellos; existe
un flujo continuo de bienes y/o servicios, y como contraprestacion, el pago de dinero y renta conocido como El
Flujo Circular de la Renta. Este flujo representa la corriente de bienes y servicios y de pagos entre las familias,
empresas y el Estado. Primero vamos a analizar este flujo sin la intervencion del Estado.

Las FAMILIAS envian los factores productivos al Mercado de Factores, donde son adquiridos por las Empresas.
De las EMPRESAS salen los bienes y servicios hacia el mercado, donde son consumidos por las Familias. A este
flujo de factores y bienes y servicios se lo llama Flujo Real. En el gréfico se representa con la flecha roja.

MERCADOS Como contrapartida, estd el dinero con el que
Ingreso DE Gasto
BIENES Y SERVICIOS las Empresas remuneran a los factores
e Las empresas venden . . . .
« Las familias compran productivos (tierra, capital y trabajo) y las
Familias usan para gastar en bienes y
servicios, este dinero que representa el

Venta de Compra
bienes y de bienes
servicios y servicios

EMPRESAS FAMILIAS

« Producen y venden « Compran y consumen ingreso de las Empresas en el Mercado de
bienes y servicios bienes y servicios . . . .

* Contratan y utilizan los e Son las propietarias y Bienes. A este ﬂUJO de dlnero se Ie ”ama Flujo
factores de la vendedoras de los . . . L e
produccién factores de la produccion Monetario o Financiero. En el grafico se

representa con la linea verde.

Tierra, trabajo

MERCADOS DE y capital En este modelo se considera que todo lo que
FACTORES

Factores
de la produccion

> BELAFRODUCCION producen las empresas es consumido por las
Salarios, rentas * Las familias venden Ingreso . .
¥ benefidios T e i = ity diinsunmos familias, y lo que las familias ahorran es
productos . . . g
— :,uj'o A, invertido por las empresas para producir mas.

Ahora incorporaremos al ESTADO, este realiza transferencias a las familias como becas y subsidios a las
empresas. También participa de la actividad econédmica produciendo, comprando y vendiendo bienes y
servicios a través de sus empresas.

En el centro del siguiente grafico se muestra la relacién del ESTADO con los otros agentes. Compra y vende
bienes y servicios y factores en los mercados pagando y cobrando por ello. A su vez cobra impuestos y
transfiere subsidios a las Empresas y Familias.
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Los factores productivos son todos los recursos utilizados por las

unidades econdmicas para producir bienes y servicios que puedan ser

utilizados para el consumo o en la produccién. La clasificacion

res

tradicional los divide en 3 categorias, aunque también se considera al

(22
inte

empresario como el cuarto factor:

=> Tierra: Comprende todos los recursos naturales que pueden ser
utilizados en el proceso productivo. Por ejemplo, la tierra cultivable,
la tierra para edificacidn, los recursos minerales (oro, plata o acero),
asi como fuentes de energia como agua, gas natural, carbdn, etc.
Este factor se remunera con la Renta que representa la productividad del recurso; se puede distinguir entre
la Renta de la Tierra que es la que corresponde al dueiio de la tierra y la Agraria que es la obtenida por
quien explota la tierra.

=> Trabajo: la Ley De Régimen De Contrato De Trabajo lo define como “toda actividad licita que se preste
en favor de quien tiene la facultad de dirigirla, mediante una remuneracion”. Es el tiempo que las personas
dedican a la produccién. De esta forma, las horas de trabajo fisico de un agricultor, las horas de estudio de
un investigador o las horas de clases de un profesor son consideradas trabajo. Este factor se remunera con

el Salario, que es el conjunto de ingresos que reciben los trabajadores, en dinero o en especie, por la
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prestacion de sus servicios laborales por cuenta ajena. La ley establece en el articulo 103 que “se entiende
por remuneracion a la contraprestacién que debe percibir el trabajador como consecuencia del contrato
de trabajo. Dicha remuneracién no podra ser inferior al salario minimo y vital.”

=> Capital: Comprende a los bienes durables que son utilizados para fabricar otros bienes o servicios. Asi,
por ejemplo, tenemos la maquinaria agricola, las carreteras, los ordenadores, etc. En economia salvo que
se especifique se considera Capital Fisico y no Financiero; también se considera al Capital Humano ya que
los gastos en educacion y formacion profesional suponen una inversion que derivara en el aumento de la
capacidad productiva. Este factor se remunera con el Interés que es el pago por usar recursos de terceros;
si a algun agente le sobra fondos, por ejemplo, dinero, lo prestara y quien lo tome lo usara para producir,
pagando una compensacién por ese uso.

=> Capacidad Empresarial: Se refiere al conjunto de conocimientos y técnicas que, aplicados de forma
légica y ordenada, permiten a las personas solucionar problemas, modificar su entorno y adaptarse al
medio ambiente. Este Ultimo factor es el mas reciente en incluirse en los modelos econdmicos y en muchas
veces se le denomina también Tecnologia. Este factor se remunera con el Beneficio que representa lo que

gana el empresario por asumir el riesgo de producir.

FACTORES PRODUCTIVOS

U | I
(LS TRABAJO EMPRESARIO
I 4 AN I
Salen de la TRABA]ADOR[S CAPITAL HUMAND Maquinas, Organiza los
naturaleza I I herramientas... otros factores
i |

SEMILLAS AGRICULTORES
TERA | RECOLECTORES | | cow TRACTORES, DILECIORES,
AGUA (ONOCIMIENTO e

BIENES: MATZ, TRIGO, CEBADA, VID...
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Unidad III: Oferta y Demanda

Se entiende por Consumo a la accidn de utilizar o gastar un bien o servicio para la satisfaccidon de una necesidad.
Desde el punto de vista econdmico, es la ultima etapa del proceso productivo de bienes y servicios y su
adquisicion por parte de cualquier Agente Econdmico, sea para consumir o producir otros bienes y servicios.

Se denomina Consumidor a la persona fisica o juridica que demanda bienes o servicios que son proporcionadas
por quienes los producen o comercializan. La Ley 24240 De Defensa Del Consumidor lo define en el articulo 1
como “la persona fisica o juridica que adquiere o utiliza, en forma gratuita u onerosa, bienes o servicios como

|H

destinatario final, en beneficio propio o de su grupo familiar o social”. En el sistema capitalista el consumo es un
proceso ciclico ya que el hombre produce para consumir y ese consumo genera mas produccion.

El consumidor es un agente activo ya que tiene el poder para generar cambios en las decisiones de produccién
de las empresas para que se ajusten a sus necesidades; por este motivo es que cada vez se trabaja mas en la
fidelizacion del cliente y estudiar su comportamiento para intentar anticipar sus decisiones.

En Argentina existen numerosas regulaciones para proteger al consumidor como la Ley n° 24240 de Defensa del

Consumidor, el art. 42 de la Constituciéon Nacional, leyes provinciales, normativas, etc.

Hay muchas teorias en diferentes disciplinas que se han propuesto estudiar el comportamiento de las personas
respecto a su forma de consumir, nosotros nos centraremos en las econémicas para intentar entender como
esto incide en la actividad econdmica.

Teoria Neocldsica: indica que las preferencias de los consumidores estan en funcion de su utilidad, que esta (la

utilidad) no varia en el proceso de consumo y que se comporta de acuerdo a la disponibilidad de su renta.

Cada consumidor, segun el nivel de precios existente, va a consumir las cantidades de cada bien conforme a la
maxima utilidad posible de acuerdo a su renta disponible. Es decir, que el consumidor va a escoger una canasta
de bienes que maximice su utilidad de acuerdo al presupuesto disponible y la teoria va a estudiar como esa

canasta varia segun los precios y el ingreso, pero siempre buscando la maxima utilidad.

Teoria Post- Keynesiana: postula que el consumidor divide los bienes en categorias a las que asigna previamente
una parte de su renta y asi distribuye su presupuesto. Si bien este comportamiento se comprueba en ciertos
bienes, en general las decisiones son espontdneas.

Bajo esta linea los consumidores gastan de acuerdo a los siguientes principios:
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RACIONALIDAD . :
PROCEDIMENTAL No se rige por habitos no compensadores.

' La necesidad queda satisfecha con el consumo y consumir
! mas unidades no aumenta su satisfaccion.

| Divide los bienes y necesidades en diversas categorias, dé- ||
bilmente relacionadas.

SACIEDAD

SEPARACION

SUBORDINACION | Jerarquiza y subordina las necesidades de unas a otras.
CRECIMIENT:! A!‘Elbt'ie»mpoyelaumento‘d-eingtmosvlepermitenpasardeum '
Q | necesidad a otra en forma escalonada.

| Las necesidades estan influidas por la publicidad, la moda,
!lacultnraylosamigos.

DEPENDENCIA

HERENCIA i La eleccion de hoy esta condicionada a la de ayer.

Es interesante nombrar que dentro del estudio psicolégico del consumidor se estudia como las experiencias
anteriores, las publicidades persuasivas y el aprendizaje en las compras inciden también en el comportamiento

de los individuos.

A diario tomamos decisiones de consumo: ¢desayunamos té o café?, ¢vamos a clase o faltamos y nos quedamos
durmiendo?, ¢usamos whatsapp o instagram?, écargamos la sube o compramos una gaseosa?, etc.
Como punto de partida podemos aceptar que tendemos a elegir aquellos bienes o servicios que valoramos mas,

es decir, que nos brindan mayor satisfaccién o utilidad.

— B I

Utilidad: es un sentimiento subijetivo (propio del individuo) de placer

o0 satisfaccion que se experimenta como consecuencia de consumir
un bien o servicio.

La medicidn de la utilidad ha sido un tema de debate entre los economistas a lo largo de la historia. Para
empezar, vamos a ver qué relacidon hay entre el consumo y la utilidad de un bien. En general al aumentar el
consumo de un bien aumenta la utilidad total o satisfaccidon que este nos brinda; por ejemplo, si tenemos sed
cada vaso de agua que bebamos va a ir aumentando la satisfaccion de la necesidad de hidratarnos que teniamos.

Entonces podemos resumir la Utilidad Total de la siguiente forma:

Utilidad Total: a medida que aumenta la cantidad

consumida de un bien o servicio aumenta la satisfaccién
que nos proporciona.
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¢Pero qué pasa a medida que tomamos mds vasos de agua? ¢ Cada vez deseamos mds o menos vasos? Cada vez

gue tomamos un vaso mas de agua la satisfaccion o utilidad que nos produce es menor hasta el punto en que

serd nula. A esto le llamamos Utilidad Marginal Decreciente y podemos definirla asi:

Utilidad Marginal Decreciente: el aumento proporcionado por la ultima cantidad

de bien o servicio consumido es cada vez menor.

Es decir que si tenemos mucha sed el primer vaso de agua nos dard una
UTILIDAD TOTALY MARGINAL DERIVADA

gran satisfaccion al beberlo, el segundo también, pero en una proporcion  |pe BegeR AGUA

menor, el tercero menos ya que estaremos saciados y posiblemente el [CANTIDADDE |UTILIDAD  |UTILIDAD
cuarto ya no nos satisfaga porque estaremos embotados de agua. Si lo VASOS ;n un. TOTA; MARGINAL
vemos en un cuadro seria asi: 1 1 0
2 15
3 17
UTILIDAD TOTAL 4 18

20

18 UTILIDAD MARGINAL

N
N
B

14
12
10

N
~

N
)

utilidad total
[NIS
o

B

o
)

utilidad marginal decreciente

0 0,5 1 1,5 2 2,5 3 3,5 4 45
cant. de vasos de agua

o
o

0,5 1 1,5 2 2,5 3 35 4 4,5

cant. de vasos de agua

Existen casos especiales donde al aumentar el consumo de un bien o servicio su utilidad o satisfaccién aumenta
cada vez mas -por ejemplo, los coleccionistas de monedas que al conseguir alguna nueva se sienten mas
satisfechos que con la anterior-. También puede darse la situacién de que al probar algo nuevo, por ejemplo,
una comida, las primeras unidades aumenten la satisfaccién una mas que la otra, pero indefectiblemente en

algn momento esta empezard a disminuir.

Otro enfoque mas actual es el que analiza la Maximizacion De La Utilidad; aqui se parte de dos puntos: 1- que el
ingreso de las personas es limitado, 2- que la satisfaccion que proporciona un bien o servicio no es la misma que

la que proporciona otro.

La maximizacion de la utilidad se dara cuando el consumidor distribuya su consumo de tal forma que la utilidad
marginal de cada bien sea proporcional a su precio. Es decir, que demandard un bien hasta el punto en que el

ultimo peso gastado en él le brinde igual satisfaccidn que el ultimo peso gastado en otro.
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" S Cualquiera de estos métodos nos permite observar que un cambio

| |

m El consumidor maximiza su utilidad cuando
se igualan las utilidades marginales por peso
gastado para ambos bienes.

en la utilidad o satisfaccién que nos proporciona un bien nos hace

cambiar nuestros planes de consumo, si varia el consumo también

UmgX/Px = UmgY/Py van a variar los planes de produccidn de las empresas.

m Sila UmgX/Px supera UmgY/Py el
consumidor comprara mas de X, pero a
medida que consume la UmgX/Px disminuira,
consumiendo x hasta que la utilidades
marginales de x e y se igualen.

Estos conceptos nos dan las bases para adentrarnos en los
siguientes temas que nos permitirdn aprender y entender cémo
funciona el mercado, su Oferta y su Demanda y como se alcanza

el equilibrio.

La Demanda indica la cantidad de un producto que el
Diferencia entre demanda ycanﬁdad demandada consumidor esta dispuesto y puede comprar a cada uno de los

En terminologia econdmica, la demanda no es o mismo quea cantidad posibles precios, ceteris paribus —es decir, si las demas

demandada. Cuando los economistas hablan de demanda, se refierena la condiciones se mantienen constantes-. La Demanda muestra
relacion entre un rango de precios y las cantidades demandadas a esos precios, . L2 , . . .
B0 depreciosy P una situacidn para un periodo determinado de tiempo. Al decir
tal como se ilustra en una curva de demanda o en una tabla de demanda.
Cuando hablan acerca de la cantidad demandada, se refieren solamente a que puede comprar se refiere a que tiene el dinero para
cierto punto en la curva de demanda, 0 a una cantidad en la tabla de demanda, hacerlo y que quiere comprar significa que tiene el deseo real
En resumen, la demanda se refiere ala curva, y [a cantidad demandada se de adquirir el producto, pero esto no significa que vaya a
refiere aun punto especifico de la curva, )
hacerlo efectivamente.

. Leyde Demanda

Intuitivamente lo podemos ver desde nuestro lado de BRI TN LT A S2ENTT)]

“La cantidad de un comportamiento

consumidor, si el precio del producto baja desearemos ]
bien demandado generalizado, no a una

. , comprar mas de él, por el contrario, si el precio de este BT lecida en el
estarelacionada P P ’ P orma establecida en e

Congreso o la

inversamente con producto aumenta desearemos comprar menos. Esto es

Constitucion; decimos

su precio, -ceteris porque buscaremos hacer rendir lo mejor posible generalizado porque se
paribus-” nuestro dinero. cumple en la mayoria de
los bienes, pero hay
La ley de la Demanda refleja la relacién que existe entre excepciones.

la demanda de un bien en el mercado y la cantidad del mismo que es ofrecida en base
al precio que se establezca. Su estudio permite deducir de modo sencillo las cantidades de los productos que en

un mercado son accesibles para los consumidores a varios niveles de precios.
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II. La Demanda de Mercado

La demanda del mercado (D) es la relacidon que existe entre el precio de un bien y la cantidad demandada por
todos los participantes en el mercado, ceteris paribus. Es decir, es la suma de todas las cantidades de un bien

gue estariamos dispuestos a comprar todos los consumidores en un momento determinado y a un precio dado.

p-l e pi!:'-. p bre
N N N
$35 $35 $35
30 30 30
25 25 25
20 20 W =====
15 15 15 :
10 10 10 |
5 5 S :
> > 4 >
01 23 @ S 6 2 .. 0N 203 ATS 8T q,. 07y 2 3 4 5 6 7 8 9 WIQ.--
DEMANDA DE MARTA + DEMANDA DE JUAN = DEMANDA DE MERCADO

Supongamos que Marta demanda 7 libros al precio actual de $20 cada uno y que Juan estaria dispuesto a
comprar 3 libros a ese precio. Como vemos en la imagen, la suma de los libros que ambos estarian dispuestos a
adquirir al precio de $20 nos da el valor de la Demanda de Mercado que serd de 10 libros. Es decir, que la

Demanda de Mercado es la suma de las Demandas Individuales.

IIl. LaTablayla Curva de la Demanda

La curva es una representacion grafica para poder ver la Demanda de forma simplificada y general. Por otro
lado, la tabla, es un cuadro que resume las diferentes cantidades que se demandarian para diferentes precios y
nos sirve de ayuda para poder realizar el trazado de la grafica. En ambas podemos ver como se cumple la Ley de

la Demanda.

La curva es decreciente, ya que tiene pendiente negativa, esto es porque muestra que cuanto mayor es el precio
de un bien, menor es la cantidad que se estaria dispuesto a comprar, y paralelamente, cuanto mds bajo es el
precio de este bien, mas unidades del mismo se demandaran. Hay una relacién inversa entre el precio y las
cantidades. Lo veremos mas claro con un ejemplo. En la siguiente tabla podemos ver las cantidades de tazas de

café (en millones) que los consumidores demandariamos a los diferentes precios.

Por ejemplo, cuando la taza de café cuesta $2 demandariamos 7.1 millones, pero si el precio baja a $1.25 la
demanda se elevaria a 8.9 millones de tazas. Si ahora el precio aumenta a $1.5 la cantidad de tazas que

demandariamos bajaria a 8.1 millones.

Asi podemos ver de forma resumida las diferentes cantidades que se demandarian de tazas de café a los

diferentes precios intermedios.
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Con esos datos podemos trazar la Curva de Demanda en PRECIO
un eje cartesiano donde, en el eje de las X |-z Carf DEMANDADA
LY | (miflones de tazas)
representaremos las cantidades (Q) de tazas de café y en - -
$2.00 - : :
el eje de las Y el precio (Px) de ellas; luego uniremos los 175 Al 2
150 - 150 81
puntos para formar la Curva. Esta curva tiene pendiente il 125 89
. . . |- 1.00 10.0
negativa o decreciente como consecuencia de la Ley de =
0.75 - Si el precio sube, 0.75 s
e . Ia cantidad DEMANDA
la Demanda. Recordar que la grafica siempre debe 0.50 |- demandada baia 050 142
- . . [S7A L ) &% \TIDAD DEMANDADA
indicar la variable en cada eje y el nombre de la curva a O A AW

analizar.

IV. Movimientos y Desplazamientos de la Curva de Demanda

Movimientos sobre la curva: cuando se produce un cambio del precio del bien, manteniendo todos los

demas factores constantes, se produce un cambio en la cantidad demandada de ese bien provocando un
movimiento ascendente o descendente sobre la propia curva de Demanda. Este es el caso que vimos
anteriormente (La Tabla y Curva de Demanda) cuando analizdbamos las cantidades demandadas de tazas de

café a los diferentes precios. En este andlisis nos movemos siempre sobre la misma curva de Demanda.

Desplazamientos de la curva: hasta ahora solo vimos lo que sucede en la cantidad demandada cuando se

modifica el precio, pero hay otros factores que afectan a la Demanda y hacen que la curva se traslade hacia
arriba o abajo, es decir, que se genere una nueva diferente a la primera que estuvimos analizando; en nuestra
grafica ahora tendremos dos curvas: la Demanda original -Do- y la nueva—D1- . Existen 6 determinantes o causas

gue provocan estos desplazamientos:

- Cambios en el Ingreso del consumidor: se produce cuando por algin motivo hay una variacion en el

ingreso de los consumidores, que aumente o disminuya
1,25 4
' (CCT, paritarias, variacién en los impuestos, etc.). Si este
1,00 4

s aumenta, la curva de demanda se va a trasladar hacia la

Precios

0so ] derecha ya que ahora, a los mismos precios del bien, se

025 1 demandara mas cantidad porque se cuenta con mas dinero

' i i : b para comprar. Si el ingreso disminuye ocurrird lo contrario
0 8 14 20 26 32
Cantidades y el traslado de la curva serd hacia la izquierda porque al

mismo precio se podra comprar menos cantidades de ese bien.
En la grafica podemos ver que con un nivel de ingreso determinado se demandan 14 bienes a $1, pero
si el ingreso aumenta se demandaran 20 bienes al mismo precio $1, trasladando la curva de demanda

hacia la derecha.
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Bienes relacionados con las variaciones en el ingreso: cuando se modifica el nivel de ingreso de los

consumidores estos van a adquirir mds o menos bienes de lo que normalmente
suelen demandar, otras marcas, otra calidad, etc. Aqui hablamos de Bienes
Normales, que son aquellos que si aumenta el ingreso aumentara su demanda
y si disminuye el ingreso también lo hard la demanda del mismo, por ejemplo,
los alimentos como la carne, la leche, la ropa y zapatos. Existen otros bienes

gue no siguen este comportamiento y se los denomina Bienes Inferiores, que

son aquellos que disminuye su demanda a medida que aumenta su ingreso, por

ejemplo, la polenta.

Bienes relacionados con modificaciones en los precios de otros bienes: hay determinados bienes que

cuando su precio se modifica generan cambios en la demanda de otros bienes, hablamos de Bienes
Sustitutos que son aquellos que por sus caracteristicas pueden satisfacer la misma necesidad que otro,
por ejemplo, las gaseosas y los jugos. Un aumento en el precio de las gaseosas provocard que la gente
deje de consumirlas y comience a demandar mas cantidades de jugos, esto hara que la curva de
demanda de los jugos se desplace hacia la derecha. Los Bienes Complementarios son aquellos que en
forma conjunta satisfacen una misma necesidad, por ejemplo, los autos y el combustible. Si aumenta el
valor de los vehiculos la gente comprara menos y ello provocard que disminuya la cantidad demandada
de combustible desplazando la curva de demanda de este hacia la izquierda.

Cambios en las expectativas del consumidor: cuando hablamos de expectativas nos referimos a futuro

y en el futuro siempre hay algo de incertidumbre; todos podemos tener una informacién que no es
perfecta sobre los precios actuales, pero é podemos suponer cual serd el valor de un bien dentro de una
semana, un mes o un afio? —al ejemplo de Argentina nos podemos remitir-. Si tenemos expectativas que
en un futuro el precio de un bien va a aumentar probablemente decidamos adquirirlo hoy, lo que
desplazard la curva de demanda hacia la derecha; por el contrario, si se espera que en el futuro el precio
de un bien va a bajar vamos a dejar de consumirlo hoy para hacerlo en el futuro, esto hara que la curva
de demanda se traslade hacia la izquierda por la disminucion de la demanda. Un ejemplo claro es cuando
se anuncia un aumento en el precio de las naftas, la gente hace largas filas para cargar antes de que
materialice el aumento.

Cambio en el numero o composicion de los consumidores: sabemos que la demanda de mercado es la

suma de todas las demandas individuales, entonces si varia la cantidad de consumidores, sea porque
hubo mas nacimientos o catastrofes que hicieron perder muchas vidas, variard también la demanda,
trasladando la curva hacia la izquierda o derecha si es que hubo una disminucién o aumento de la

poblacion. Por ejemplo, la curva de demanda de pan en argentina aumento en 2022 respecto del 2010
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ya que actualmente hay aproximadamente 48 millones de personas, 4 millones mas que en el censo

anterior.

- Cambios en los gustos del consumidor: cada persona tiene gustos propios y lo que nos gusta hoy puede

dejar de gustarnos mafana, nos sucede con la musica, la
comida o los celulares; si bien el explicar porque cambian los
gustos de cada consumidor no es tarea de la economia, si nos
interesa saber como estos cambios afectan a la demanda. Si a
la gente deja de gustarle determinado modelo de celular la
demanda de este se trasladara hacia la izquierda; por el

contrario, si un determinado celular aparece en el mercado con

L]

mas beneficios que los actuales su demanda aumentard y trasladara su curva hacia la derecha. Sucede

también con modas generadas por peliculas que son furor al estrenarse y con el paso de los meses

En la Figura 2.3 se distingue lo que es un movimien-
to a lo largo de la curva de demanda, por ejemplo,
desde A hasta B, que tiene lugar cuando se reduce el
precio, de un desplazamiento de la curva de demanda,
que se produce cuando se altera una variable distina del
precio, tal como seguidamente se analizard.

P esplazamiento
2 la demanda
7 TR o DR CR
o¢
% é,:’ _
% 2%
piliia
3 D!.
Du . i
Q Q.

guedan olvidadas.

Desplazamientos de la curva de

demanda

Aumento de la demanda

Reduccion de la demand. D 2

D:

V. Excepciones de la Ley de la Demanda: Tipos de Bienes

Como vimos anteriormente la ley de la demanda indica que los consumidores querran adquirir mas bienes si su

precio es bajo, ya que asi estardn sacando el maximo provecho a sus ingresos. Por esto a medida que aumente

el ingreso aumentard la cantidad de bienes a consumir. Ese es el comportamiento habitual de los bienes y se los

denomina BIENES NORMALES.
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Pero existen otros bienes cuyo comportamiento no es el habitual y se llaman BIENES INFERIORES. Estos bienes
son aquellos cuyo consumo disminuye al aumentar el ingreso ya que al contar con mas recursos la gente buscara
hacerse de otros alimentos de mejor calidad, mas variedad u otras marcas que normalmente no consume. Por
ejemplo, al aumentar los ingresos se deja de consumir polenta para consumir mas carne, o al bajar los ingresos

se consumen gaseosas de otras marcas y se deja de consumir Coca Cola.

Dentro de los Bienes Normales podemos establecer otra sub clasificacién: Bienes De Primera Necesidad Y De

Lujo.

BIENES DE PRIMERA NECESIDAD se consideran a aquellos son aquellos que se consumen siempre ya que son
imprescindibles para la vida, su aumento es menor proporcionalmente al aumento del ingreso. Por ejemplo, los

alimentos como la leche, el pan, etc.

Los BIENES DE LUJO son aquellos que cuando aumenta el ingreso aumenta mas que proporcionalmente su

consumo, por ejemplo, autos de lujo, joyas, etc.

Cuando hablamos de Llamaremos Oferta a la cantidad de bienes o servicios que, a

DEMANDA nos ponemos en la

piel del CONSUMIDOR de distintos precios, un vendedor o productor estd dispuesto a ofrecer

bienes y servicios que busca o vender, mientras no se modifique las condiciones subjetivas y
satisfacer sus necesidades
con ellos; al hablar de objetivas en que actla (ceteris paribus); siempre en un periodo

OFERTA estamos tomando el

papel de EMPRESARIO determinado de tiempo. No significa que la venta se realice, sino

PRODUCTORy todo aquel que que los oferentes desearian vender sus productos a ese precio.
coloque esos bienes y
servicios en el mercado para l. Ley de la Oferta:
venderlos y obtener
ganancias. Si los demas factores permanecen constantes (ceteris paribus),

cuanto mas alto sea el precio de un bien, mayor serd la cantidad
ofrecida de éste y, por el contrario, cuanto mds bajo sea el precio, menor sera la cantidad ofrecida. Esto se
explica porque al contrario de lo que sucede en la Demanda - donde el precio alto desalienta al consumo-, en la
Oferta estimula a los vendedores a producir y vender mds de ese bien ya que la rentabilidad sera mayor. Si el

precio es bajo, la rentabilidad serd menor y por ello desalentard los incentivos de vender en ese mercado.

Il. Oferta de Mercado:

La oferta de mercado muestra la relacion entre la cantidad ofrecida por todos los productores de un mismo bien
y sus precios, manteniendo constantes otros factores (tecnologia y precio de factores productivos). Vedmoslo
con un ejemplo para entenderlo mejor. Supongamos que la empresa A ofrece 3 productos al precio de S2,
mientras que la empresa B al mismo precio ofrece 4 unidades. La oferta del mercado seria la suma de las

cantidades que ambas empresas estarian dispuestas a vender, que son 7, al precio del mercado que es $2.
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Oferta de A + Oferta de B — Oferta de mercado
Precio Precio Precio
$3.00| $3.00| $3.00 © mercado
o B
2.50 2.50 2.50
2.00 2.00 2.00
1.50 1.50 1.50
1.00 1.00 1.00
0.50, 0.50| 0.50| _
| . | R N | N D | AN N A/ L1 1 | Y | | S Y Y Y S |
0O 1 2 3 456 7 8 9101112 Bl 12 3 4 516 7 0 2 4 6 8 1012141618
Cantidad Cantidad Cantidad

. Tablay Curva de Oferta:

La Tabla muestra la relacion entre los precios intermedios del bien y las cantidades ofrecidas del mismo. En este
caso la relacién es directa, ya que una reduccién del precio provoca un
desinterés de los vendedores y, por el contrario, si el precio aumenta elevara las
cantidades de bienes ofrecidas. Con estos datos podemos trazar la Curva de
Oferta, uniendo los puntos que relacionan el precio con la cantidad de bienes a

través de una linea. Vemos que la curva es creciente y de pendiente positiva,

indicando la relacién directa que enuncidbamos anteriormente. Continuando

con el ejemplo que utilizamos cuando vimos Demanda, ahora podemos analizar la Oferta.

Vemos en la tabla que por ejemplo cuando la taza de café tiene un precio de $1 las empresas estaran dispuestas
a vender 10 millones de tazas, pero si el precio sube a $1.5 se ofrecerdn 11.2 millones de tazas. En el caso de
que el precio sea de $0.75, las empresas solo estarian dispuestas a vender 9.1 millones de tazas. Asi podemos
ver que la curva es creciente a medida que aumenta el precio ya que habra mas interés en vender por parte de

las empresas.

PRECIO
S CANTIDAD
OFERTADA
OFERTA . (millones de tazas)
$2.00 11.6
1.75 11.5
1.50 11.2
1.25 . . S o et 125 10.7
1.00 - . 1.00 0.0
0.75 p~ . . 0.75 9.1
0.50 ¢ . . 0.50 8.0
(P - - . L /| &» CANTIDAD OFERTADA
0 7 9 1 13 15 17
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V. Movimientos y Desplazamientos de la Curva de Oferta:

Movimientos sobre la curva de Oferta: se producen cuando hay una modificacion del precio y provoca cambios

en las cantidades ofrecidas por las empresas, manteniéndose los demas factores constantes. Un ejemplo de esto
es lo visto en el punto anterior de Tabla y Curva de Oferta cuando vimos lo que pasaba con las cantidades al

variar los precios intermedios.

Desplazamientos de la curva de Oferta: cuando se producen cambios en los factores que hasta ahora

manteniamos constantes, la curva de Oferta se traslada hacia la izquierda o derecha dependiendo si estos

provocan disminuciones o aumentos en las cantidades ofrecidas.

- Cambios y Avances Tecnoldgicos: los avances tecnolégicos es la aplicacion de los métodos cientificos al

proceso productivo, estos por lo general van a influir en la baja de
los costos de produccién y aumento de la cantidad producida de
bienes llevando a que las empresas puedan ofrecer mas bienes y
trasladando su curva de oferta hacia la derecha. Por ejemplo, la
creacion de brazos mecanicos en la industria automotriz que

permitié que los ensambles se realizaran mas rapido.

- Expectativa de Variacion de los Precios Futuros: si se espera que

los precios de los bienes aumenten en el futuro las empresas dejaran de ofrecerlos hoy para hacerlo
mas adelante y obtener mds rentabilidad, esto llevard a una disminucidn de la oferta hoy y el traslado
de la curva hacia la izquierda. Por el contrario, si se espera que los precios disminuyan las empresas
intentaran vender mas ahora, trasladando la curva hacia la derecha asi obtener mas beneficios ahora.
Por ejemplo, cuando se empieza a rumorear sobre un aumento de combustibles las estaciones de
servicio reducen su venta hasta que el aumento se produzca y poder obtener mas ganancias con los
NUEevos precios.

- Existencia de Bienes de Capital: los bienes de capital son aquellos que la empresa utiliza para producir

por ejemplo maquinaria, edificios, rodados, etc. un aumento de estos permitira producir mas y ofrecer
mas bienes, trasladando la curva hacia la derecha. Por el contrario, si la empresa cuenta con menos
bienes de capital podra ofrecer menos bienes y su curva se trasladara hacia la izquierda.

- Disposiciones Gubernamentales: el Estado interviene a través de diferentes formas, la mas comun es

aplicando impuestos, esto hace que las empresas puedan ofrecer menos
o igual cantidad de bienes, pero a un precio mayor, trasladando su curva
de oferta hacia la izquierda; esto sucede principalmente porque esos
impuestos aumentan el costo de los bienes que se ofrecen. Puede

ocurrir que se apliquen exenciones o reducciones de impuestos,
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entonces las empresas podrdn ofrecer mas y su curva se trasladard a la derecha. Estas herramientas las
utiliza el Estado para alentar o desalentar determinadas actividades econdmicas o sacar provecho de
mercados en auge. Por ejemplo, en el campo se juega siempre con el aumento o disminucién de las

retenciones a los granos que estén siendo mas rentables como trigo, soja, pistachos, etc.

Precio de otros bienes: el precio de otros bienes afecta las decisiones de produccién de las empresas, si

disminuye el precio de un bien Ay aumenta el del bien B entonces se decidiran por fabricar mas del bien
B porque serd mas rentable. De esta forma se desplazara la curva del bien A hacia la izquierda y la del
bien B hacia la derecha. Sucede generalmente en el campo, hay épocas en que se siembra mas trigo
porque es rentable y se deja de cultivar soja, o a la inversa segln sea mds conveniente en cuanto a
costos y beneficios; generalmente es mas facil en aquellos mercados donde los factores productivos
pueden trasladarse hacia la produccién de otro bien.

Cambios climdticos: una alteracion del clima afecta las decisiones de oferta, por ejemplo, si se produce

un temporal o una sequia prolongada que provoque la destruccién de gran parte de las siembras, la
curva de oferta de esas frutas y verduras se vera afectada, trasladdndose hacia la izquierda. Por el
contrario, si las condiciones climaticas son favorables la curva de oferta se trasladara hacia la derecha.
También puede suceder que afecte en otros ambitos que no son el campo, por ejemplo, que un

terremoto destruya una ciudad y muchas fabricas deban dejar de producir.

Precio Ciirvasdle faoferta: &
aLacs urva de la oferta, O;
de helado Curva de
eRc\a la oferta, O,
Curva de
Decremento la oferta, O,
de la oferta
Incremento
de la oferta
0 Cantidad de vasos

de helado
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1- Mercado

El mercado es el lugar donde oferentes y demandantes de bienes y/o servicios se reunen para realizar
transacciones, es decir, donde los agentes que quieren comprar y los que quieren vender se encuentran para
discutir las condiciones de la operacidn y concretarla o no. Con la globalizacién y los avances tecnoldgicos esta
reunién dejo de ser necesariamente fisica para realizarse por diferentes medios, por ejemplo un comprador que
estd en su oficina de Japdn a través de Mercado Libre, Amazdn, etc. negocia las condiciones de compra de un

poncho sanjuanino con una sefora que estd en su casa de San Juan.

En todos los mercados tanto los compradores como los vendedores constituyen dos fuerzas opuestas que se

encontraran en un punto donde ambos puedan satisfacer sus necesidades.

2- Equilibrio de Mercado

Los consumidores y productores se contactan en un mercado para coordinar sus respectivos planes de consumo
y produccién, es decir, que sus respectivas curvas de Demanda y Oferta coincidan en un punto donde es

beneficioso para ambos.

Aisladamente, ni la curva de demanda ni la de oferta nos dira hasta déonde pueden llegar los precios o en qué
... . medida los planes de los demandantes y de los oferentes son compatibles. Para
P mercado = P equilibrio

ello se realiza un estudio conjunto de ambas curvas y se analiza, para cada precio,
la potencial compatibilidad entre la cantidad ofrecida y demandada. En otras

palabras, sélo en el punto de interseccién de las Curvas de Demanda y de Oferta

los planes de los demandantes y de los oferentes coinciden y, solamente, a un
precio se da esta coincidencia donde las dos partes maximizan sus deseos. A este
precio de coincidencia lo denominamos Precio de Equilibrio —Pe- y a la cantidad

ofrecida y demandada (comprada y vendida), Cantidad de Equilibrio — Qe-.

3- Precio y Cantidad de Equilibrio

El Precio de Equilibrio es aquel donde coinciden los planes de los demandantes o consumidores y de los
oferentes o productores. Es decir, aquel precio donde los vendedores estan dispuestos a ofrecer la misma
cantidad de bienes que los compradores estan dispuestos a adquirir; para los primeros es atractiva la

rentabilidad obtenida y para los segundos maximizan su poder de compra. La Cantidad de Equilibrio es aquel
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nivel donde al precio de equilibrio ambas partes coinciden en sus planes y no se producen ni excedentes ni

faltantes en el mercado.

4- Cruce de las Curvas de Oferta y Demanda

Para analizar lo que sucede cuando se juntan ambas curvas usaremos un ejemplo practico. Veremos lo que
sucede en el mercado de remeras de San Juan. Debemos Tener en cuenta que las cantidades estan en miles de

unidades, los precios en miles de pesos y siempre nos referimos a un periodo de tiempo determinado.

Comenzamos un precio inicial de $2mil por remeras. A ese precio los productores desearan vender 48 mil
unidades ya que a ese precio la rentabilidad sera alta. Por el contrario, los consumidores solo estarian dispuestos
a comprar 28 mil camisetas. Dada esta situacién hay un excedente de 20 mil unidades que los oferentes no
podran vender. A esto se lo conoce como Excedente, y se presenta cuando la Oferta es mayor a la Demanda de

un bien para un precio dado.

/P Excedente
25—.— ................................................. H
' Al producirse este Excedente los vendedores
P U SR deberan bajar el precio para poder colocar esas
sl i unidades en el mercado, de lo contrario las
g i A .
« i i perderan.
s EET o bommen
ol P Pero équé pasa si partimos de una situacién
) B i v s i i s »
| t i 1 || Escasez 1§ ! E opuesta? Supongamos que el precio inicial es de
. ——t— . : : :
16 242832 40 48 5256 ¢4 Simil por unidad. Ante este precio bajo los

Cantidad . .
consumidores demandaran 52 mil remeras porque

maximizaran su poder de compra, pero los productores solo estarian dispuestos a ofrecer 32 mil ya que no
obtendran mucha ganancia. A esto se lo conoce como Escasez y se da cuando la Demanda es mayor a la Oferta
de un bien para un precio dado. En esta situacién los consumidores estaran dispuestos a pagar un poco mas

para poder obtener la mayor cantidad posible de bienes.

Los productores saben que podrian vender un poco mas y bajan el precio y los consumidores estarian dispuestos
a pagar un poco mdas para satisfacer su necesidad asi sucederd hasta llegar al precio de $1.5mil, donde se
alcanzaria el punto de coincidencia entre la cantidad que los consumidores comprarian y que los productores
venderian, esto es 40 mil remeras. Esto se conoce como Punto de Equilibrio, donde los demandantes satisfacen

su necesidad y los oferentes pueden vender sus productos obteniendo ganancias.
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En la siguiente imagen vemos un resumen de lo que acabamos de aprender.

OFerTA Y DEMANDA

B

PocA DEMANDA

MuUCHA OFERTA
FIJAR BAJADA

— £ o6—
Precio | Yo,

MuUcHA DEMANDA
PocA OFeERTA

5- Cambios en el equilibrio

Como estudiamos anteriormente la, Oferta y Demanda no son estdticas ya que pueden verse
afectadas por la variacion de determinados factores que provoquen el desplazamiento de sus
P 4 curvas. Si una o ambas curvas se trasladan, sea a la izquierda o

1 Db derecha, esto provocara variaciones en el punto de equilibrio el
e . s cual se fijard nuevamente a un precio mas alto, mas bajo o igual

dependiendo de cada situacion.

En la imagen de ejemplo vemos que el equilibrio del mercado se

da en el punto (Pe; Qe) pero debido a que se produce alguna

|
1
=G0 Q .. .
situacion que provoca el desplazamiento de la curva de demanda

ese equilibrio varia. En un primer momento el nuevo equilibrio se da en el punto Pe; Q1 donde
hay un aumento de las cantidades demandadas por los consumidores. En el corto plazo se
producird una escasez de bienes ya que los oferentes no contaran con las cantidades necesarias
para satisfacer la nueva demanda. En el mediano plazo los consumidores estaran dispuestos a
pagar un precio mas alto para satisfacerse, esto llevara el equilibrio a un nuevo punto. En el largo
plazo se terminaran de ajustar las variables y |la oferta también podria desplazar para alcanzar un

nuevo punto de equilibrio conveniente para ambas partes.
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1- Teoria de la produccién
La teoria de la produccién es el marco tedrico que analiza la manera mas eficiente de combinar los factores
productivos (tierra, capital, trabajo y beneficio empresario) para lograr la produccién de bienes y servicios.

La teoria de la produccién se ocupa de analizar las elecciones que realizan las —

empresas sobre la cantidad y la combinacion de los factores productivos en

., . ., EFICACA  EFICIENCIA
funcion del nivel de produccién que espera alcanzar. Entonces es muy _ :

. . . g HACERLO
importante conocer los precios de los factores y el nivel de produccién deseado. i S e

RESULTADDS, CON LA

Las elecciones que realizan estos agentes se fundamentan en buscar la LLEGAR AL T
OBETIVO RECURSDS

combinacion de factores que minimicen los costos en relacién con la produccion

requerida. Cada combinacién elegida deberia corresponder a la cantidad maxima de productos que se puede
alcanzar con una tecnologia dada y, como su objetivo es obtener ganancias, busca la combinacién que resulte

menos costosa para llevar a cabo el proceso de produccion.

2- Lateoria de produccién y la funcién de la produccion
La funcidn de produccion determina la cantidad de bienes y servicios que la empresa produce para ofrecerlos
en el mercado. Para ello, necesita utilizar factores de produccién, como son el capital (K) y el trabajo (L).
Por lo tanto, el nivel de produccidn esta en funcidon del capital y trabajo.

Funciodn de produccion =Q =F (K; L)

Como consecuencia, la funcidon de produccion determina la cantidad maxima de productos que se pueden
producir dentro de un determinado tiempo combinando los factores productivos y empleando las técnicas de

produccién disponibles.

3- Lateoria de produccion en el corto y largo plazo

En la teoria de la produccién se considera el corto y el largo plazo para tomar la decisidon mas eficiente.

a) Corto plazo

El corto plazo no hace relacidn a una cantidad precisa de tiempo, sino que se refiere al periodo de tiempo donde
no es posible cambiar o modificar un factor de produccidn. El factor que no se modifica se denomina fijo y el

gue cambia se denomina variable.

Por ejemplo, si tuviéramos una pequefia empresa que produce camisas que cuenta con 1 maquina y quiere
aumentar su nivel de produccidn para un periodo de dos meses. En este tiempo no puede incrementar sus
inversiones de bienes de capital, por lo que decide aumentar el factor trabajo para incrementar la produccién.

Por esa razén el factor fijo sera el capital y el factor variable sera el trabajo.
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b) Largo plazo
Igualmente, el largo plazo no se refiere a un tiempo especifico. En cambio, implica que todos los factores de la
produccién son variables. Siguiendo con el ejemplo de la empresa de camisas (extendiendo el periodo de tiempo
- mas alld de 2 meses) puede aumentar sus instalaciones, agregar
- maquinarias y mas trabajadores consiguiendo un aumento de Ia

produccidn.

En conclusidn, se puede decir que la teoria de la produccién ayuda a tomar

la mejor decisidon para combinar los factores productivos, logrando un

mejor resultado sobre la produccién.
La funcion de la produccién puede cambiar cuando introducimos el factor tierra (T) y beneficio empresario (B),
guedando la funcién de produccién como: Y =f (L, K, T, B). El analisis es igual al visto.
En la produccién intervienen dos conceptos que veremos a continuacidn y son claves para tomar decisiones a la

hora de producir y participar en la actividad econdmica.

1- Teoria elemental de costos
Se llama costo de un articulo a la suma de todos los desembolsos o erogaciones efectuados en la adquisicién de
los materiales que se consumen en la produccion de determinado producto o prestacion de un servicio. El costo
de produccion representa la suma total de los gastos incurridos en materia prima, mano de obra y los costos

indirectos de fabricacion.

Hay que sefialar que los costos pueden ser establecidos en muchas actividades siempre que sea posible
identificar y valorizar los elementos que intervienen en las mismas. Asi pues, ademas de las que competen a la

produccién industrial, pueden establecerse costos para actividades de servicio o de comercio.

2- Costos Totales a corto plazo

En el corto plazo podemos distinguir 3 tipos de costos:

v Costo fijo.
v Costo variable.

v Costo total.

El costo fijo total (CFT) es el costo de los factores fijos de la empresa. Son erogaciones que realiza la empresa
independientemente del nivel de produccién como amortizaciones, alquileres, seguros, impuestos
inmobiliarios, etc. Al decir que no dependen del nivel de actividad entendemos que se mantienen constantes ya

sea que se fabriquen 1, 2 0 1.000 articulos. Ejemplo: En el caso de una fabrica de Camisas “Don Carlos”, el costo
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fijo total incluye el costo del alquiler de las maquinas de coser, el salario de los empleados de administracidn,

etc.

El costo variable total (CVT) es el costo de los factores variables de la empresa. Representa las erogaciones que
realizan en factores productivos y su relacidn con el nivel de produccién. Siguiendo el ejemplo de Camisas “Don
Carlos”, el trabajo de los operarios de planta (la cantidad de trabajadores) es el factor variable, asi a medida que
aumente la cantidad de trabajadores para alcanzar mayores niveles de produccién mayor sera el costo variable
que afronte. Esto es porque a medida que se aumenta la produccidon se contratara mds trabajadores y se pagaran
mas salarios, puede ser por temporada o alguna fecha especial y luego la empresa prescinde de esos

trabajadores nuevos y vuelve a la cantidad habitual antes del evento.
Los ejemplos mas evidentes son las materias primas, los insumos, comisiones, etc.

El costo total (CT) de una empresa es el gasto en todos los factores de produccién que se utilizan en el
proceso.

El costo total se divide en costo fijo total y costo variable total. En el ejemplo de camisas “Don Carlos” el costo
total estard integrado, entre otros, por el alquiler de las maquinarias (costo fijo) y los trabajadores empleados

en la produccién (costo variable).

Es decir:

CT=CFT + CVT.

3- Grafica de las curvas de costo total:

T 150 F cT
2
E rT ' L
3 CT= CFT + CVT ovT
o
z
o '||_':.:| ...............
-
8
?5 ...........
50+
o -8 CFT
1 1 ¥ 1
0 5 10 12 15

Praduceidn [camisas por dia)
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4- Costos directos e indirectos
a) Los costos directos se asocian con el producto o servicio de nuestra actividad de forma evidente. Es
decir que podemos ver en sus caracteristicas principales los insumos utilizados en su produccién; por
ejemplo:

e Materias primas: son los materiales que se utilizan en el proceso productivo y se transforman total o
parcialmente para lograr el producto final. En el caso de un taller textil, seran la tela, los botones y los cierres

para la ropa.

e Mano de obra directa: es el costo que tiene para la empresa los trabajadores afectados directamente para

transformar la materia prima en el producto final. Por ejemplo, los sueldos del personal de fabrica.

b) Los costos indirectos estan implicitos o no a la vista en el proceso de elaboracién de un producto o
servicio, no se incorporan directamente al producto final sino que se prorratean. Como son comunes a
varios productos, se debe establecer algln criterio de reparto.

Ejemplos:
e Mano de obra indirecta: sueldos de la administracion, gerencia, etc.

e Materiales indirectos: insumos que no se cuantifican directamente en el producto elaborado ni forman parte
de él, pero sin los cuales no seria posible la produccidn. Por ejemplo, lubricantes, aceites, articulos de limpieza,

herramientas y equipos.

Partiendo de los temas vistos anteriormente en relacion a los Costos Totales, vamos a introducirnos en el mundo

de los Costos Medios y sus diferentes clases.

5- Los Costos Unitarios
Es el valor monetario de producir un solo bien o servicio, una sola unidad. Se pueden distinguir dos clases: los

Costos Medios y los Costos Marginales, solo trabajaremos con los primeros.

Los Costos Medios (Cme) son los costos por unidad producida o costos promedio. Aqui se determina la parte

del Costo Total que corresponde a cada unidad producida.
A continuacidn analizaremos cada uno de ellos.

- Costo Fijo Medio (CFme)
Es el costo de los factores fijos imputable a cada unidad producida. Para calcularlo se divide el Costo Fijo Total

(CFT) correspondiente a un tamafio de produccidon determinada, por el nimero de Unidades Producidas (PT):

CFM= CFT/PT
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Al ser los constante los Costos Fijos para cualquier nivel de produccién, el Costo Fijo Medio serd decreciente a
medida que la produccién aumente, ya que los costos fijos se van a distribuir en una mayor cantidad de unidades

producidas.

- Costo Variable Medio (CVme)
Es el costo de los factores variables incurridos imputable a cada unidad producida. Para calcularlo se divide el

Costo Variable Total (CVT) correspondiente a un nivel de produccidn por el nimero de Unidades Producidas

(PT):
CVM= CVT/PT

- Costo Total Medio (CTme)
Es el costo de todos los factores productivos asociados a cada nivel de produccidn, que se imputan a cada unidad
producida. Para calcularlo se divide el Costo Total (CT), correspondiente a un nivel de producciéon determinado

por el nimero de Unidades Producidas (PT):
CTM= CT/PT
También puede obtenerse a través de la suma de los Costos Medios, fijos y variables, calculados anteriormente

CTme= CFme + CVme

6- Representacion grafica de los costos medios

| CCE TOS MEDIOS |

F ot 1 onew  CMVET

CIW=T

FLICES VARTART.FS TOTAETES

El ingreso total (IT) son todas las entradas de dinero recibidas por una empresa en un periodo determinado de
tiempo. Se calcula multiplicando la cantidad de unidades (Q) vendidas por su precio (P). Es decir, el ingreso total

es el monto total que se obtiene como resultado de sus ventas o de su actividad econdmica.

Pagina 39 de 62


https://economipedia.com/definiciones/actividad-economica.html

Colegio San Antonio de Padua — Media Agua, Sarmiento
4to afio A — Asignatura: Economia
Profesor: German Zamora / email: profe.german.zamora@gmail.com

La férmula para el ingreso total es:

IT=P=xQ

1- Ingreso total segtlin tipo de mercado

La funcidn final y la curva del ingreso total de la empresa dependeran del

tipo de mercado en el que opere. En competencia perfecta, por ejemplo,la 1T

IT=P*Q
compaiiia es precio aceptante, por lo que el ingreso total es una funcién
lineal de la cantidad vendida. Podemos observarlo en el grafico.
Curvadelingreso total En un monogolio se deberd

50 .
= \ encontrar la cantidad optima 3
t 40 Tngreso gue multiplicada por el precio
& marginal
Z 30 S0 deje a la empresa la mayor ganancia, como se observa en el gréfico.
£ 20

10

Cantidad
0 5 10

2- Elingreso medio (Ime)
Es una medida de las ganancias que obtiene una empresa por la venta de sus productos o servicios. Se
calcula como el monto total de los ingresos dividido por el nimero de unidades vendidas.
El ingreso medio es una variable relevante en la toma de decisiones de produccién y administracion dentro de
una empresa. Refleja la ganancia bruta que se obtiene por la venta de una unidad de producto y se relaciona

entonces con la decisidon de cuanto producir. Se calcula como el ingreso total dividido por el nimero de

unidades vendidas: _

Donde:

e Ime: Ingreso medio
e [T: Ingreso total

e n°: Numero de unidades vendidas
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3- Ingreso medio en escenario competitivo

P En un mercado de competencia perfecta, el ingreso medio es igual al

precio de mercado. Como existe una gran cantidad de competidores,
los productores enfrentan una curva de demanda horizontal y toman
o como dado el precio de mercado (no pueden influir en él). En el
siguiente grafico, vemos la curva de demanda que enfrenta el

empresario en un escenario de competencia perfecta.

Como podemos ver, la altura de la curva es el precio, el que es igual al ingreso medio que recibe el empresario

por cada unidad que vende.

Todo el andlisis desarrollado hasta ahora podriamos sintetizarlo en una pregunta ¢aumenta o disminuye la
cantidad demandada de un bien segun varie el precio, el ingreso, los precios de los demds bienes, etc.? Cuando
analizamos los desplazamientos nos interesaba la direccién del cambio en la curva de demanda. Ahora vamos a

analizar la magnitud del cambio, es decir, la respuesta sobre los cambios en las cantidades demandadas.

La ELASTICIDAD es la sensibilidad de variacidon que presenta una variable a los cambios experimentados por
otra. Simplificando, la elasticidad es la variacidon porcentual que padece una variable X al darse un cambio en

una variable Y.

En general los resultados pueden analizarse de la siguiente forma:

+ E mayor que 1: La variable X varia en mayor medida que la variable Y, se dice que la relacion es
eldstica.

+ Eigual a 1: Se conoce como elasticidad unitaria, X e Y experimentan el mismo cambio.

4+ E menor que 1: La variable Y varia en mayor medida que la variable X, relacién inelastica.

Los tipos de elasticidad mas comunes son:

#+ Elasticidad de la demanda: Identificar las reacciones presentadas en la demanda de bienes de los
consumidores como resultado de las variaciones presentadas en los distintos factores que la
determinan.

%+ Elasticidad precio de la demanda: El estudio de las variaciones presentadas en las cantidades demandas
de bienes como resultado de cambios ocurridos GUnicamente en el precio.

%+ Elasticidad cruzada de la demanda: Se integra el analisis de la sensibilidad que presenta la demanda de

un bien ante las variaciones en el precio de otro bien.
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4+ Elasticidad ingreso de la demanda: Se cubre el estudio de la sensibilidad en las cantidades demandadas
de un bien frente a las variaciones en los niveles de ingresos de los consumidores. Es decir, explica qué
ocurre con la demanda en funcién de que el consumidor gane mas o menos dinero.

4 Elasticidad de la oferta: Conocer en qué medidas varian las cantidades ofertadas de productos por parte
de las empresas productoras como resultado de variaciones en ciertos determinantes.

4 Elasticidad precio de la oferta: Busca conocer en qué medida ocurren cambios en las cantidades
ofertadas de productos por parte de las empresas productoras como consecuencia de variaciones

presentadas Unicamente en el precio.

Elastica Unitaria Inelastica

P: precio
P: precio
P: precio

>

Q: demanda Q: demanda Q: demanda

> >

4+ E mayor que 1: ELASTICA: La cantidad varia en mayor medida que la variacién del precio.
4+ Eigual a 1: UNITARIA: Experimentan el mismo cambio las dos variables.
4+ E menor que 1: INELASTICA: El precio varia en mayor medida que la cantidad.
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Unidad IV Estructuras De Mercado

Un mercado es un término utilizado para designar el lugar donde se realizan transacciones entre los
agentes que quieren comprary los que quieren vender. Este lugar tradicionalmente siempre fue fisico
donde quien desea comprar se encuentra cara a cara con el vendedor para discutir las condiciones
de la operacion y concretarla o no. En la actualidad el mercado puede ser no fisico, por ejemplo
Mercado Libre, donde las partes se contactan de otras formas ya que pueden estar en diferentes
partes del mundo negociando las condiciones.

En todos los mercados de bienes y servicios tanto los compradores como los vendedores constituyen
dos fuerzas opuestas que se encontraran en un punto donde ambos satisfagan sus deseos.

Podriamos, en términos generales, clasificarlos de la siguiente forma:

Los bienes y servicios que se intercambian en los mercados, pueden ser:

DE PRODUCTOS
o Dedicados al intercambio de bienes econémicos en general
MERCADERIAS
En los cuales se negocian titulos pablicos, acciones de so-
e ciedades anénimas y cualquier otro valor mobiliario.
DE DIVISAS Es aquel que retne la oferta y demanda de divisas o mone-
Y CAMBIOS das de distintos paises.
DE CAPITALES En el cual se colocan los capitales destinados a ser presta-
dos a terceros.
DE TRABAJO 31 cual concurre la oferta y demanda de mano de obra
isponible y todos aquellos que la requieren.

Al referirnos a la tierra como factor productivo hablamos de todo lo que nos brinda la naturaleza, es
decir, los elementos preexistentes como el aire, agua, minerales, etc. sin limitarnos a nuestro planeta
sino extendernos al universo. Constituye un factor indispensable de la produccion porque la actividad
del hombre no puede ejercerse aisladamente, por lo que también se lo llama el factor originario.

Recursos Renovables y No Renovables

Pagina 43 de 62



Colegio San Antonio de Padua — Media Agua, Sarmiento
4to afio A — Asignatura: Economia
Profesor: German Zamora / email: profe.german.zamora@gmail.com

Hablamos de recursos renovables cuando un pais posee grandes extensiones de tierra para ser
explotadas con fines agricolas, riquezas pesqueras en sus costas, potencial generacién energia
hidroeléctrica, etc.; depende mucho de las politicas econdmicas de una nacidon que estos recursos
contribuyan a crear un futuro mejor para sus habitantes o ser una dificultad para ellos.

Los recursos no renovables son aquellos que estan presentes en la naturaleza pero son de dificil
reposicién por lo que debe mantenerse un consumo adecuado para asegurar su futura disponibilidad.
Algunos ejemplos de estos recursos son el petrdleo, el gas natural, carbdn, etc.

Ley de los Rendimientos Decrecientes

Esta ley dice que cuando se mantiene fija la cantidad de un factor de la produccion y se varia la
cantidad de otros factores aplicados a aquél, la produccion que se obtiene por cada unidad de factor
variable aplicada va disminuyendo.

Se ha tratado siempre de buscar el mayor aprovechamiento de la tierra a través de la incorporacion
del trabajo humano y de elementos quimicos como el abono para lograr su maximo rendimiento.
Pero se ha comprobado que una constante aplicacidn de trabajo a la tierra no se correspondia con
un incremento en los bienes que se producian; es mds, el incremento es cada vez menor hasta ser

nulo. Esta ley puede extenderse

Productividad mg g jk |
a otros factores de Ia () Etapa 1 Etapa 2
Ny . e 150 7 , LEY RENDIMIENTOS
produccién. En el ejemplo DRECIENTES
100
vem medi
emos que a medida que se . CRECIENTE NS
aumenta en una unidad la o : > Or
. . BALONES 0 1 2 3 4 5 6 Trabajadores
cantidad de trabajadores la () 700 4 Etapa 1 ' Etapa 2
13 600
produccién de pelotas aumenta 500
. 400 CRECE CRECE MEMNOS
pero a un ritmo cada vez menor. 300
200
100 !
o . > o
o 1 2 3 4 5 [

Trabajadores

La Renta

La renta es la retribucién que se obtiene por la utilizacién econdmica de la tierra. El monto de ésta
representa la productividad que pueda obtener con ella. En el corto plazo la cantidad se considera
constante ya que la tierra no se gasta; en el largo plazo existe la posibilidad de un uso alternativo que

aumente o disminuya su rendimiento.
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Como vimos anteriormente la Ley De Régimen De Contrato De Trabajo lo define como “toda actividad
licita que se preste en favor de quien tiene la facultad de dirigirla, mediante una remuneracién”. Esta
remuneracion se fija, en principio, en un mercado donde los trabajadores representan la oferta de
trabajo y los empresarios la demanda.
Tipos de trabajo
El trabajo se puede dividir en dos grandes categorias:

Se refiere al aporte de actividades manuales o de fuerza de los trabajadores. Asi, por
ejemplo, tenemos el trabajo de un albaiil, de un plomero o un electricista.

Se refiere al esfuerzo mental y aporte de ideas que hacen los trabajadores. Por

ejemplo, el trabajo de un disefiador de marca que viene a presentar una idea innovadora a su cliente,

el trabajo de un escritor, etc.

El trabajo fisico y el intelectual presentan diferencias en su
medicion y control. En el caso del primero el resultado
suele medirse en cantidad producida y usualmente se
tiene un supervisor directo que da instrucciones de las
tareas a realizar. En el caso del segundo, en cambio, la
mediciéon es mads subjetiva ya que se trata de ideas y la

aplicacion de conocimientos tedricos y practicos a la

realidad.

Ademas, el control del trabajo intelectual es mas indirecto
ya que se desea que, al gozar de mas independencia, el empleado tenga la posibilidad de generar un
aporte adicional producto de su creatividad.

La especializacion del trabajo

Consiste en la asignacidn de las diferentes tareas de un proceso productivo en particular y sus
actividades derivadas en diferentes individuos o grupos de trabajo atendiendo a sus caracteristicas,
habilidades o recursos.

El sentido principal de la especializacidon es que cada tarea es realizada por personas previamente
dirigidas a dicha parte del proceso. Asi, es importante la preparacion académica y profesional para
cada puesto, distinguiendo trabajadores cualificados y no cualificados.

Origen de la especializacion del trabajo

Pagina 45 de 62



Colegio San Antonio de Padua — Media Agua, Sarmiento
4to afio A — Asignatura: Economia
Profesor: German Zamora / email: profe.german.zamora@gmail.com

Este concepto fue desarrollandose con la aparicidn de las labores artesanales, la industrializacion y la
creacion de modelos productivos en masa lo asentaron.
Adam Smith definié que la division del trabajo por medio de la aparicién de profesionales mas
habilidosos conllevaba el alcance de mayores niveles de eficiencia y ahorro de recursos.
Siguiendo esa linea, Frederick W. Taylor cred un sistema de organizacion racional del trabajo,
conocido como taylorismo, con vistas a calcular los mayores niveles de utilidad. Se ayudd de las
innovaciones industriales de su tiempo, que beneficiaron al reparto de etapas de produccién.
Caracteristicas de la especializacion del trabajo

I.  Supone la existencia de profesionales con conocimientos y capacidades especificas para una

tarea por su preparacién o su experiencia.

Il.  Este especialista desempefiia su rol preciso en la empresa.

lll.  Permite el acceso a altos salarios y dificultad de reemplazo.

IV.  Reduce errores y simplifica el proceso productivo.

El principal argumento a favor de la especializacién es que ayuda a conseguir mayores niveles de
eficiencia para las empresas, que reducen costos y tiempo al no cambiar de tarea, de maquinaria, por
desplazamientos en una instalacién o el aprendizaje de otros procesos.

Contratar personas con una preparacién determinada o formarla para la realizacién de un proceso
permite a las empresas agilizar el cumplimiento de sus compromisos. Especialmente, en sectores mas
técnicos. No obstante, cuanto mayor sea la especializacidon de un empleado mas costoso serd para la
empresa su reemplazo debido a que sera mas dificil encontrar un trabajador de idénticas capacidades
y promover su adaptacion.

Para el empleado alcanzar un alto nivel de especializacidn le ayuda a destacar entre el resto.
Division internacional del trabajo

Esta divisién de trabajo en una empresa puede extrapolarse a nivel global; consiste en que los
distintos paises del mundo se especializan en la produccién de determinados bienes y servicios con
el fin de aprovechar sus ventajas comparativas.

Beneficios de la divisién internacional del trabajo

1-  Unuso mas eficiente de los recursos ya que cada pais aprovecha sus recursos y potencial en las

tareas que le resultan mejor
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2-  Una disminucion de los costos a través de dos medios: el aprovechamiento de ventajas
comparativas y el aprovechamiento de economias de escala

3-  Se fomenta el desarrollo productivo de los paises a través del intercambio comercial

Veamos el siguiente ejemplo:

— - ——

Si Espafia dedica 500 trabajadores a cada producto, éstos producirian 1.500 guesos a la
hora (3 cada hora por trabajador) y 1.500 croissants (3 cada hora por trabajador).

Si Francia dedica 500 trabajadores a producir queso harian 500 a la hora (1 a la hora por
trabajador) y los otros 500 trabajadores que fabrican croissants harian 1.000 (2 a |a hora).

Espafia tiene ventaja comparativa
produciendo gueso y Francia
produciendo croissants.
ESPANA
eﬁ_ Quesos 1500 3.000
— Croissants 1.500 0
FRANCIA
Quesos 500 0
Croissants 1.000 & 2.000
TOTAL 4.500 5.000

FEEEEEEEEE S EEEEESESEEEEEEEEEEEEEEE SN EEEEE RSN EEEEEEI NI E NI NI NSNS NS NN EEEENEENEEEEENER

Pero si Espafa se especializa en queso, sus 1.000 trabajadores producen 3.000

quesos y si Francia se especializa en croissants, sus 1.000 trabajadores producen

2.000. Vemos que la produccion sube de 4.500 a 5.000. Ahora Espafia y Francia
deberan llegar a un acuerdo para comerciar quesos por croissants.

I I NN NI I IR NN I I I NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN EEEEEEEEEEEEEE

Fu L]
"ﬂ]u Tuhe Video explicativo. La ventaja comparativa

al

Mercado Laboral
Es aquel mercado donde confluyen la oferta y la demanda de trabajo.
esta formada por el conjunto de trabajadores que estan dispuestos a trabajar.
por el conjunto de empresas o empleadores que contratan a los trabajadores.
El mercado de trabajo tiene gran importancia para la sociedad. Su mal funcionamiento puede afectar
negativamente al crecimiento econdmico y al empleo de un pais. Ademas, los tiempos de alto

desempleo tienen importantes costos econdmicos y sociales.

Salario: es el precio del factor trabajo. Cuantos mas bajos sean los salarios reales, mas trabajo
demandardn las empresas. Cuanto mas elevados sean, mas gente querrd trabajar. El salario debe ser
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tal que permita al trabajador alcanzar un nivel de vida con el que pueda enfrentar sus
responsabilidades familiares con dignidad, sin que ello signifique dejar de ser un aporte efectivo a la

produccién de la empresa donde presta servicios.

Articulo 14 bis.: El trabajo en sus diversas formas gozard de la proteccion de las leyes, las que
asegurardan al trabajador: condiciones dignas y equitativas de labor, jornada limitada; descanso y
vacaciones pagados; retribucion justa; salario minimo vital movil; igual remuneracion por igual tarea;
participacion en las ganancias de las empresas, con control de la produccion y colaboracion en la
direccion; proteccion contra el despido arbitrario; estabilidad del empleado publico; organizacion
sindical libre y democrdtica, reconocida por la simple inscripcion en un registro especial.

Queda garantizado a los gremios: concertar convenios colectivos de trabajo; recurrir a la conciliacion
y al arbitraje; el derecho de huelga. Los representantes gremiales gozardn de las garantias necesarias
para el cumplimiento de su gestidn sindical y las relacionadas con la estabilidad de su empleo.

El Estado otorgard los beneficios de la seguridad social, que tendrd cardcter de integral e
irrenunciable. En especial, la ley establecerd: el seguro social obligatorio, que estard a cargo de
entidades nacionales o provinciales con autonomia financiera y econdmica, administradas por los
interesados con participacion del Estado, sin que pueda existir superposicion de aportes; jubilaciones
y pensiones moviles; la proteccion integral de la familia; la defensa del bien de familia; la
compensacion econdmica familiar y el acceso a una vivienda digna.

Salario Minimo Vital y Movil: El salario minimo vital y mévil (SMVM) es considerado como la menor
remuneracion que debe percibir en efectivo el trabajador sin cargas de familia, en su jornada legal de
trabajo, que le asegure alimentacion adecuada, vivienda digna, vestuario, salud, transporte,
esparcimiento, etc. Este SMVM es reajustado periddicamente para adecuarse a las variaciones del
costo de vida.

Minimo porque es la menor remuneracion que percibe en efectivo todo trabajador sin cargas de
familia por su jornada laboral.

Vital porque debe asegurarle al trabajador la satisfaccién de sus necesidades basicas, alimentacion,
asistencia sanitaria, transporte, etc.

Movil porque se reajusta periddicamente de acuerdo a las variaciones del costo de vida, se fija tras
un acuerdo entre las partes y se plasma en una ley.

Fijacion del salario:
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a) Por acuerdo entre las partes; la patronal y los trabajadores fijan voluntariamente el salario tras
una negociacién, generalmente cuando se contratan servicios por tiempo determinado o
alguna especialidad profesional. Ej. Una empresa contrata un servicio de catering para un
evento.

b) Por convenciones colectivas de trabajo (CCT); en estas convenciones se fijan escalas minimas
a las que las patronales deben ajustar sus pagos, esto no significa que pueda pagarse mas. Ej.
Comercio, farmacias, construccion, etc.

c) Por disposicion gubernamental; el Estado considera que se han producido situaciones en las
condiciones de vida que ameritan el ajuste del salario minimo. Ej. Ajustes periddicos del SMVM.

Los sindicatos

El art. 14 bis de la CN reconoce como derechos y garantias la libre organizacion sindical, la
autorizacion de los gremios para concretar CCT, derecho a huelga, etc., es decir, regula todas las
relaciones entre las partes: Sindicatos, asociaciones de empleadores y asociaciones profesionales de
trabajadores y Estado.

Un sindicato es una asociacion de trabajadores del mismo oficio o profesion con diversas finalidades
en beneficio de los trabajadores, principalmente la defensa de sus derechos. Cada socio debe ser
mayor de edad y tiene la libertad de afiliarse o desafiliarse cuando quiera. Los gremios pueden tener:

v Inscripcién simple, donde se acredita su fundacidn y existencia pero no tiene la facultad de
representar a sus afiliados.

v' Personeria gremial, otorgada por el Estado, a través del ministerio de trabajo, por ser la mas
representativa dentro del oficio, profesién o actividad, por lo que puede representar a sus

afiliados.

Toda organizacién o empresa necesita de capital para cumplir con sus objetivos; ese capital va
desde el dinero, las maquinarias, las mercaderias, marcas, patentes, etc., por ello sus propietarios
deben tomar decisiones

4+ De Inversién; para adquirir bienes tangibles e intangibles

4+ De Financiacion; para conseguir préstamos en bancos, financistas, proveedores, etc.
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Estas decisiones se toman teniendo en cuenta la utilidad que produzcan los recursos obtenidos y su

costo.

MERCADO FINANCIERO

MERCADO MERCADO MERCADO DE
MONETARIO CAMBIARIO CAPITALES

Oferta y Oferta y
demanda de demanda de
dinero divisas

Asigna y Distribuye en
el tiempo y en el
espacio recursos de
mediano y largo plazo
destinados a financiar
Determina . inversion

. Determina tasa

intereses de

de cambio
corto plazo

Riesgo y Rentabilidad:

El riesgo es la exposicion a una pérdida o dafio; en finanzas es la exposicidn a perder la inversion y
esta ligado a la rentabilidad o ganancia que esa inversidn pueda producir. Entre estos dos conceptos
hay una relacion directa: a mayor riesgo mayor rentabilidad; Ej. Si compro bitcoins tengo la
posibilidad de ganar mucho dinero si su valor sube, pero también el riesgo de perder toda mi

inversion si el valor baja demasiado.

Una de las formas de cubrirse ante esta posibilidad de perder toda la inversién es diversificarla. La
diversificacion consiste en distribuir los recursos en diferentes opciones, por ejemplo los préstamos
o créditos que se otorgan a terceros hacerlos en el mayor nimero de deudores posibles y por un

monto similar, asi en caso de que alguno no pueda cubrirlo no se pierde todo. Si lo vemos desde el
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punto de vista de vista de una inversidn, no se recomienda poner todo el dinero en el mismo
proyecto, sino repartirlo en varios y asi, en caso de que alguno de pérdidas habra otros que den

ganancias y se compense.
Demanda de Capital
Los agentes econdmicos demandan o necesitan capital o dinero para:

¢ Empresas; para invertir en proyectos productivos o superar dificultades financieras

R/

¢+ Sector Publico; para cubrir gastos transitorios que no puede afrontar con sus ingresos

R/

+* Familias; invertir sus ahorros para obtener una rentabilidad que aumente sus ingresos
Esta demanda depende del Interés, que es el valor del dinero, y el Rendimiento de la inversidn.
Oferta de Capital

Los agentes econdmicos que disponen de un excedente de dinero o capital buscan colocarlos en el
mercado para obtener una ganancia por tenerlo ocioso. La Oferta va a depender del tipo de interés,
es decir de la utilidad que pueda obtener, y del nivel de renta que pueda cubrir sus necesidades,

entonces si le queda un excedente lo colocara en el mercado.
Existen diferentes organismos que regulan estos mercados como:

Comision Nacional de Valores —CNV-
Bolsa de Comercio —BCBA-
Mercado de Valores Merval —MerVal-

Banco Central de la Republica Argentina —BCRA-

YV V. V VY V

Otras mas

En laimagen vemos el Flujo Circular de la Renta de forma simplificada con solo dos agentes, Empresas
y Familias, y como alli se relacionan la Oferta, Demanda y el Punto de Equilibrio. Podemos observar

como ambos agentes se colocan en uno u otro lugar segun la situacion.

Las Familias son oferentes (vendedores) de los factores productivos que las Empresas demandan
(consumidores) y en el mercado de factores se ponen de acuerdo en el precio y cantidad para llegar

al equilibrio.
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Por el otro lado, las Familias demandan (consumidores) los bienes y servicios que las Empresas

ofrecen (vendedores) y en el mercado de productos se llega al punto de equilibrio.

Pago a factores

% Dremanda %

Oferta

Pero no en todos los mercados se produce de la misma forma el equilibrio entre el precio y la cantidad
demandada y ofrecida ya que cada uno tiene caracteristicas particulares dependiendo el bien o

servicio en cuestion.

La estructura del mercado se refiere al nUmero de empresas que hay en una industria, su tamafio y
su comportamiento. Los mercados pueden ser de Competencia Perfecta cuando la Oferta y Demanda
participan en igualdad de condiciones o de Competencia Imperfecta cuando alguna de las dos partes

estd en una posicion de ventaja sobre la otra.

A continuacién veremos lo mas importante de cada uno.

COMPETENCIA PERFECTA: es aquel que esta integrado por un gran nimero de empresas que

aceptan el precio que resulta del libre juego de la Oferta y Demanda. Las empresas luchan por
quedarse con los consumidores. Un ejemplo son los supermercados. Las caracteristicas generales
son:

1- Muchos compradores y vendedores, tanto que cada uno por si mismo no tiene influencia sobre
el mercado ya que solo puede comprar o vender una parte muy baja de bienes o servicios.

2-  Homogeneidad del producto, las empresas producen un bien estandar, es decir, un bien que en

general no se diferencia del de otras empresas del mismo rubro.
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3- Informacion perfecta o Transparencia, tanto vendedores como compradores tienen total
conocimiento de precios, de insumos necesarios, formas de produccion, formas de distribucidén, etc.
4- Libertad de entrada y salida de empresas, todas las empresas que participan en el mercado
pueden ingresar y egresar cuando lo deseen sin que se presente algln obstaculo; también se aplica

al traslado de las materias primas hacia la produccidn de otros bienes que sean mas rentables.

Competencia Imperfecta por el lado de la Oferta: sucede cuando los oferentes, sea por las

caracteristicas del bien o servicio que ofrecen o por alguna disposicién gubernamental, se encuentran
en una posicion de ventaja en la relacién con el consumidor y pueden establecer las condiciones.

Veremos los casos mdas comunes:

- Oligopolio: son aquellos donde existe un nimero muy reducido de oferentes que tienen el

control del 75% del mercado y son mutuamente dependientes, pudiendo ejercer cierto control sobre
el precio. Por ejemplo Pepsico y Coca Cola. Se caracterizan por:
1- Dependencia mutua, al ser pocas empresas dominantes las decisiones y reacciones de una
afectan a las demas.
2- Limites a la entrada y salida de empresas, existen determinadas barreras como tecnologia,
patentes, inversiones, etc. lo que hacen dificil que las empresas puedan movilizar sus recursos hacia
la produccién de otros bienes mas rentables.
3- Acuerdos o luchas, son las dos decisiones que deben tomar las pocas empresas que participan
centrandose en el precio y calidad del producto.
- Monopolio: es un mercado donde existe un solo oferente que cuenta con la capacidad de
determinar el precio y la cantidad a ofrecer, siendo el caso extremo de competencia imperfecta.
Ejemplos en San Juan es Energia San Juan, OSSE o Ecogas. Algunos de los motivos de su existencia
pueden ser
%+ Natural, hay un Unico vendedor porque llegé a ser el mejor de todos y asi es considerado por los
consumidores.
% [nnovaciones tecnoldgicas, porque en determinado tiempo, momento y lugar solo una empresa
puede brindar el servicio porque cuenta con la tecnologia adecuada para tener bajos costos y dar
mas beneficios. Este factor no impide que en algin momento otra empresa pueda tener una

tecnologia para competir.
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+ Artificiales generado por el Estado, son servicios que el Estado por razones de seguridad,
conveniencia econdmica, discreciones, etc. considera que solo un oferente puede brindarlos; se
determinan por medio de una ley.

Hay factores antimonopolios que pueden destruir o cambiar la estructura de ese mercado (no se

afecta a los artificiales generados por el Estado) por ejemplo la competencia potencial, la

permanente, los bienes sustitutos y complementarios, las economias de escala.

- Competencia Monopolistica: combina las caracteristicas del monopolio y de la
competencia perfecta. Por un lado, las empresas son formadoras de precios y pueden cobrar el
precio que quieran. Por otro lado, a las empresas les resulta facil entrar en el mercado, ya que las
barreras de entrada son bajas. Es un tipo de estructura de mercado en la que muchas empresas
compiten vendiendo productos ligeramente diferenciados.

Hay cuatro caracteristicas clave:

v" Un gran niumero de empresas.

v" Diferenciacién del producto.

v' Las empresas fijan los precios.

v" No hay barreras de entrada.
Ejemplos:

Panaderias: Aunque las panaderias venden pasteles y tartas similares, pueden diferir en cuanto a
precio, calidad y valor nutritivo. Las que tienen una oferta o un servicio mas exclusivo pueden
disfrutar de una mayor fidelidad de los clientes y mayores beneficios que los competidores. Las
barreras de entrada son bajas, ya que cualquiera puede abrir una nueva panaderia con financiacién
suficiente.

Restaurantes: Los restaurantes estan presentes en todas las ciudades. Sin embargo, varian en
cuanto a precio, calidad, entorno y servicios adicionales. Por ejemplo, algunos restaurantes pueden
cobrar precios elevados porque tienen un chef galardonado y un ambiente elegante. Otros tienen
precios mas baratos porque sus productos son de menor calidad. Por tanto, aunque los platos de los
restaurantes se elaboren con ingredientes similares, no son sustitutos perfectos.

Hoteles: Todos los paises tienen cientos o miles de hoteles. Ofrecen el mismo servicio: alojamiento.
Sin embargo, no son exactamente iguales, ya que los distintos hoteles estan situados en lugares
diferentes y ofrecen distintas distribuciones de habitaciones y servicios.

Competencia Imperfecta por el lado de la Demanda: sucede cuando, por caracteristicas

naturales o disposiciones gubernamentales, sitian al consumidor en mejor posicion que los

vendedores. Veremos los casos mas comunes:

Oligopsonio: sucede cuando los demandantes o consumidores son muy pocos mientras que los

oferentes son muchos. Aqui la demanda cuenta con el poder de establecer los precios y cantidades
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Ya que son los Unicos que van a consumir los bienes o servicios de ese mercado. En general los

demandantes acuerdan entre ellos las condiciones mas favorables para luego intervenir en el

mercado.

Monopsonio: esto se da cuando hay un solo consumidor y muchos oferentes y debido a esto ese

Unico demandante es quien establece las condiciones de la operacién.
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Unidad V;: Introduccién a la Macroeconomfa

La macroeconomia estudia el funcionamiento global de la economia como conjunto integrado, para
asi poder explicar la evolucion de los agregados econdmicos. Este campo abarca el andlisis de la
produccién y los precios a nivel global, utilizando estos datos para la toma de decisiones de politica
econdmica. Las variables claves son el PIB, la deuda publica y privada, el déficit publico, la inflacion,
la balanza de pagos y el desempleo.

Es util porque nos permite analizar la mejor forma de

’MACROECONQMIA

conseguir los objetivos econdmicos de un pais. La

politica econdmica es la herramienta que tienen los
gobiernos para alcanzar esos objetivos como, por
ejemplo, conseguir la estabilidad en los precios, lograr
el crecimiento econémico, fomentar el empleo y
mantener una balanza de pagos sostenible y

equilibrada.

H

La macroeconomia estudia temas relacionados al andlisis global de la economia, observa el
conjunto del pais (o region) y los aspectos en los que mas suele centrarse son la produccién y los
precios.

Otro de los aspectos mas importantes es que suele ser mds abstracta que la microeconomia. Por
ejemplo, cuando se habla de Producto Interior Bruto, es dificil relacionar ese concepto con algo
tangible. En cambio, cuando en microeconomia hacemos alusién al precio de una mercancia es algo
perfectamente identificable en la vida diaria.

1- La macroeconomia explicada facil

En macroeconomia estudiamos un grupo de datos juntos. Esto es importante cuando analizamos
como se comportan las variables econédmicas en su conjunto, en lugar de individualmente —
Microeconomia-. Por ejemplo, si miramos la produccién de una sola empresa, estamos viendo un
valor individual; pero si observamos el Producto Interno Bruto (PIB), que es la suma de toda la
produccién de un pais, estamos viendo un valor agregado. Por ello aqui se estudia el nivel de
precios, el desempleo, la balanza de pagos o el crecimiento econémico.

2- Origen y desarrollo de la macroeconomia

El origen de la macroeconomia se remonta a la aparicion de las primeras monedas acufiadas. En la
Antigua Grecia, filésofos como Aristoteles o Platdn escribieron acerca de temas relacionados con la
economia de la civilizacién en la que vivian. Con el paso del tiempo, las diferentes corrientes de
pensamiento econdmico como el mercantilismo, los fisidcratas o los cldsicos, con Adam Smith a la
cabeza, estudiaron aspectos a nivel macroecondmico, algunas de las obras fueron: Investigacion
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sobre la naturaleza y causa de la riqueza de las naciones (1776), Principios de Economia Politica y
Tributacion (1817).

Pero fue hasta el afio 1933 cuando se acuiié el término que hoy conocemos como macroeconomia
por el primer Premio Nobel de Economia, Ragnar Frisch. Posteriormente, gracias a las
contribuciones de John Maynard Keynes, el concepto de macroeconomia se fue extendiendo entre
la comunidad econdmica. Esto supuso la aparicion de un nuevo campo de estudio que se encargaba
de analizar las variables econdmicas agregadas.

El producto interior bruto (PIB) es un indicador econémico que refleja el valor monetario de todos
los bienes y servicios finales producidos por un territorio en un determinado periodo de tiempo. Se
utiliza para medir la riqueza que genera un pais. Para calcularlo, sumamos el valor de todo lo que se
ha creado en el pais sean bienes o servicios. Es decir, desde la produccién de manzanas, libros y
coches hasta servicios ofrecidos por taxistas, dentistas, abogados, bancos o profesores, entre
muchos otros. Cuanto mayor es el PIB de un pais, mayor es su capacidad econdmica y por tanto,
mayor es su capacidad para generar empleo e inversion.

No todo se puede contar en el PIB. Algunas actividades, como lo que la gente produce para su
propio consumo o lo que se conoce como ‘economia sumergida’, quedan fuera porque es dificil
medirlas.

1- Principales caracteristicas del PIB:

. Variable macroeconémica: refleja la situacién econdmica de un pais en un periodo de tiempo
determinado.
. Indicador econémico clave: mide el tamafio de la economia y permite hacer comparaciones

con otros paises, evaluar el crecimiento econdmico y conocer el momento del ciclo econémico en el
qgue se encuentra un territorio.

. Comparacion internacional: permite realizar comparaciones entre paises y evaluar el tamafo
relativo de las diferentes economias. Sin embargo, es importante tener en cuenta las diferencias en
el costo de vida y otros factores.

. Limitaciones: no tiene en cuenta numerosas variables econdmicas, sociales y politicas. En su
monto, no se recogen las actividades econdmicas informales, el trabajo no remunerado o
voluntariados, ni tampoco la producciéon generada para autoconsumo. Tampoco se valoran aspectos
como la calidad de vida, la distribucién del ingreso o el impacto medioambiental de la actividad de
un pais.

2- Produccion final

El PIB unicamente mide el valor de la produccidn final de bienes y servicios de un pais. Esto quiere
decir que no se tienen en cuenta los productos de produccién intermedia, con el objetivo de esto se
hace para evitar la doble contabilizacién. Por ejemplo, en el PIB de Argentina se tiene en cuenta el
valor final de la produccion total de vehiculos de Toyota, pero no el valor de los componentes con
los que se fabricaron. En el caso de inmuebles el valor final se contabiliza en el afo en que se
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termind de construir pero, en el afio vigente si se incluye la comisidon del agente que intervino en la
operacion de compra venta actual.

3- Tipos de PIB

> PIB nominal: El PIB nominal se refiere al valor del Producto Interno Bruto (PIB) sin tener en
cuenta los efectos de la inflacion. Representa el valor de todos los bienes y servicios
producidos en una economia a precios corrientes, es decir, a los precios actuales en el
momento de la medicidén. Por lo tanto, si hay un aumento generalizado de los precios el PIB
nominal tiende a aumentar incluso si no hay un aumento en la cantidad de produccién real.

> PIB real: El PIB real es una medida de PIB que ha sido ajustada teniendo en cuenta los
efectos de la inflacidn, por lo que proporciona un resultado mas realista del crecimiento
econdmico de un pais. El calculo del PIB real implica utilizar un indice de precios (el indice de
Precios al Consumo o IPC) para ajustar los valores del PIB nominal a los precios de un afio
base determinado. Permite evaluar el crecimiento econdmico sin la distorsién de los
cambios en los niveles de precios.

» PIB per capita: El PIB per capita es una medida utilizada para estimar el nivel de riqueza o el
nivel de vida promedio de los habitantes de un pais. Se calcula dividiendo el PIB de un pais
entre su poblacidn total. El resultado obtenido proporciona un dato aproximado de la
cantidad de produccién econdmica disponible para cada individuo. Es importante tener en
cuenta que no refleja necesariamente una distribucidn equitativa de la riqueza.

El crecimiento econdmico es la evolucidn positiva de los estandares de vida de un territorio,
habitualmente paises, medidos en términos de la capacidad productiva de su economiay de su
renta dentro de un periodo de tiempo concreto. La definicidn mas estricta indica que se produce un
aumento en términos de renta o de los bienes y servicios. El medidor mas utilizado, pero no el Gnico
ni mas eficiente, para medir la evolucién econdmica suele ser las fluctuaciones del PIB (Producto
interior bruto) del pais analizado.

1- Teoria del crecimiento econémico

Los estudios econdmicos que han tratado de definir este fendmeno se engloban en la teoria del
crecimiento econdmico y se centran en el estudio de las mejoras que experimentan las economias
en un nimero de afios determinado, que normalmente suele extenderse al largo plazo. Para el
corto plazo existe la teoria del ciclo econdmico.

Mediante el estudio del crecimiento econédmico son observados otros muchos aspectos de la vida
productiva de una economia, poniendo el foco en su nivel productivo, la calidad de la educacidn
impartida a sus ciudadanos, sus indices de mortalidad y natalidad o la esperanza de vida en su
region.

2- Factores de crecimiento econdmico
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En siglos de estudio de la economia se han desarrollado diferentes modelos sobre el crecimiento
econdmico y sus causas. Estos son simplificaciones de la realidad utiles para buscar explicaciones

sobre como las economias crecen y la razén de sus cambios. La idea general que puede extraerse de
ellos identifica ciertos factores como claves en el crecimiento econdmico:

v’ Lainversion en capital: Clave para que los trabajadores realicen su labor productiva en
mejores condiciones y con la ayuda de mds herramientas.

v La educacion: O lo que es lo mismo, la inversion en capital humano que dota a los

participantes en el proceso productivo de una preparacion que les ayuda a aumentar su
produccién con los mismos recursos y ser mas efectivos.

v’ Latecnologia: Importante en el sentido de que facilita la evolucién en los modelos de
trabajo, las herramientas y medios de produccién y la investigacion.

3- ¢Que son los ciclos econdmicos?
El ciclo econémico es una serie de fases por las que pasa la economia y que suceden en orden hasta
llegar a la fase final en la que el ciclo econémico comienza de nuevo. El término «ciclo» se usa porque
el proceso tiende a repetirse, como si de una rueda que gira se tratara. Sin embargo, es importante
tener en cuenta que su comportamiento es impredecible y no sigue una regla fija.
Cada ciclo pasa por periodos de recesion y periodos de expansion. En las fases alcistas la economia

mejora y se crea empleo, mientras que en las bajistas la economia decrece. Es en los periodos de

contraccion cuando se desatan las crisis econdmicas.

Fases de los ciclos econdmicos

Recuperacion: Fase en que la economia esta estancada o crece ligeramente.

Expansion: Fase de mayor crecimiento econdmico.

CICLO ECONOM'CO - Auge: Fase en que el crecimiento econdmico empieza a
ccontmica T mostrar sefiales de agotamiento.
A < > < >
- Recesion: La actividad econdmica se reduce. Conlleva
TN Y
; 4 . . ., . y
o i - una disminucion del consumo, de la inversion y de la
Xpansion '_,' i ecesion
/ kN produccién de bienes y servicios, lo cual provoca a su vez
F kY
.-" AN . )
,.«-: et .. que se despidan trabajadores y por tanto, aumente el
- ecuperacion Depresion -
reme - desempleo.

Depresién: Cuando nos encontramos en una fase de recesion continua en el tiempo y sin

prevision de mejora.

La inflacidn es el aumento sostenido y generalizado del nivel general de precios de los bienes y
servicios de una economia durante un periodo de tiempo, lo que reduce el poder adquisitivo de
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compra de los agentes. Es un fendmeno que hace que el dinero cada vez valga menos. Por lo tanto, el
dia de mafiana, podras comprar menos cosas que hoy con el mismo dinero. Aunque a corto plazo a
veces puede no notarse, su efecto a largo plazo puede ser devastador. Por ejemplo, en Argentina la
inflacién anual del 2023 fue de 211.4%, a un promedio de 17.62% mensual.

La inflacidén es uno de los aspectos mas importantes en el

F“Enn nE Escnln estudio de la macroeconomia y en la politica monetaria de
z los bancos centrales. Por ejemplo, el principal objetivo
INH-A[}IUN A[}UMUI-AI]A del de la Republica Argentina es conseguir la estabilidad de
POR PAIS NOVIEMBRE 2013 - 2023 precios, manteniendo una tasa de inflacion por debajo de
MR E AR e los 2 digitos y con tendencia a la baja.

00

0I0%

1- principales causas de la inflacién

e Lainflacion por demanda: Aparece cuando aumenta la
demanda general y la oferta del sector productivo no es
capaz de hacerle frente, por lo que suben los precios. Por
ejemplo, cuando se pone de moda una marca de ropa, sus
precios suelen acabar subiendo.

e Lainflacion por costos: Se produce cuando aumentan los
costos de produccién, ya sea porque aumentan los precios
de las materias primas, de la mano de obra o bien, porque suben los impuestos, lo cual provoca que
los productores suban el precio final del producto o servicio para compensar dicha subida.

La inflacion autoconstruida: Surge ante expectativas de los productores de que van a subir los precios
en el futuro y buscan anticiparse a ellos subiendo los precios primero, provocando que al final se
cumplan sus predicciones.

Por el aumento de la base monetaria o por emisién: Cuando aumenta la base monetaria (cantidad de
dinero que hay en una economia) provoca que aumente la demanda de productos mas rapido que el
suministro de los bienes y servicios de la oferta y ello provoca que aumenten los precios. Esta politica
de emisidn se usa generalmente para incrementar el consumo. Esta situacion se experimenté por
primera vez en Espafia en el los siglos XVI y XVII cuando los barcos con metales preciosos que se
enviaban desde América, en vez de provocar que aumentara enormemente la riqueza de Espaiia
provocd que aumentasen los precios de todos los bienes y servicios de la peninsula. Segun el diario
Perfil, en el periodo 2019-2023 se emitié un 80% mas de lo que habia de dinero en circulacién en el
periodo anterior, 2015-2019. De esta causa surge la postura de muchos economistas de que “/a
inflacion es siempre y en todo lugar un fendmeno monetario”.

infobae

2- Tipos de inflacion

e Deflacidn: Es la disminucién de los precios. Es decir, inflacién negativa.

¢ Inflacion moderada: Elevacién lenta de los precios, los precios se mantienen estables, con
aumentos que no llegan al 10% anual.

o Inflacion galopante: Niveles de inflacion de dos o tres digitos en el plazo de un afio, es decir,
un producto puede triplicar su precio en apenas un aiio, provocando una pérdida tremenda
de poder adquisitivo. El caso de Argentina desde la salida de la convertibilidad en 2002.
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e Hiperinflacion: Son aumentos de precios de mas del 1000% anual. Provocan graves crisis
econdmicas, ya que el dinero no acaba valiendo practicamente naday el precio de los bienes
y servicios resulta excesivo. En ocasiones puede ocurrir que el valor del dinero llegue a ser
menor que el costo del propio papel del que estd impreso. Ocurrié en Argentina a fines de los
80’ y en la Republica de Weimar (Alemania) en la década del 20.

Desempleo o paro significa falta de empleo. Se trata de un desajuste en el mercado laboral, donde

la oferta de trabajo -por parte de los trabajadores- es superior a la demanda de trabajo -por parte de
las empresas-. En otras palabras, es cuando existen mas personas dispuestas a ofrecer su trabajo a las
empresas que puestos de trabajo disponibles

Para calcular la tasa de desempleo de un lugar se toman
aquellas personas que estando en edad de trabajar, entre 16 y 65

¢ L afos, y buscando activamente no encuentran empleo, es decir, lo que
MR T se conoce como poblacién econdmicamente activa.

ol ¢

o

P PORESOQUE |

|| Tener una tasa de desempleo alta supone un grave problema para
ESTOY AQUI un TIENES EKPEHIEHGIA

un pais pues afecta directamente al crecimiento econémico, ademads
del problema para las personas que se encuentran en esa situacion.
Asi los efectos pueden ser econdmicos -como disminucion de la
produccién real, disminucion del consumo y aumento del déficit
publico por el aumento de la ayuda social-, también puede causar efectos sociales -como efectos
psicoldgicos o efectos discriminatorios-.

Segun el Banco Mundial, la tasa de desempleo en Argentina paso de 8.3% en 2017 a 6.5% en 2022,
con un pico de 11.5% en 2020.

1- Tipos de desempleo

e Desempleo estacional: Es el originado por cambios en la demanda de trabajo por parte de las
empresas debido a la estacion del afo, a la temporalidad o a otros factores
estacionales. Como ocurre, por ejemplo, en el sector turistico en Argentina, que en
temporada alta (verano, semana santa y navidad) absorbe nuevos trabajadores y una vez la
actividad del negocio vuelve a su ritmo habitual van de nuevo al paro.

e Desempleo friccional: Es voluntario. Personas que pudiendo trabajar deciden tomarse un
tiempo para formarse, descansar o buscar el empleo que mejor se ajusta a sus cualificaciones
y gustos. Es independiente al propio funcionamiento del mercado de trabajo.

o Desempleo estructural: Se debe a desajustes entre la cualificacion o la localizacién de la fuerza
de trabajo y la cualificacion requerida por el empleador. Programas de formacién o de
adaptacion a las nuevas tecnologias, son algunas de las medidas que se llevan a cabo para
reducir este tipo de desempleo.

e Desempleo ciclico: Tiene lugar cuando los trabajadores, y en general los restantes factores
productivos, quedan ociosos debido al momento del ciclo que se esta atravesando, en el que
la actividad econdmica no es suficiente para emplear los factores productivos.
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El tipo de cambio o tasa de cambio es la relacién entre el valor de una moneda y otra, es decir, indica
cuantas monedas de una divisa se necesitan para obtener una unidad de otra. Cuando se habla de
divisas se hace referencia a las monedas de los diferentes paises. En cada momento existe un tipo de
cambio que se determina por la oferta y demanda de cada divisa, es decir, por medio del mercado de
divisas. Sin embargo, en algunos sistemas de tipo de cambio los bancos centrales de un pais intervienen
en el mercado para establecer un tipo que favorezca a su economia. Por ejemplo, en Argentina durante
la década de los 90’ USS 1 =S 1, hoy (febrero 2024) se necesitan $1145 para adquirir un ddlar.

El valor de la moneda fluctia constantemente afectado por diferentes factores como:

= Politicas monetarias del Banco Central.

= Elvalor de las importaciones y exportaciones de la nacion.
= La estabilidad politica del pais.

» Las deudas publicas del pais con otros paises.

» La fluctuacion de las tasas de inflacion.

Aunque lo normal es que las monedas fluctien libremente, existen casos en que los bancos centrales
de un pais intervienen el mercado para que la moneda esté fija con respecto a otra moneda o la
fluctuacién sea la menor posible. Esta intervencidon a veces ocasiona invertir mucho dinero en
mantener el precio de la moneda estable.

1- Clasificacion general de los tipos de cambio
Los tipos de cambio pueden ser fijos o flotantes, dependiendo de si interviene o no el banco
central para establecer su precio.

Tipos de cambio fijo: El gobierno de un pais establece el valor de su moneda nacional asociando el
valor con el de la moneda de otro pais. Dentro de los tipos de cambio fijo existen varios
regimenes cambiarios dependiendo de la actuacion del banco central.

Tipos de cambio flotante: La tasa de cambio se encuentra determinada por la oferta y la demanda de

divisas en el mercado. Existen dos tipos de cambio flotante, uno completamente libre y otro algo
intervenido.

Pagina 62 de 62


https://economipedia.com/definiciones/ley-de-oferta-y-demanda.html
https://economipedia.com/definiciones/mercado-de-divisas.html
https://economipedia.com/definiciones/mercado-de-divisas.html
https://economipedia.com/definiciones/politica-monetaria.html

