COLEGIO MODELO

PRODUCCION
NOTICIAS

REDES

En la actualidad, las noticias se consumen en una
variedad de plataformas digitales, cada una con
sus propias caracteristicas y publicos, requieren
enfoques distintos debido a sus formatos y la
forma en que sus usuarios interactuan con el
contenido.
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Objetivos

Comprender las caracteristicas y
dinamicas propias de las redes
sociales para una comunicaciony
decodificacion de informacion
efectiva. Adquirir herramientas
para enfrentar los desafios
comunicacionales del mundo
digital

Comprender las
particularidades de la
produccion de noticias.

Fomentar la creatividad y Desarrollar habilidades
la capacidad critica en la para adaptar un mismo
seleccion de enfoques y contenido a distintos
formatos. formatos y audiencias.
Analizar las diferencias en
la presentacion y
recepcion de la
informacion en redes
sociales versus portales de

noticias.
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INTRO

Este trabajo practico tiene como objetivo que
los estudiantes experimenten la producciony
adaptacion de una noticia para diferentes
plataformas, explorando cémo se puede

modificar el enfoque, el lenguaje, y los recursos
multimediales segun la audiencia y las
caracteristicas propias de cada red social.
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RED SOCIAL DIAGRAMACION

ADAPTACION DE LA NOTICIA
AL LENGUAJE DE LA
PLATAFORMA.
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Consigna

Seleccion de la Noticia, elige una
noticia actual de relevancia nacional
o internacional. La noticia debe ser
verificable y provenir de una fuente
confiable.

FACEBOOK

INSTAGRAM

TWITTER

TIK-TOK
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OBIJETIVO: Fomentar la participacion de los lectores a través de
comentarios, reacciones y compartidos.

FACEBOOK

Crea una publicacion de Facebook que incluya un
resumen de la noticia, unaimagen relevante, y un
llamado a la accion (por ejemplo, ";Qué opinas
sobre este tema?"). Considera como utilizar el
espacio disponible para generar interaccion con
los usuarios.
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Objetivo: Sintetizar la informacion de manera efectiva para captar
la atencion en una plataforma de microblogging.

TWITTER
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:Redacta un hilo de Twitter que resuma la noticia en @ o o
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no mas de 4 tweets. Cada tweet debe contener un e

2ad” Join over 10 million players in Honkai: Star Rail
Download now for up to 80 free pulls!

maximo de 280 caracteres y puede incluir hashtags,
imagenes, o enlaces que consideres relevantes.

*microblogging: es una forma de comunicacidn mediante mensajes de textos cortos
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INSTAGRAM

Publica la noticia en Instagram en formato de
carrusel o en una historia. Utiliza imagenes, videos
breves, y texto para transmitir la noticia. Asegurate
de incluir un pie de foto que resuma la informacion
clave y utiliza hashtags relevantes.
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Objetivo: Aprovechar el formato visual y la brevedad de Instagram
para comunicar el mensaje.

*carrusel: permite a los usuarios publicar multiples fotos o videos en una sola publicacion
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Objetivo: Utilizar el video como medio principal para captar la
atencion y comunicar la informacion de manera visual y dinamica.

TIKTOK

:Realiza un video corto (de 30 a 60 segundos) en el
que se relate la noticia de forma creativa, utilizando
elementos como texto sobre pantalla, musica de
fondo, efectos, filtros y subtitulos. Piensa en como
adaptar la noticia a un formato que sea atractivo
para un publico joven. El desafio mayor es captar la
atencion en los primer sequndos 'y en como
comunicar de manera creativa y dinamica.
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REFLEXION

Después de realizar las adaptaciones
respondan las siguientes preguntas:

O

;Como cambio su manera de contar la noticia en las
diferentes plataformas sociales?

;Que y en cual de las redes encontraron un mayor
desafio al generar la noticia?

;Cual de las plataformas consideran que es mas
efectiva para comunicar el tipo de noticia elegida?

;Por que?

La finalidad de este trabajo es que se permitan explorar como
una misma noticia puede transformarse y adquirir nuevas
dimensiones al pasar por las diferentes redes sociales y sus
distintos usuarios/consumidores. jEs un espacio para la
reflexion sobre el poder de la comunicacion en el mundo
digital!
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CRITERIOS DE
EVALUACION

Este trabajo practico busca que adquieran una
comprension profunda de como los medios

digitales afectan la produccion y consumo de
noticias, y desarrollen las habilidades necesarias
para trabajar/navegar en un entorno multimedial
diverso, potenciando sus recursos y enriqueciendo

SU USO.

Adaptacion al formato
Capacidad para modificar
el contenido segun las
caracteristicas y publico
de cada plataforma.

Q
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Claridad y precision
Claridad en la redaccion
y exactitud en la
transmision de la
noticia en todos los
formatos.
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Creatividad
Uso creativo de los
recursos disponibles en
cada red social para
captar la atencion de la
audiencia.

4

Reflexion critica
Analisis reflexivo sobre
las diferencias en la
produccion de noticias
para diferentes
plataformas.
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