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iBuenos dias alumnos! ¢(Como estan? Les comparto estas imagenes relacionadas con el
Estudio de Mercado y Marketing y luego leer las paginas web compartidas:
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http://contenidosdigitales.ulp.edu.ar/exe/sistemadeinfo _gestionmicro/estudio _de las condiciones socioeconmi

cas _de las empresas.html
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Investigar en la pagina web del libro Microempresa en el aula:

https://es.slideshare.net/analiareyesl6/etapa-1-y2 ( ver pagina 30 a 35)

Actividades

1)
2)

3)

4)

5)
6)
7
8)
9)

¢ Cudl es el entorno de una empresa y un microemprendimiento?

¢,Cuales son los agentes que mas influyen sobre la empresa y el microemprendimiento?
¢Por qué?

¢ Como influye el factor humano en una empresa y microemprendimiento? Explicar y dar
ejemplos.

Definir y dar ejemplos de: a) Entorno Competitivo b) Entorno Tecnolégico c¢) Entorno
Legal.

¢, Qué es el estudio de mercado?

¢ Para qué se hace el estudio de mercado y qué permite?

¢, Cual es el objetivo del estudio de mercado?

¢,Cuales son las caracteristicas del estudio de mercado?

¢ Qué es una encuesta y qué tipos de encuesta hay? Explicar

10)¢,Cuél es el procedimiento para confeccionar una encuesta?

11)¢ Como se presentan los resultados de una encuesta y analizan sus resultados?

12)¢ A qué se llama segmentar el mercado?

13)¢ Cuales son los criterios de segmentacion del mercado? Explicarlos

14) Segmentar los siguientes mercados:

a) Ropa
b) Comidas
c) Calzado
d) Autos
e) Mdusica

15)¢ Qué es el Marketing Mix?

16)¢ Por qué esta compuesto el Marketing Mix?

17) Definir las 4 P del Marketing Mix confeccionando un diagrama o mapa conceptual que

contenga imagenes y frases.

18)¢ Cual seria hoy la 5 P del Marketing Mix? Explicar

19)¢,Porque no es lo mismo vender productos que servicios?


http://contenidosdigitales.ulp.edu.ar/exe/sistemadeinfo_gestionmicro/las_4_p.html
http://contenidosdigitales.ulp.edu.ar/exe/sistemadeinfo_gestionmicro/la_quinta_p.html
https://es.slideshare.net/analiareyes16/etapa-1-y2

20) Mirar la siguiente imagen, luego interpretarla y explicar su significado

PRODUCTOS ( SERVICIOS
)

21) Confeccionar el Marketing Mix de alguno de estos productos:

e Vino,

e Aceite de oliva

¢ Dulce de leche

e (Gaseosas

¢ Dulce de Membrillo
e Detergentes

Conclusion: Al finalizar deberas conocer cémo realizar el estudio de las condiciones socio-
econdmicas del Microemprendimiento, el Estudio de Mercado y confeccionar un Marketing Mix
de los productos y servicios.

Bibliografia:
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Libro Microempresa en el aula:
https://es.slideshare.net/analiareyesl6/etapa-1-y2 ( ver pagina 30 a 35)

Proceso de Metacognicidn:
- . HASTA LA PROXIMA
1) ¢Que le parecié mas interesante? CLASE QUERIDOS
2) ¢Qué logros has alcanzado? ALUMNOS
3) ¢Qué dificultades tuvo para
aprender?
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