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EJE 1:

Marketing y Publicidad
Conocimiento del concepto de Marketing y caracterizacién de las

estrategias para lograr su efectiva aplicacion, tomando como punto de
partida el Brief que estara determinado por la envergadura del
proyecto a realizar.

Analisis y aplicacion de conceptos basicos de marketing entre los que
figuran necesidad, deseo, demanda, producto, valor, costo,
satisfaccion, intercambio, transacciones, relaciones y mercados.
Reconocimiento de las caracteristicas del cliente para despertar la
necesidad que genera el producto y concretar su captacion o
adhesion.

Comprensién y aplicacién de las comunicaciones de marketing, que
incluye promocion, merchandising, relaciones publicas y difusién
periodistica.

Conocimiento de la historia de la publicidad y su evolucion a través del
tiempo a partir de la incorporacién de elementos tecnoldgicos.
Identificacion de los elementos de los anuncios publicitarios, entre los
cuales se incluye titulo, isotipo, logotipo, posibilitando el analisis de la
publicidad subliminal o encubierta.



EJE 2: Publicidad y propaganda

» Reconocimiento del mensaje publicitario, al establecer su significado a
través de la denotacion, connotacion, polisemia.

» ldentificacién de estereotipos publicitarios en cuanto a la belleza,
modelos a seguir e identificacion de acciones discriminatorias. Analisis y
desarrollo de distintos tipos de publicidad en relacién con: la empresa,
los objetivos de la forma y la demanda del consumidor.

» Analisis de los géneros publicitarios, entre los que se encuentran el
humoristico, comparativo, dramatico, motivacional e identificacion de las
figuras retéricas a las que se apela.

» Investigacién de mercado en funcion del target, de manera tal que
posibilite el disefio y realizacion de campafas publicitarias.
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