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EJE 1: Marketing y Publicidad  

➢ Conocimiento del concepto de Marketing y caracterización de las 

estrategias para lograr su efectiva aplicación, tomando como punto de 

partida el Brief que estará determinado por la envergadura del 

proyecto a realizar.  

➢ Análisis y aplicación de conceptos básicos de marketing entre los que 

figuran necesidad, deseo, demanda, producto, valor, costo, 

satisfacción, intercambio, transacciones, relaciones y mercados.  

➢ Reconocimiento de las características del cliente para despertar la 

necesidad que genera el producto y concretar su captación o 

adhesión.  

➢ Comprensión y aplicación de las comunicaciones de marketing, que 

incluye promoción, merchandising, relaciones públicas y difusión 

periodística. 

➢ Conocimiento de la historia de la publicidad y su evolución a través del 

tiempo a partir de la incorporación de elementos tecnológicos.  

➢ Identificación de los elementos de los anuncios publicitarios, entre los 

cuales se incluye título, isotipo, logotipo, posibilitando el análisis de la 

publicidad subliminal o encubierta.  

  

 

 

 

 



 

  

EJE 2: Publicidad y propaganda  

➢ Reconocimiento del mensaje publicitario, al establecer su significado a 

través de la denotación, connotación, polisemia.   

➢ Identificación de estereotipos publicitarios en cuanto a la belleza, 

modelos a seguir e identificación de acciones discriminatorias. Análisis y 

desarrollo de distintos tipos de publicidad en relación con: la empresa, 

los objetivos de la forma y la demanda del consumidor.  

➢ Análisis de los géneros publicitarios, entre los que se encuentran el 

humorístico, comparativo, dramático, motivacional e identificación de las 

figuras retóricas a las que se apela.  

➢ Investigación de mercado en función del target, de manera tal que 

posibilite el diseño y realización de campañas publicitarias.  
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