Oferta de mercado (o global)

La oferta de mercado, también conocida como oferta global, se refiere a la cantidad total de un bien o servicio que los productores o vendedores están dispuestos a vender en un mercado determinado a un precio específico y en un momento dado. La oferta de mercado es el resultado de la suma de las ofertas individuales de todos los productores o vendedores que operan en ese mercado.

Ley de la oferta

La ley de la oferta establece que, en un mercado determinado, la cantidad ofrecida de un bien o servicio aumenta cuando el precio del bien o servicio aumenta, y disminuye cuando el precio disminuye. Esto se debe a que los productores o vendedores están dispuestos a producir y vender más cuando el precio es alto, ya que pueden obtener mayores beneficios, y están dispuestos a producir y vender menos cuando el precio es bajo, ya que sus beneficios son menores.

La ley de la oferta se puede representar gráficamente mediante una curva de oferta, que muestra la relación entre el precio y la cantidad ofrecida. La curva de oferta tiene una pendiente positiva, lo que indica que a medida que el precio aumenta, la cantidad ofrecida también aumenta.

Factores que influyen en la oferta

La oferta de mercado puede verse influenciada por varios factores, incluyendo:

1. Precio: El precio del bien o servicio es el factor más importante que influye en la oferta.
2. Costos de producción: Los costos de producción, como los costos de materiales, mano de obra y equipo, pueden influir en la oferta.
3. Tecnología: Los avances tecnológicos pueden aumentar la eficiencia y reducir los costos de producción, lo que puede aumentar la oferta.
4. Expectativas: Las expectativas de los productores o vendedores sobre el futuro del mercado pueden influir en la oferta.
5. Políticas gubernamentales: Las políticas gubernamentales, como los impuestos y los subsidios, pueden influir en la oferta.
Los determinantes de la oferta son los factores que influyen en la cantidad de un bien o servicio que los productores están dispuestos a vender en un mercado determinado. A continuación, se presentan algunos de los determinantes de la oferta:

1. Precio del bien o servicio
2. Costos de producción
3. Tecnología
4. Expectativas de los productores
5. Políticas gubernamentales (impuestos, subsidios, regulaciones)
6. Precios de los factores de producción (mano de obra, capital, materiales)
7. Cambios climáticos o naturales

Explicación del determinante “Costos de producción”:

Los costos de producción son uno de los determinantes más importantes de la oferta. Los costos de producción incluyen todos los gastos que incurren los productores para producir un bien o servicio, como:

- Costos de materiales y suministros
- Costos de mano de obra
- Costos de capital (intereses, depreciación)
- Costos de transporte y almacenamiento

Cuando los costos de producción aumentan, los productores pueden reducir la cantidad ofrecida del bien o servicio, ya que sus beneficios disminuyen. Por otro lado, cuando los costos de producción disminuyen, los productores pueden aumentar la cantidad ofrecida, ya que sus beneficios aumentan.

Por ejemplo, si una empresa que produce café experimenta un aumento en el precio de los granos de café, su costo de producción aumentará. Como resultado, la empresa puede reducir la cantidad de café que produce y vende, lo que reduce la oferta en el mercado.
En economía, el Producto Medio (PM) y el Producto Marginal (PMg) son conceptos importantes para entender la relación entre la producción y los recursos utilizados.

Producto Medio (PM)

El Producto Medio (PM) es la cantidad de producción obtenida por unidad de recurso utilizado. Se calcula dividiendo la producción total por la cantidad de recursos utilizados.

PM = Producción Total / Recursos Utilizados

Por ejemplo, si una fábrica produce 100 unidades de un producto utilizando 10 horas de trabajo, el Producto Medio sería:

PM = 100 unidades / 10 horas = 10 unidades por hora

*Producto Marginal (PMg)*

El Producto Marginal (PMg) es la cantidad adicional de producción obtenida al agregar una unidad adicional de recurso. Se calcula como la variación en la producción total dividida por la variación en la cantidad de recursos utilizados.

PMg = ΔProducción Total / ΔRecursos Utilizados

Por ejemplo, si la fábrica anteriormente mencionada aumenta su producción a 120 unidades al agregar 2 horas adicionales de trabajo, el Producto Marginal sería:

PMg = (120 – 100) unidades / (12 – 10) horas = 10 unidades por hora

En este ejemplo, el Producto Marginal es igual al Producto Medio, pero en general, el Producto Marginal puede ser diferente del Producto Medio.

La relación entre el Producto Medio y el Producto Marginal es importante para entender la ley de los rendimientos decrecientes, que establece que a medida que se agregan más unidades de un recurso, el Producto Marginal disminuye eventualmente.
A continuación, te presento las fórmulas de cálculo para el Producto Medio (PM) y el Producto Marginal (PMg):

Producto Medio (PM)

PM = Q / R

Donde:

- PM = Producto Medio
- Q = Producción Total
- R = Recursos Utilizados

_Producto Marginal (PMg)_

PMg = ΔQ / ΔR

Donde:

- PMg = Producto Marginal
- ΔQ = Variación en la Producción Total
- ΔR = Variación en los Recursos Utilizados

También se puede expresar el Producto Marginal como:

PMg = (Q2 – Q1) / (R2 – R1)

Donde:

- Q1 y Q2 son la producción total antes y después de agregar una unidad adicional de recurso
- R1 y R2 son la cantidad de recursos utilizados antes y después de agregar una unidad adicional de recurso

