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"VENDER ES FACIL,
VENDER CON ESTRATEGIA
HACE LA DIFERENCIA”

LAS ESTRATEGIAS

DE VENTAS SON
TECNICAS,
ACCIONES Y
HERRAMIENTAS
QUE AYUDAN A
ELABORAR UN
PLANEAMIENTO
ESTRATEGICO
CENTRADO EN
o MEJORAR Y
mejorar tus AMERTARIERS
o VENTAS DE UNA
estrategias PR
de venta?
pr =)
ugnu O
aﬂl]ﬂ” 8887 ale 8
INVIERTE EN DEFINIR TUS INTERACTUA CON CREA
PUBLICIDAD OBIJETIVOS TUS CLIENTES CONTENIDO
ATRACTIVO
N\ g =
DEBES MEJORAR EL SERVICIO APLICA LA ESCUCHA
DIFERENCIARTE AL CLIENTE SOCIAL
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