f‘* La Estructura del Mercado: las teorias de los
mercados competitivos y mercados perfectos

For estructura de mercado se entiende ! nivel de concurrencia de oferentes y demandantes y el
grado de competenca gue hay en su seno.

Les caracteristices que establecen |z estructura def mercado son:
¥ El ndmero de consumidores (perscnas o familias que requisren o demandan bienes y
sendioos) como productores (empresas gue producen v ofrecen bienes y serviccs a los con-
surnidores)
¥ B poder en cuanto a la capacidad de fijar preccs
¥ El nivel de concentracitn
& Bl nivel de dferendacion de sus productos
¥ La capacdad o no, de entrar y zalir de los mercados.

La imteraccion y diferencias entre estos aspectos permiten la existencia de varcs modelos de
estructuras de mercados entre los que podemes destecar las siguientes:

= Organizacion de los mercados
Poderncs estudiara analzande dos estrechuras bisicas. Ellas son:
2 Mercado de Competencia Perfecta

= Mercads de Competencia Imperfects

En ambos mercedos echien dos protegonistes fundamentales:
= Consumidones (personas o familias gue requieren o demandan bienes y servicios).

> Productores {empreszas que producen y ofrecen  beenes v senvicios a los con

surridores).

Mercado de Competencia Perfecta

En este tipo de Mercado se cumplen las condiciones de
maxima libertad y competitividad.



Lue ceractensticas son:

) Atomizaciin: Fs decr que esiste un ndmero suficiente de compradores yvendedores, para
gue ninguno pueda ejercer una influencia significatrva sobre el precio de un determinado bien.

& Homogeneidod del Producto: Para que hays fibre competencia es necesario que =l
consurmidor sea indferente a comprar el productc de una empresa o de otra. por tanto
los productos tienen que ser homogénecs, =atisfacer la misma necesidad: sélo asi ze hard
realidad que si una empresa pusiera el precic por enama del establecido por el mercado, los
consurmidores dejarian de comprarlo. La homogeneidad debe induir todas las condicicnes
de vents tales como garantias o finanoaoion.

@ Transparencia; En los mercados de libre competencia los apentes econdrmecos conocen
los precos de todos los preduchos v servicos, sus caracterishicas v la exstencia de posibles
susttufos. En el momento de decidir entre diferentes alternativas, los consumidores elegiran
aguelias que maximicen su utibdad y los proeductores las gue maamicen sus beneficios.

W) Libertad de Acceso y Salida: Ningin agente puede influir en el mercado provecando
mterferenca alguna de entrada y sabda del mercedo, que resulte de acuerdos entre las
empresas o los consurnidores, o been a la mtervencidn del estado.

En el mercado de competencia perfecta, las empresas deben achuar con eficenca, ez deor realizar

el maamo aprovechamiento de tecnologia incorporandeo |as téonicas mas avanzadas de produccion, de
ésta manera podran obtener mayores beneficios.

Enla realidad laz empresas tratan de diferenciar sus productos mediante campafias publicitanas, envases
atractnios © pequefics cambios en el disefio o la composican.
) Urna de lzs principales wiudes de |z Bore competenaa es precsamente ef es-
fuerzo gque obliga a todas laz empresas a mejorar continuarnents sus productos
tretando de diferenciarse por su mayor calidad o mencr precio.
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© Competencia Imperfecta; El monopolio, restricciones
legales. El oligopolio, y diferentes modelos.

Competencia monopolistica

Mercado de Competencia Imperfecta

5on los mercados donde no se cumplen algunas de las
caracteristicas que garantizan la competencia perfecta.



Podernecs mencionar entonces:

- Meonaopolio I

Caso extremo de competenaa mperfecta, donde esaste una stueccn de mercade en la cual la oferts
esta concentrads en un solo oferente, quien decide cual sera la cantidad que esta dispuesto a ofrecer, ¥
por consiguiente ejerce poder sobre la determinacion del precio de mercade.

Ewisten monopolios gue surgen por déerentes motivos:

: “‘ Monopolio natural: E aquel que surge porque no es econdmicamente
provechoso para Ung empresa competir con ofre, debsdeo a que leos benefioos que
podria obtener nunca cubrinan los costos.

= ppp Menopolio gue surge de innovaciones tecnologicas: £
aquel gue surge porque no hay en & mercado empresas que cuenten oon los
adelantos tecnoldgicos adecuados para disminuir sus costos y poder competr.

W Monopolio gue genera el estado por razones de seguri-
‘dad o conveniencia economica: Son aquellcs servidcs prestados por
el Estado dnicamente, comao ser elumbrade pdblico, Empieza de |2 via plblica o el
monopolc entre otros, gue bene el Banco Central para realizer la oferta monetana.
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Asi, como hay monopobos naturales, y otros que ne o son, e menester
que &l pobierno regule &l fmcionamiento de todos ellos, no =dlo en benefioo

de los consurnsdores sino también de las demas empresas competidoras. .

Fara ello exsten leyes gue tratan de impedir la formaodn de maonopolios, o bien regular los que ya
exasten. Son Bamadas leyes antimonopélicas.

Alpunas de las formas de regular los ya exastentes son:

» Establecer impuestos sobre |os eenes que se comercialzan ( a la nafta o a los cigamillos).

# Fyar preccs que eliminen beneficios exras.

» Fyar un preco para stuar a la empresa en una posiodn cercana a la competenaa perfecta.
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Duopolio -
Cazo extrerno de competencia imperfecta, en la que existen sclamente dos wvendedores. Es un caso
particular de oigopolic. por lo gue puede decirze gue es una stuacdn Intermedia entre &l monopolo
¥ la economia de competenaa perfecta.
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Monopsonio |

Cazo exdremnc de competencia mperfecta, donde esaste una stuacén de mercado en la cual la de-
manda estd concentrada en un zolo demandante. Se da por ejernplo en benes que requiere el estado,
como zer unifiorme de las feerzas armeadas, o béen la constreccidn de grandes obras plblicas (liotacicn).

Competencia = |
Monopaolistica

Son mercades donde existen muchos vendedores que compien por imponer un producto que se
diferencia de los otros por diversos motives: calidad, composacion quimica, tipo de servidos gue presta,
presentacon, et

For éstaz diferencias es fundamentzl la pubodad
de dichos bienes, donde los vendedores intentaran
convencer a los consumidores gue su produdto es
umeco o el mejor. A su ver éste tipo de vendedores
actlia como monopolista mdridual en ouanto a la
fijaoién de pracios, ya gue éste no es el motivo por
el cual comprten lzs emprezas que fabrican produdios
simifares. Bemplo: jgbones en poheo, insecticidas,
jeans, gaseosas, efc.

Caracteristices que presenta este mercado:
» Gran canbdad de vendedores u oferentes.

# Loz bienes o servioos que se ofrecen no son homopénecs, sino que exsten diferenoas

entre los rismes.

# Los productores y vendedores tienen libre entrada y szlida en el mercado.

" La dferencia entre competenaa menopolstica y monopolio es necesana

" analizaria a corto y largo plazo. A corto plazo, la competencia monopolistica se

asemeja &l monopelio, ya que las empresas tienen cierto poder de mercade, En

cambio, a lango plazo, por &l hecho de haber libertzd de entrada y salida en &l

mercado, & las empresas gue estan dentro de este mercado tienen beneficios,

B8 nuevas empresas entraran en el mencado haciéndoles competenciz, por lo que

los benefiocs de |a supuesta diferencizcion disminuiran, haoendoles perder a
las empresas cnginanas, el poder de mercado que poselan.
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Chgopolio -
t= un tpo de mercado donde los vendedores son pocos. En estos casos suelen esstr
determinadas barreras que imitan la entrada & mercado. Estas barmeras surgen por causas
tecnoldgicas, proteccion de patentes, secretos industniales o inversiones muy grandes para
poder fabnicar un determinado bien.

Los pocos vendedores gue existen deben optar por dos camincs para operar en dicho
mercado: uno de ellos ez que las empresas luchen entre si; lo gue se conoce con el nombre
de wguerra de predos o calidadess y el otro camino posible es el de la econcentracidne, que
consste en acuerdos entre fas empresas existentes sobre preccs y calidades para poder actuar
coma si fuera una sola. (monopolios disfrezados).



