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El fenémeno de la globalizacion, sobre el que vamos a reflexionar en este primer capitulo, produjo grandes cambios

N -l

en las formas de relacionarnos con las demas personas en casi todas partes del mundo. Las nuevas tecnologias de
la comunicacion, la mayor produccion y circulacion de informacion, una nueva concepcion del tiempo y del espacio,
nuevos intercambios culturales, entre otros factores, confluyeron para moldear lo que se conoce como sociedad global.

* ;Qué es la globalizacién? ;Vos también sos parte de la sociedad global?

¢Qué es la globalizacion?

La globalizacién es un proceso que comenzoé en
las ultimas décadas del siglo xx gracias a los avan-
ces en las comunicaciones, la tecnologia, el trans-
porte, la ciencia y la industria. Todos estos factores
combinados produjeron profundos cambios en la
interaccién e integracién de las personas, las em-
presas y los Estados de todas partes del mundo,
transformando, a su vez, la politica, la economia y
la cultura de cada lugar.

Las nuevas tecnologias de la comunicacion y
la informacién (cuyo mayor emblema es internet)
crearon una nueva concepcién del tiempo y del es-
pacio. Por ejemplo, un estudiante de la Argentina
puede intercambiar datos con otros estudiantes de
muchas partes del mundo en tiempo real y acceder
a numerosas fuentes de informacion; de la misma
forma que un operador de bolsa puede realizar tran-
sacciones desde cualquier parte del planeta las 24
horas del dia, ambos casos con repercusiones muy
distintas para las sociedades a las que pertenecen.

A medida que el tiempo y el espacio dejaron de
significar un impedimento decisivo para las ac-
ciones de las personas o de las empresas, el inter-
cambio (comercial, cultural, tecnolégico, etc.) entre
paises aumenté como nunca antes en la historia.
Las grandes empresas transnacionales se convirtie-
ron en gigantescos consorcios globales capaces de
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vender sus productos a nivel planetario. Indumen-
taria, calzado, consoclas de videojuegos, restauran-
tes de comida rapida, aplicaciones para teléfonos
celulares, series de televisién o destinos turisticos,
entre muchos otros ejemplos, se consumen cotidia-
namente en los mas diversos rincones del mundo
y generan lo que se denomina consumidor global
que trasciende las pautas culturales de cada region.
Ya no hay limites geograficos que no puedan vulne-
rarse, por lo que las acciones de las personas o de
los grupos (como las empresas o Estados) pueden
adquirir consecuencias mundiales, algunas de ellas
positivas, y otras, como veremos, negativas.

Local de una cadena internacional de comidas rapidas en Quito, Ecuador.




La dimensién territorial de la globalizacién: ;una aldea global?

La idea de una aldea global tiene sus origenes
en la década de 1960, a partir de los trabajos del fi-
lésofo canadiense Marshall McLuhan (1911-1980),
quien predecia las consecuencias del avance de los
medios de comunicacién masivos —que para la épo-
ca eran esencialmente la radio y la televisién- en
funcién de la conectividad humana a escala global.
McLuhan observaba que el mundo comenzaba a vol-
verse “mas pequeno” en la medida en que aumenta-
ban las transmisiones de televisién via satelite que
permitian llevar o traer contenidos desde o hacia
cualquier sitio del planeta. Sostenia que la velocidad
de las comunicaciones auspiciaba un mundo mucho
mas interrelacionado, donde las distancias se acor-
taban y las personas se conocian mejor sin importar
el lugar en el que se encontraran: las nuevas tecnolo-
gias posibilitarian que la humanidad en su conjunto
viviera tan estrechamente relacionada como los ha-
bitantes de una pequena comunidad pero a nivel pla-
netario, es decir, como miembros de una aldea global.

Durante la segunda mitad del siglo xx y principios
del siglo xx1, con el desarrollo de la tecnologia digi-
tal —~especialmente la informatica e internet- se pro-
dujo la llamada Revolucién Digital. Este fenémeno
modificoé completamente las formas de relacionar-
nos entre las personas, la comunicacién, el trabajo, el
comercio, el aprendizaje o el entretenimiento, entre
muchos otros factores. De ahi que algunos estudio-
Marshall McLuhan es considerado uno

de los fundadores de |a teoriz de la
comunicacion,

]

Vista del sur de la Argentina con el
programa Google Earth.
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sos coincidan en llamar al periodo actual de la histo-

ria como “Era de la informacién” o “Era digital” para

describir lo ligadas que estan muchas de nuestras
précticas cotidianas a las tecnologias de la informa-
cién y la comunicacion.

En ese periodo, la idea de la aldea global se pro-
pagd ampliamente en las Ciencias sociales para dar
cuenta del fenémeno de la globalizacién. En la ac-
tualidad, este concepto se utiliza para referirse a un
mundo cada vez mas interconectado e interactivo,
con intereses entrelazados y moldeado por los avan-
ces en la informaética, las telecomunicaciones y el
transporte que desdibujan los limites y las distan-
cias geograficas. Esta dimension territorial puede
tener diferentes interpretaciones, en las que se ven
reflejadas las mas diversas consecuencias sociales.

Asi, por ejemplo, se reconoce como un hecho que
las nuevas tecnologias de la informacién y la comu-
nicacién han facilitado como nunca antes la explora-
cién de “espacios extranjeros” y el intercambio entre
personas que viven a miles de kilémetros de distancia.
e Programas como Google Earth nos permiten visitar

virtualmente casi todo el planeta y acceder a carto-

grafias e imagenes satelitales sin movernos de casa.

e Las redes sociales, como Facebook o Twitter, nos
habilitan a tener “amigos” de todas las nacionali-
dades o seguir en tiempo real las publicaciones de
artistas, politicos o deportistas de cualquier parte
del mundo.

e La televisiéon por cable o por satélite nos acerca
contenidos desde los lugares mas remotos que
podamos imaginar.

e Internet posibilita el intercambio de informacién
mas voluminoso que la humanidad haya conocido.
No obstante, el retrato de un mundo “sin fronte-
ras”, “sin barreras” o “mas pequeno”, es cuestiona-
do por quienes alertan por sus efectos negativos,
como podés leer en la pagina siguiente.

Explica con tus propias palabras la siguiente
frase: “La globalizacion supone una nueva
concepcion del tiempo y del espacio”.

e ;A qué se refiere el concepto de Revolucion

Digital? Hacé una lista de al menos cinco

acciones de tu vida cotidiana que estén mol-

deadas por la tecnologia digital.




Los aspectos negativos de la globalizacion

Sin embargo, esta facilidad para “viajar” de un lu-
gar a otro por medio de la tecnologia no tiene como
contrapartida el establecimiento de lazos profundos
con aquellos lugares que se visitan ni con las perso-
nas que se conocen. Por un lado, podemos cambiar
de lugar con la misma velocidad con la que cambia-
mos de canal; por otro lado, la permanencia en ese
lugar es efimera, ya que puede durar apenas unos
segundos hasta que decidimos cambiar nuevamente.
El zapping por los canales de televisién puede mos-
trarnos el dolor de la guerra en algin pais lejano y
acto seguido a un cocinero asando papas en otro pais
también lejano: es probable que ambas realidades se
reciban con la misma liviandad. De ahi que las mi-
radas mas criticas sobre la globalizacién describan a
la aldea global como el triunfo de lo efimero (lo que
dura poco) y lo volatil (lo que cambia facilmente).

A su vez, la velocidad de este viaje virtual y la co-
modidad con la que se realiza el “desplazamiento”
(por ejemplo, desde un teléfono celular) no guarda
ningun parecido con los fuertes obstaculos que si-
guen enfrentando las personas que intentan migrar
fisicamente de un lugar a otro. La gran mayoria de los
seres humanos que buscan establecerse en un pais
diferente al de origen encuentra trabas econémicas,
politicas o de visado. Por eso el “fin de la geografia” o

des globales”?

¢En gué consiste la imagen de la "aldea global”"? ; Qué diferencias presenta en comparacion con las “ciuda-

Identifica y explica dos consecuencias de la globalizacién que podrian considerarse como “negativas”.

el “mundo sin fronteras” de la era global quedd atad
a la condicidn social de las personas. En los sectore
econémicamente mas favorecidos, las nociones d
“cerca” o “lejos” perdieron parte de su relacién na
tural con la geografia, ya que disponen del diner
necesario para trasladarse al rincén mas remoto de!
mundo. En cambio, la poblacién maés desfavorecida.
como los inmigrantes, refugiados y desplazados,
apenas dispone de los recursos minimos para sub-
sistir en un mismo lugar y encontrara todo tipo de
barreras no bien intente trasladarse.
Por otra parte, la dimensidn territorial de la glo-
balizacién también atane a cambios en la economia
y en la politica de los Estados del mundo. El avance
en las comunicaciones y en el transporte auspicié
una desterritorializacion de la economia, es decir,
las grandes empresas globales fragmentaron sus
procesos de produccién y se instalaron en distintas
regiones del planeta en busca de mayores beneficios,
sin tener en cuenta los limites territoriales de los
Estados. A medida que el poder de las empresas se
hizo mas y mas grande, los Estados perdieron poder
territorial, disminuyeron su capacidad de tomar de-
cisiones en los asuntos que afectan a sus poblacio-
nes y se encontraron cada vez mas condicionados
por la situacién econdémica internacional.
Este nuevo escenario colabord con la formacién
de lo que algunos especialistas llaman ciudades glo-
bales, es decir, espacios urbanos que concentran los
grandes flujos econémicos (por las empresas que alli
se instalan o los capitales financieros que alli circu-
lan), las mejores universidades, los trabajos que re-
quieren mayor calificacién, los servicios publicos
mas avanzados y las mejores conexiones hacia todo
el mundo, las sedes de los principales organismos
internacionales, los mayores ingresos per capita, las
vanguardias del arte o la moda, etc. Ciudades co-
mo Nueva York, Paris, Tokio y Londres se enmarcan
dentro de este tipo por su capacidad de ejercer una
enorme influencia sobre el resto del planeta: son las
ciudades globales, mucho mas que los Estados nacio-
nales, las que realmente importan para la economia
y la toma de decisiones politicas a nivel planetario.
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La dimension econdmica: formas de produccion y consumo

El proceso de globalizaciéon transformé profunda-
mente la economia a nivel planetario. Las formas de
produccion, la generacién de riqueza, el consumo y
'= distribucion de bienes y servicios experimentaron
grandes cambios que afectaron, en consecuencia, la
w=cz de las personas y de las sociedades.

Como vimos, una de sus caracteristicas fue la des-
s=rritorializacion de una parte importante de las ac-
=widades econdmicas. Esto significa que, gracias a los
=vances en las comunicaciones y en el transporte, las
erandes empresas pudieron fragmentar su produc-
cion de acuerdo a su conveniencia y aun asi vender
sus productos en todo el mundo. Muchas empre-
sas transnacionales llevaron la etapa de produccion
2 aquellos paises donde las leyes laborales son mas
“flexibles”, los salarios mas baratos y los cuidados del
ambiente menos estrictos. En tanto, mantuvieron en
los paises de origen las etapas de investigacion, dise-
nio o comercializacion que requieren mayor califica-
cion y suponen salarios mas elevados. De este modo,
las empresas aumentaron su capacidad de produc-
cion y formaron gigantescos consorcios globales con
llegada a casi todo el planeta.

Ningun lugar quedd “lejos” para hacer negocios.
Cadenas de restaurantes o de supermercados; em-
presas de tecnologia, de calzados o de alimentos;
bancos, companias de seguros y farmacéuticas; pro-
ductoras de semillas y agroquimicos; plataformas de
television a través de internet; eventos deportivos o
musicales, entre muchos otros ejemplos, transgre-
dieron todas las barreras territoriales y adquirieron
dimensiones planetarias nunca antes conocidas.

Todo esto se produjo en simultanec con otra gran

Sede de |a empresa tecnologica multinacional Infosys, ubicada en la ciudad de
Bangalore, India.

transformacion econémica: la movilidad y suprema-
cia de los capitales financieros. Las nuevas tecnologias
permitieron que los capitales financieros circularan por
todo el mundo a la misma velocidad que puede hacer-
lo, por ejemplo, un correo electrénico. Los operadores
de bolsa comenzaron a desempenar un rol crucial en la
economia global con la posibilidad de realizar transac-
ciones desde cualquier lugar del planeta las 24 horas
del dia. Una enorme masa de capitales globales pasé
a destinarse a la especulacién financiera (en la com-
pra de las acciones de las empresas y en los titulos de
deuda de los Estados) en detrimento de la produccién
de manufacturas y la creacion de empleo (de las indus-
trias). Esta forma de generacién de riqueza a través del
sistema financiero no tiene espacio fisico y la mayor
parte de las veces no obedece a leyes territoriales ni
contribuye con impuestos a ningan Estado.

También, como parte del mismo proceso, se produ-
jeron cambios en las formas de consumo. En casi to-
do el mundo se conocieron nuevas marcas y publici-
dades de caracter global, muchas de ellas en idiomas
desconocidos y con pautas culturales ajenas. Las es-
trategias de marketing y diserio adquirieron una rele-
vancia fundamental para generar deseos de consumo
como en ninguna otra época histérica. Un producto
recién comprado puede resultar “viejo” en poco tiem-
po porque ya se lanzd otro supuestamente mejor que
lo reemplaza. La renovacion del deseo implica la insa-
tisfaccién permanente. Los especialistas comenzaron
a hablar de sociedades de consumo para describir la
importancia que recibe el rol consumidor de las per-
sonas: ya no son valoradas tanto por lo que producen
sino, mas bien, por cuanto consiguen consumir.

Los grandes centros comerciales son un simbolo de |a sociedad de consumo
donde se concentran los locales de venta de las marcas globales.
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La dimension social: nuevas formas de socializacion

La socializacién es el proceso por el cual los indi-
viduos adquirimos un amplio conjunto de normas,
conocimientos y valores de la sociedad en la vivimos.
Gracias a este proceso logramos integrarnos a la so-
ciedad, incorporamos pautas culturales y forjamos
nuestra personalidad. En la etapa de socializacién
primaria, que tiene lugar en el seno familiar durante
la nifiez, adquirimos el lenguaje y las primeras nor-
mas de convivencia. Luego, en la etapa de socializa-
cién secundaria, experimentamos nuevas formas de
relacionarnos de acuerdo a los roles que desempe-
fiemos (estudiante, trabajador, profesional, padre de
familia, etc.) y los distintos dmbitos para la interac-
cién con los demas (la escuela, la empresa, el club, los
medios de comunicacion, etcétera).

El avance de las tecnologias de la informacion y
la comunicacién, caracteristico de la globalizacion,
transformé completamente las formas de la socializa-
cién. La television en todas sus variables, los teléfo-
nos celulares y sus multiples aplicaciones, las redes
sociales e internet, entre otros ejemplos, son parte de
nuestra vida cotidiana, de la informacién que recibi-
mos o enviamos y de los lazos que establecemos con
los demas, generando nuevas oportunidades y venta-
jas, como asi también efectos negativos.

Por un lado, suele destacarse que los intercambios
de informacién a nivel planetario nunca han sido tan
voluminosos como hoy en dia, por lo que el conoci-
miento de la humanidad se enriquece a diario y que-
da al “alcance de la mano” de millones de personas.
Por otro lado, en cambio, hay quienes cuestionan que
la circulacién de la informacién por si sola contri-
buya al conocimiento, ya que la mayor parte de las
veces se presentan imdgenes distorsionadas o sim-
plificadas de la realidad como si fueran la realidad
misma, sin muchos alertas sobre la parcialidad de la
informacién y los intereses con los que se construye

e ;Qué relacion podrias establecer entre |a
desterritorializacion de la economia y la
creacion de empleo? ¢ Cudles serian, segun
tu criterio, sus consecuencias sociales?

e ;Qué particularidades adquiere la sociali-
zacion en los tiempos de globalizacion? Da
ejemplos positivos, y otros, negativos.
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el mensaje. Es el caso, por ejemplo, de los asuntos poli-
ticos cuya comprension requiere tiempo y un lengua-
je especifico que pocas veces coinciden con los de la
televisién o los de las opiniones en las redes sociales.

Internet permitié que las interacciones con el
otro dejaran de tener limites espaciales. Las redes
sociales o profesionales, entre otras alternativas, nos
permiten interactuar con las demds personas mas
alld de las fronteras del barrio, la ciudad o el pais.
Sin embargo, la misma tecnologia que facilita la in-
teraccién se encarga de moldearla de una particular
manera, estableciendo relaciones muy distintas a las
que pueden darse “cara a cara”.

Es probable que en las redes sociales se valore
mas la cantidad de “amigos” que pueda exhibirse en
el perfil que la autenticidad de la amistad. En ellas,
nuestra “vida” queda expuesta principalmente a tra-
vés de imagenes que se convierten en el motor de
la socializacién, muy por encima de los valores o las
ideas. Las imagenes, ademas, se presentan en suce-
siones efimeras que facilmente se olvidan. Un peina-
do nuevo, unas vacaciones en un lugar costoso, de-
cenas de selfies con amigos... Todo se expone en las
redes para resultar atractivos para el resto.

Pese a que las nuevas formas de socializacion glo-
bal nos facilitan la “conexién” con el otro y la posibi-
lidad de establecer solidaridades con aquellas causas
que consideramos justas en cualquier lugar del globo
(la defensa del medio ambiente, los derechos de las
mujeres, etc.), todavia siguen siendo débiles para or-
ganizar acciones colectivas capaces de transformar
esas mismas realidades.

. - AEfal-Siddig

Las selfies o autofotos son posibles gracias a los nuevas dispositivas y pueden ser
compartidas &l instante a través de las redes sociales.
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La dimension cultural: ;mundializacion de la cultura?

Con la globalizacién crecieron los intercambios
econémicos a nivel mundial, hubo mayor conexién
entre paises y una mayor circulacién de la informa-
cién y de las interacciones entre personas de orige-
nes muy diferentes y distantes. Los viajes en avién se
incrementaron en todo el mundo y para una parte de
la poblacién se volvieron mas accesibles, por lo que
también crecié el turismo internacional. Todas estas
transformaciones necesariamente repercutieron en
la circulacién de productos culturales a escala global.

Bailar tango argentino en Tokio; cenar sushi, de
origen japonés, en Buenos Aires; mirar los partidos
del club Barcelona, de Espana, en la television de Sin-
gapur, o escuchar hip hop neoyorquino en los subur-
bios de Paris, entre muchos otros ejemplos, forman
parte —al menos para ciertos grupos sociales- de lo
que algunos especialistas definen como mundiali-
zacion de la cultura, es decir, un proceso por el cual
algunas expresiones culturales se distancian de sus
raices nacionales para volverse mundiales.

Sin embargo, el concepto de mundializacién de la
cultura no esta exento de importantes controversias.
Las miradas criticas senalan que las practicas cultu-
rales siguen teniendo un anclaje esencialmente local
porque se trata de un conjunto de experiencias, tradi-
ciones, conocimientos, artes, etc., que se reproducen
en las sociedades locales. Desde esta perspectiva, la
denominada mundializacién de la cultura no repre-
senta una verdadera cultura global sino mas bien la
globalizacion de los mercados de consumo que, entre
una amplia gama de productos, también ofrece bie-
nes culturales. En consecuencia, el poder que ejercen
las gigantescas empresas transnacionales de la glo-

El sushi es un alimento de origen japonés, preparado a base de pescado crudo, que
actualmente se puede consumir en todas las grandes ciudades del mundo.

balizacién hace que las mismas marcas de zapatillas,
las mismas hamburguesas o los mismos videojuegos
se consuman indistintamente en todo el planeta.

Asimismo, los tamanos de las industrias sobre
las que se sustentan los productos culturales influ-
yen también sobre el consumo. Es mas probable que
una pelicula de Hollywood pueda verse en las sa-
las de cine de todo el mundo, que una de Uruguay
o Sudafrica, aunque las criticas y los festivales de
cine destaquen a estas Ultimas como “excelentes”
realizaciones.

Por eso, la idea de un mundo unificado, homo-
géneo y portador de una cultura global sigue siendo
objeto de intensos debates entre quienes muestran
mayor entusiasmo ante el escenario de la mundiali-
zacién y quienes defienden la diversidad de culturas
y los distintos modos de ver y habitar el mundo. De
ahi que también suelan exponerse ejemplos de revi-
talizacion de las culturas locales como contrapartida
a la “invasién” de productos culturales de la globa-
lizacién. Algunos Estados, por ejemplo, subsidian la
produccién de bienes culturales locales y limitan la
llegada de los producidos en el exterior (como en el
caso de la produccién cinematografica). Y hasta apa-
recen grupos en distintas partes del mundo que se
esfuerzan por fortalecer la cultura local (por ejem-
plo, a través del folclore) y rechazan lo que consideran
experiencias foraneas (por ejemplo, las celebraciones
de Halloween fuera del mundo anglosajon). Son todas
experiencias que, mas alla de que puedan juzgarse
acertadas o desacertadas, muestran que el proceso de
globalizacion repercute fuertemente sobre las culturas
del mundo y las identidades de millones de personas.

Algunos festejos propios de la cultura occidental se extendieron por todo el mundo. Por
ejemplo, la noche de Halloween se celebra en Bangladesh, pais ubicado al sur de Asia.
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Construyendo el conocimiento

LA MIRADA DE BAUMAN SOBRE EL CONSUMO

La obra del sociélogo y filésofo Zygmunt Bauman es fundamental para comprender el mundo actual y eviden-
ciar las consecuencias humanas de la globalizacion. Aqui, les presentamos algunas de sus consideraciones.

Zygmunt Bauman nacid en Poznad, Polonia, en 1925, en el seno de una
familia de origen judio que sufrié la persecucidn del nazismo, y murié el 9 de
enero de 2017, en Gran Bretana. Fue profesor de Filosofia y Sociologia en la
Universidad de Varsovia, primero, y luego, en otras universidades del mundo.
Su obra intelectual abarca cuestiones como el Holocausto, la modernidad, el
consumisme y la globalizacién. Ademas, es autor del concepto de modernidad
liquida, que caracteriza a las sociedades globales como aquellas que esconden
las incertidumbres mas grandes del ser humano detrés del consumismo.

La sociedad de consumo

Es evidente que el bien consumido debe causar una satisfaccién inmediata, sin requerir la ad-
quisicién previa de destrezas ni un trabajo preparatorio prolongado; pero la satisfaccién debe ter-
minar “en seguida”, es decir apenas el tiempo necesario para el consumo. Y ese tiempo se debe
reducir al minimo indispensable.

Para lograr esa reduccién necesaria del tiempo, conviene que los consumidores no puedan fijar
su atencion ni concentrar su deseo en un objeto durante mucho tiempo; que sean impacientes,
impulsivos, inquietos; que su interés se despierte facilmente y se pierda con la misma facilidad. La
cultura de la sociedad de consumo no es el aprendizaje sino principalmente el olvido [...].

Bauman, Zygmunt. La globalizacion. Consecuencias humanas. Buenos Aires, FCE, 2008.

La economia consumista Los senuelos del consumo
En la economia consumista, Para aumentar la capacidad de consumo, jamas se debe
por lo general, primero apare- dar descanso al consumidor. Hay que [...], exponerlo cons-
cen los productos (ya hayan sido tantemente a nuevas tentaciones para que permanezca
inventados, descubiertos o dise- en un estado de excitacién perpetua; y mas aun, [...] y de
nados rutinariamente en los de- insatisfaccién permanente. El sefiuelo que le hace modi-
partamentos de “investigacién y ficar su centro de atencién debe confirmar sus sospechas
desarrollo”), y sélo entonces se y, a la vez, prometerle una cura para la insatisfaccion:
les busca una utilidad [...]. “¢Crees que ya viste todo? Todavia no has visto nada” [...].
Bauman, Zygmunt. Vida de consumo. Bauman, Zygmunt. La globalizacién. Consecuencias humanas. Buenos
Buenos Aires, FCE, 2007. Aires, FCE, 2008.

Actividades

® ;Qué caracteristicas tienen, en la mirada de Bauman, el consumo y el consumidor en la sociedad actual? ¢ Cudl es la
relacion entre tiempo y consumo? Ofrecé un ejemplo de la vida cotidiana que pueda representar estas caracteristicas.
® ;Por qué en la economia consumista primero aparecen los productos y luego se busca la utilidad?

® Analicen dos publicidades teniendo en cuenta el texto sobre los “sefiuelos del consumae”. ; Qué quieren ven-

derme? ;Cual es el senuelo qué utilizan?
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Explorando otras fuentes

COMPRAR, TIRAR, COMPRAR

Como viste, la globalizacion permitid que muchas empresas transnacionales fragmentaran sus etapas producti-
vas segun sus conveniencias (por ejemplo, llevando las fases que requieren mayor cantidad de mano de obra a los
paises subdesarrollados donde los sueldos son maés bajos) y aumentaran notablemente su produccion. A su vez,
las estrategias de marketing y disefo promovieron como nunca el consumo “necesario” para que las empresas
pudieran vender sus productos en todas partes del mundo. Como contrapartida, se generaron problemas ambien-
tales incalculables, tanto por la contaminacion gue producen la produccion y el transporte, como asi también por
el agotamiento de los recursos naturales o la produccion irrestricta de basura.

Comprar, tirar, comprar es un documental de la realizadora alemana Cosima Dannoritzer que rastrea los origenes
de la sociedad de consumo y de la fabricacion de productos de acuerdo con el criterio de obsolescencia programada
(es decir, productos que son pensados para que duren poco tiempo y deban reponerse por otros nuevos). También
aborda las grandes diferencias econémicas y sociales entre las distintas regiones del mundo y las consecuencias am-
bientales de una scciedad que pretende consumir ilimitadamente en un planeta que cuenta con recursos limitados.

Podes acceder al documental en: http:/Awww.rtve es/alacarta/videos/el-documental/documental-comprar-tirar-
comprar/1382261.

¢
\ B documental
=
>

e84 a0 =

El documental Comprar, tira;, comprar, dirigido por Cosima Dannoritzer y coproducido por la Television Espaiola, fue estrenado en 2010,
. .
Actividades

® ;A qué se refiere el concepto de obsolescencia programada? Ofrecé tres ejemplos que aparezcan en el docu-
mental.

® ;Qué significa "cartelizacion” en relacién con las empresas? ;Qué beneficios trae a las empresas y qué conse-
cuencias a los consumidores?

e ;Como podrian relacionar el concepto de obsolescencia programada con la descripciéon que hace Zygmunt
Bauman de la sociedad de consumo?

® Elaboren en grupo una lista de productos que alguna vez hayan comprado y tuvieran una vida Gtil programada
0 se hayan transformado en obsoletos por la aparicion de otros productos nuevos: por ejemplo, un teléfono
celular que esté en desuso. ¢De qué materiales estaban hechos esos productos? ;Pudieron reciclarlos cuando
entraron en desuso? ;Produjeron consecuencias nocivas al medio ambiente?

® En el documental se incluye una entrevista al economista francés Serge Latouche. Investiguen en internet y
expliquen en qué consiste su teoria del decrecimiento.
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ACTIVIDADES FINALES Comprendo

5. Escribi un texto explicando las relaciones que pue-
Repaso das establecer entre los siguientes conceptos vistos
1. Senald si las siguientes afirmaciones son verdade- en el capitulo:
ras o falsas. Justifica en todos los casos ampliando Tecnologias de la informaciéon y la comunicacion.
la informacion u ofreciendo ejemplos. Desterritorializacion de las actividades economicas.
Sociedad de consumo.

Con la globalizacién se cre6 una nueva dimen-
sian del tiempo y el espacio. O Analizé la siguiente historia y luego realiza las acti-
La supremacia de los capitales financieros, pro- vidades.

pia de la globalizacion, contribuyé a crear millo-

nes de puestos de trabajo que no generaban las

actividades industriales. Marcos es argentino, pero trabaja para un

El marketing y el disefo adquirieron con la glo- organismo financiero internacional con sede en
balizacién una importancia crucial para sostener Wiashington, Estados Unidos. Por las caracteristi-

las sociedades de consumo.

El concepto de mundializacién de la cultura
hace referencias a un mundo homogéneo, por-
tador de una cultura global, en el que todas las
practicas culturales se intercambian en igualdad

cas de su trabajo, siempre viaja por distintas par-
tes del mundo, a veces mucho mds tiempo del
que permanece “quieto” en su departamento de
Washington junto con su familia. Viaja siempre
solo y la lengua que mds utiliza es el inglés. Se hos-
peda en la misma cadena de hoteles que tienen la
de condiciones. O misma decoracién en todas partes, no importa si se
trata de Londres, Singapur, Paris o Tokio. En sus

En grupos preparen una lista de conceptos que viajes desayuna en la misma cadena de cafeterias y
para ustedes resulten nuevos y escriban una breve le gusta comparar el precio en délares del mismo
explicacion de ellos. Por ejemplo, sociedad de con- menti en las distintas ciudades. Suele cenar sushi
SUMO. no importa donde se encuentre y compra las mis-
mas bebidas y marcas de ropa en los aeropuertos

Completd en tu carpeta un cuadro como el si- por los que transita. Las personas que conoce en

guiente para el fenémeno de la globalizacion. sus viajes son de distintos 6 PESp pRURAID
a la misma clase y usan los mismos teléfonos, los

mismos relojes, las mismas computadoras y aspiran
El fenéomeno de la globa[izacién 4 comprarsc los mismos autos. Por €50, aunque no
formen una comunidad, nunca les falta de qué ha-

blar: miran las mismas peliculas, escuchan la mis-

Se origina gracias a. ..

ma muisica, leen las mismas revistas y se preocupan

L A —— por la misma clase de problemas.

pequeno porque...

Sus consecuencias

PEINES o). a) ¢Marcos pertenece a una “cultura global” o es, mas
rt kG ¥ Jl?

A T— blen.,_un consumidor global”?

negativas son... b) Justifica tu respuesta con argumentos que puedas

establecer a partir de la lectura del capitulo.

\

4. Describi las etapas del proceso de socializacion. Debatan en grupos lo que consideren como los

a) (En cudl de ellas entrarian las redes sociales? tres cambios méas importantes de los tiempos de |a

b) Ofrecé ejemplos de socializacion a través de las re- globalizacion y justifiquen sus respuestas teniendo
en cuenta las consecuencias de esas transforma-
ciones.




NOC] ) CIg tura global o las practicas culturales deben tener

8. Analicen en grupos la siguiente imagen v, luego, necesariamente un anclaje local?

resuelvan las consignas.

12.En grupos analicen la actividad en un @

perfil de Facebook durante una semana:

a) ¢Qué se publico principalmente?

b) ;Qué comentarios se hicieron? ;Hubo ideas o valo-
res en debate?

c) ;Las publicaciones tuvieron alguna repercusion fue-
ra de la red? ;Qué tipo de repercusiones?

13. Asi como la globalizacion sirvié para la expansion
de muchas empresas transnacionales, también sir-
vié para que algunas ONG internacicnales adqui-
rieran mayor relevancia a nivel planetario: llegan-
do a mas personas, haciendo mas conocidas sus

causas, consiguiendo mas adherentes y abriendo

a) ¢Como podrian relacionar la foto con la globaliza- sedes en mas paises. Es el caso, por ejemplo, de la
cién y sus nuevas formas de consumo? organizacion Médicos Sin Fronteras.

b) Debatan entre sus compafieros y presenten tres pro- a) Buscaen internet informacion de al menos tres ONG
puestas para evitar que los basureros electrénicos se que actlen en distintos paises del mundo. ;Cuéles
reproduzcan en todo el mundo. son sus causas y objetivos? ¢En qué pais tienen su

sede central? ;Cémo se financian? ; Tienen presen-

9. Investiga en internet y prepara una lista con cia en la Argentina?
diez destinos del mundo a los que podrias lle-
gar en vuelo directo desde la ciudad de Paris, 14. Analicen en grupos las distintas formas de consu-
pero a los cuales no podrias llegar —también mo que tienen en sus vidas cotidianas y observen
en vuelo directo- desde la ciudad de Buenos como se relacionan con la globalizacion.

Aires. Por ejemplo, desde Paris podrias tomar _ e —
un vuelo directo hacia las ciudades de Tokio o : Producio Marca Pais de I
Tunez, mientras que para llegar a esas mismas oneen
‘ ciudades desde Buenos Aires tendrias que ha- Zapatilas
cer escalas. Teléfono celular
a) ;Cémo se relaciona tu investigacion con el concep- Gasease
3= to de ciudades globales? Lanelidete/euuon j
.:3J § b) (La diferencia entre los vuelos de Paris y Buenos Ai- Caﬁta”t? . ‘
= res se deben solo a la ubicaciéon geogréfica o hay Aplicacion meil
s otro tipo de causas? Justifica tu respuesta. Consolagevideciuegos
2 ?5 Auriculares
3 e 10.En el inicio del capitulo te preguntamos si vos eras |  Serie de television
3= parte de la sociedad global. Ahora que ya leiste el Noteboak
< ; capitulo te pedimos que reflexiones sobre tu res- Otros
Z _§ puesta y que la reelabores si es necesario. Presenta
’g ejemplos que justifiquen tu posicion. a) iCon qué conceptos vistos en el capitulo podrian
= analizar la informacion recolectada?

11.Busca en internet distintas definiciones para el b) ¢Cudles son las consecuencias, de acuerdo a sus
concepto de cultura y a partir de ellas respondé la propias consideraciones, de las formas de consumo
siguiente pregunta: ¢puede hablarse de una cul- en tiempos de la globalizacion?
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